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在西班牙国家馆前，一场火腿切
割表演正在举行。厨师的长刀平稳
划过火腿，薄如蝉翼的火腿片微微卷
起，脂肪如大理石花纹般镶嵌其间。
西班牙火腿的咸香弥漫在空气中，外
籍参展商一边比划手势，一边用不太
流利的中文介绍产品，精湛的手工技
艺与独特的风味口感，吸引了大批观
众驻足品鉴。

这热闹的场景来自 4 月 10 日至
12日在广东省东莞市举行的第十届
中国国际食品及配料博览会、第四届
中国国际预制菜产业博览会、第十五
届广东现代农业博览会（以下简称

“2026食博会·预博会和农博会”）。
本届展会以“食全食美，预见‘味’

来”为主题，展览面积达5万平方米，汇
聚全球 23个国家和地区、国内 31个
省区市的 1671 家企业参展，参展规
模与国际参与度均创历届新高。

展会覆盖农食全产业链，设置品
牌及地方美食馆、国际合作馆、预制
菜及食材馆、创新配料馆、大健康与
休闲食品馆、茶咖酒饮馆、包装设备
及技术馆、全国名特优新农产品区、
乡村帮扶与特色产业区九大特色板
块，一批农业国际贸易高质量发展优
质主体重磅亮相展会现场，凭借过硬
的产品品质、深厚的品牌实力与丰富
的产业成果，成为本届食博会的焦
点，为食品产业高质量发展、农产品
市场化拓展注入强劲动能。

吉尔吉斯斯坦的蜂蜜、西班牙的
火腿、巴西的马黛茶、老挝的黄精、马
来西亚的榴莲饼、布隆迪的咖啡……
本届展会国际合作馆亮点突出，78家
国际企业带来五大洲优质农食产品，
让观众一站式体验全球美食。

在意大利国家馆，展商玛丽亚·
克劳迪娅细致地介绍着橄榄油、辣
椒、腌制蔬菜、果酱、红酒等特色食
品。“意大利的气候为橄榄生长提供
了绝佳条件，当地企业将精力放在筛
选最优质的原料和工艺上，所以意大

利橄榄油质量顶尖。”她表示，“我们
希望通过在中国的多次参展，逐步找
到适合中国人口味的产品，打开更广
阔的市场。”

“来来来，这里有表演，精彩的表
演！”在观众们的簇拥之下，来自斯洛伐
克的酿酒师彼得·利西基拿起一把长刀
和一瓶香槟，手起刀落，香槟细密的气
泡溢了出来，观众品尝后赞不绝口。“这
次，我带来了葡萄酒和无酒精葡萄饮
料。我的葡萄酒在中国、韩国等许多国
家和地区的高级酒店都有售卖，非常受
客户欢迎。”彼得·利西基说。

2026食博会·预博会和农博会的
国际“朋友圈”逐步扩大的同时，国内
各地区农业品牌也迅速崛起。在品
牌及地方美食馆内，名特优新农产
品、绿色食品、区域公用品牌及地理
标志产品集中亮相。

东道主东莞的展团规模再创新
高，208家本土优质食品企业集中亮
相，道滘、茶山、谢岗三镇独立组团，
展示粮油加工、预制菜、休闲食品、水
产养殖等全产业链精品。东莞展团
内还有一批承载着城市记忆的“老字
号”。以鑫源食品为例，它的历史可
追溯到 1966年的一瓶酱油。近六十
载光阴流逝，它已成为省级非遗“厚
街腊肠制作技艺”与市级非遗“厚街
酱油酿造技艺”的双料传承单位。今
年，鑫源食品特意准备了一份充满巧
思的“非遗礼盒”——将镇店之宝豉
汁腊肠，与其风味的灵魂源头“古法
酱油”一同封装，向人们同步讲述两
项古老技艺的传承。

“我们希望通过食博会这个平
台，展示鑫源守正创新的成果。”鑫
源食品负责人表示，去年展会期间，
鑫源食品通过展会接洽到了关键的
B 端经销商，开拓了新地区市场，销
售业绩远超预期。今年，我们更期望
借助东莞的东风，对接更多国内外顶
级渠道商，让代表东莞味道的腊味、
蛋卷、月饼等产品，走向更广阔的国

际舞台。
四川馆从 78家报名企业中严选

28家，精准适配大湾区煲汤、火锅、预
制菜饮食偏好。四川铭悦食品有限
公司前年首次参展便成功签约 4
家代理商，直接带动年销量新增
200余万元，此后连续参展成为
展会“常客”。本届展会上，企
业带来精品牛杂、秘制猪肉扇
子骨等冻品食材，共计 20余个
品类，既有经过市场检验的爆
款，也有全新推出的新品。

“开展首日我们已对接 3 家
意向客户，达成初步合作意向。”四
川铭悦食品有限公司总经理陈能文
介绍，“这个平台权威可信，有效解决
了‘厂家找优质经销商、经销商找优
质产品’的双向痛点，是生产商与经
销商精准对接的核心桥梁。”

贵州馆16家企业携刺梨、高山玉
米、关岭牛等特色产品亮相。其中，春
归保健科技有限公司与贵州御麦粗粮
农业发展有限责任公司两家企业在展
会期间获颁8张绿色食品证书，以绿色
认证为桥梁推动贵品出山。

“这款主打女性群体，这款出口
热门，这款缓解咳嗽，这款老少咸
宜……”面对络绎不绝的咨询者，春
归保健科技有限公司董事长杨梦海
一遍遍耐心讲解。这是春归保健科
技首次登陆展会，开展首日便迎来近
30家潜在客商、经销商、采购商深度
对接。“过去多是通过朋友介绍对接
二级客户，这次能和采购商面对面交
流，直接听取市场意见，效果远超预
期。”杨梦海表示，现场许多客商对产
品品质给予高度评价，并就大湾区市
场特点进行分析，让他对开拓华南市
场信心倍增。

广西首次以省级展团参展，带来
恭城油茶、梧州六堡茶、广西早春茶、
横州茉莉花茶等桂字号优品以及瑶
族打油茶非遗展演，“中国大陆早春
第一茶”的盛名得到集中展现；并同
步开展国际茶日中国主场活动推介，
助力桂茶走向全国。

本届展会上，预制菜及食材展区
同样成为焦点，新一代预制菜产品、智
能化烹饪设备与创新配料同台竞技，
工作人员现场操作智能烹饪机，几分
钟就做出一份香气扑鼻的预制菜，吸
引大批观众排队试吃、咨询价格。

“在大健康预加工食品高速发展的

态势下，恒兴食品推出了天麻鱼头汤、
酸汤蒲鱼片、酸汤澎公鱼等系列产品，
融合去头风、缓解头痛的天麻和健胃消
食、祛湿散寒的木姜子。”恒兴食品（广
州）有限公司总经理韩兴辉介绍，“我们
的天麻和酸汤均选自贵州，不仅带动了
当地农户增产增收，也将藏在深山的美
味带向了更广阔的国际市场。”

同时，展会聚焦预制菜国标落
地、新技术应用等行业热点，举办预
制菜国家标准落地与行业高质量发
展交流会，政府部门、科研机构、龙头
企业代表齐聚一堂，探讨产业转型升
级路径。现场企业代表宣读《预制菜
行业合规经营倡议书》，以标准引领
产业规范化、国际化发展。

此外，展会同期举办广货行天下
系列产销对接、莞韶优品推介、汕尾
晚熟荔枝推介、国际采购商见面会、
中泰农业经贸对接会、山姆&胖东来
全球选品会等数十场专题活动，围绕
标准引领、产销对接、招商引智、国际
合作、乡村振兴五大主线，精准打通
农产品产—供—销—贸全链路。

从全球风味的沉浸式体验到产
业标准的深度探讨，从跨省协作的产
销对接到国际资源的高效链接，2026
食博会·预博会和农博会以举办十周
年为新起点，充分发挥国家级展会平
台效应，联通全球市场与乡村振兴一
线，推动农食产业品牌化、标准化、国
际化发展。未来，展会将持续助力东
莞打造农食产业高地，推动全国农食
行业高质量发展，为粤港澳大湾区乃
至全球农产品贸易持续注入活力。

全球美味聚东莞产业赋能向未来
■ 本报记者 周东洋

4月10日，由农业农村部农业贸
易促进中心主办的品牌农业发展国
际会议在广东省东莞市召开。本次
会议贯彻落实“十五五”规划纲要提
出的“统筹发展科技农业、绿色农业、
质量农业、品牌农业，把农业建成现
代化大产业”部署，紧扣“推进品牌农
业国际化 促进优品优价”主题，旨在
汇聚全球智慧与实践，搭建集政策研
讨、品牌推介、经验交流与资源对接
于一体的国际会议专业平台。农业
农村部国家首席兽医师（官）陶怀颖、
广东省政府副秘书长刘华伟、联合国
粮食及农业组织驻华代表处代表卡
洛斯、东莞市委副书记梁杰钊、新西
兰驻广州总领馆总领事张典、蒙牛集
团副总裁顾瑞珍出席会议并致辞。

卡洛斯在致辞中表示，品牌农
业是推动农业粮食体系向更高效、更
包容、更具韧性和更可持续转型的重
要手段。中国品牌农业发展势头强
劲，已从数量驱动转向高质量发展。
愿意与中国伙伴紧密合作，联动全球
各界伙伴，携手共创全球农业品牌发
展新格局。

张典表示，品牌塑造是提升农
业供应链回报的关键，新西兰农业
品牌的核心优势是环境管理与清洁
绿色声誉。奇异果、爱妃苹果、纯天
然乳制品等新西兰产品凭借优质品
质和鲜明 IP形象获得中国消费者认
可。新西兰希望继续与中国及世界
伙伴合作，提供安全高品质的食品。

顾瑞珍表示，品牌是农业竞争
力的核心。品质是品牌的根基，科
技是品质的保障，而品牌农业不仅
要深耕本土，更要走向世界。蒙牛
以“三杯奶”服务国民营养，未来将
以全链条科技创新打造优质品牌，
以全球化布局展示中国品牌。

在品牌国际化交流环节，中外
嘉宾分享了各自的经验和实践。安
康市委常委、市政府党组成员、副市
长陈辉介绍了安康把生态富硒资源优势转化为特色产业发
展优势的经验，走出了一条品牌引领富硒农业高质量发展之
路。区域公用品牌代表“圳品”专家杜崇议通过实际案例向
与会者解释了“圳品”的标准指标对比情况，并介绍了其如何
以标准体系赋能品牌国际化。春雪食品集团有限公司总裁
郑钧以企业成绩单表达了“品牌是企业的灵魂、品质是品牌
的根基、市场是品质的试金石”的观点。恒兴食品（广州）有
限公司总经理韩兴辉介绍了产业赋能大健康、药食同源重塑
预加工食品新未来的企业实践路径。

加拿大驻华大使馆农业处主任参赞贝迈信介绍了加拿
大品牌的核心和属性，表达了加拿大企业希望与中国企业
携手合作的意愿。中国美国商会政府事务与政策部总监张
维嘉表示，品牌建设已成为企业提升国际竞争力的重要一
环，商协会在助力品牌国际化方面发挥着重要作用。泰森
食品集团中国公共关系高级总监周权认为，只有形成“中国
农业品牌矩阵”，中国企业才能在国际市场上集体提升议价
能力，实现真正的优质优价。

在中外嘉宾分享观点之后，中国质量认证中心体系认
证事业部经理王培勋和资深品牌专家宋佳进行了点评。王
培勋说，信任是农产品品牌的生命力所在，更是实现品牌溢
价、赢得市场长久认可的核心密码。宋佳认为，品牌是关键
竞争力，国家品牌是一整套体系化的战略能力，需要全产业
的参与和共同的努力。

在专题报告环节，吉林省农业农村厅党组成员、副厅长
麦朝，香港酒店及餐饮专业人员协会会长谢瑞麟，湖北安琪
生物集团有限公司总经济师宋宏全，陕西广播电视台副总
编郭雄，中国移动广东公司数字农业专家张峻恺，金杜律师
事务所合伙人赵京川，中华联合财产保险股份有限公司副
总经理李友意等嘉宾分别从地方实践路径、国际品牌九大
要素、媒体赋能、数字化技术运用、法律赋能、保险护航等方
面就品牌如何真正转化为国际竞争力分享了观点。

在专题研讨环节，宋佳、美通互动董事长王遵会、资深跨境
并购专家陈兵、安盛天平财产保险有限公司总经理助理曾翔围
绕“品牌农业如何助力农业现代化”话题分享了观点。嘉宾们认
为，打造国际化品牌需建立体系化思维，用好数字化技术，实现
文化先行，善用法律和并购手段提升话语权，并做好风险防控。

本次会议向外界传递出中国秉持开放包容、互利共赢理
念，深化品牌农业领域合作，共同推动农业贸易发展和食品产业
繁荣，助力中国优品、中国特品加快成为出海精品、国际名品，为
全球粮食安全和农业可持续发展作出新贡献的积极信号。
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