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编者按：2025日本大阪世
博会上的中国馆，既是展示华
夏文明与现代魅力的窗口，也
是连接世界、促进交流的桥
梁。本报继续带来大阪世界
会中国馆的相关报道。

大阪世博会中国馆大阪世博会中国馆：：世界了解华夏文明的窗口世界了解华夏文明的窗口

日前，以“低碳生活 绿色发展”为主题的 2025
年大阪世博会中国馆湖北活动周（以下简称“湖北
活动周”）举行。来自荆楚大地的曾侯乙编钟和汉
绣、剪纸、武当山砖茶等非遗展示，以及特色民族舞
蹈、汉剧演出，引来各国观众广泛关注。

湖北活动周开幕式上，湖北省政府副秘书长、
参事室主任何丽君，中国驻大阪总领事薛剑，日本
世博协会国际局执行主任永野光，日本贸易振兴机
构大阪本部长庄秀辉，中国馆副馆长罗垒及日本地
方政府代表、部分世博会国家馆代表、中日工商界
人士在内的共150余名嘉宾出席活动。

开幕式现场播放了湖北省情宣传片和文旅宣
传片，湖北省文化和旅游厅资源开发处处长刘伟伟
现场推介了湖北文旅产业。黄鹤楼、恩施大峡谷、
荆州纪南城……丰富多彩的湖北文旅资源吸引日
本文旅企业关注。

中国馆内，非遗展区人头攒动，鄂州雕花剪纸、
汉绣、蕲春艾灸、面塑、楚香、武当砖茶等项目纷纷
亮相，多位非遗传承人现场展示技艺。展区正中，
鄂州雕花剪纸传承人曹小琴为现场观众创作剪纸
作品。

“可以给我剪一幅你最擅长的作品吗？”一位日
本游客问道。

曹小琴立即取出一张白纸，一手拿纸，一手挥
剪，不打草稿，剪刀便似有章法一般运动起来……
不到五分钟，一幅设计精巧、栩栩如生的蝴蝶剪纸
便出现了。

“好厉害！曹老师剪一幅纸作品居然不需要打
草稿，这些纹样仿佛就藏在她心里一样。”日本游客
赞叹不已。

非遗展区内，陈列着一套金色的编钟，这套编
钟复制自湖北省博物馆所藏的曾侯乙编钟，每 15
分钟，编钟演员便会带来《茉莉花》等乐曲的表演，
钟声响起之时，全馆游客的目光便不由自主地被
吸引过来。“编钟的声音非常美妙，能从中感受到
中华文明的和谐之美。”来访中国馆的沙特图尔基
亲王表示。

湖北活动周期间，每天早上 11点与下午 3点，
湖北艺术家们会在中国馆南广场为游客带来颇具
荆楚特色的文艺演出。武术舞蹈《武当和韵》婉约
柔美，演绎出武当“天人合一”的哲学意境；群舞

《凤舞楚天》和乐磅礴，展现出楚文化的辉煌与浪
漫；群舞《细腰》长袖如虹，再现了盛楚时期的华美
画卷；民歌《龙船调》活泼俏皮，展现出湖北水乡的
独特风情；汉剧《泗州城》《乾元山》双人对戏，高难
度的戏剧动作引得各路观众连连叫好。

据介绍，本次湖北活动周系列活动除了在中国
馆内开展的非遗展示、文化演出，还包括4场交流推
介活动，4场市州专题活动，11场拜会调研活动。由
湖北省贸促会与日方伙伴共同举办的投资湖北恳
谈会、“湖北璀璨之夜”招待会吸引了近百名中日企
业家参加，让更多人了解了湖北文旅、大健康、茶
业、物流等产业潜力。

“许多日本企业对中国市场抱有浓厚兴趣，此
次恳谈会为鄂日企业合作播下种子，将成为关西与
湖北合作的新起点。”参会企业代表纷纷表示。

在中国馆多功能厅内，还举办了武汉、荆州、黄
石三个省属重点地级市单独的城市日活动，来自上
述三个城市的企业家与日本企业家同席而坐，共话
机遇。武汉市贸促会与东京世界贸易中心、荆州市
贸促会与大阪商工团体联合会和日本湖北总商会
签署合作备忘录，不少日企代表表达了对湖北投资
的意愿。

“百闻不如一见，心动不如行动，借此机会，我
们诚邀五湖四海的朋友到湖北，观黄鹤胜景、习武
当太极、品荆风楚韵，共同体验极目楚天的壮美辽
阔，共同感受荆楚大地的强劲脉动，共同见证支点
建设的万千气象。”何丽君代表湖北，向全世界朋友
发出邀请。

大阪世博会湖北活动周举办 荆风楚韵广受游客欢迎
■ 本报记者 万泽玮 她是世博会的传奇之一：2005年的爱知

世博会，她在 185天的展期里进场 243次，创
下吉尼斯世界纪录；2010年的上海世博会，她
自费近百万元人民币，带着全家搬到上海浦
东，184天里“全勤打卡”，一天不漏。沙特阿
拉伯、意大利、韩国、哈萨克斯坦……世博会
开到哪里，都少不了她的身影。她就是“世博
奶奶”山田外美代，她也是 2010 年以来历届
世博会中国馆的常客。

2025年的大阪世博会上，山田外美代继
续高频“打卡”世博会中国馆。在四川活动
周、贵州活动周等活动的现场，都能看到她的
身影。其实，她的世博情缘，也正是源起于同
一座城市——大阪。

1970年，大阪成为亚洲首次举办世博会
的城市，时年 21岁的山田外美代与父亲一起
参观了世博会。这场世博会上，不少现在得
到广泛应用的电子产品的雏形首次出现：移
动电话、可视电话、电饭煲、电动洗衣机、电动
汽车……那届大阪世博会的主题是“人类的
进步与和谐”“我从中看到了人类可能的美好
生活。”她说。

2005年，56岁的山田外美代再次等来了
自己家门口的世博会。爱知世博会在她5岁以来一直生活的地方
开幕。此时的山田外美代正患有疾病，但还是抱着“一定要去看
看”的心理前去参观。结果，她便一发不可收拾地爱上了世博会，
而在近200天的参观之后，她的疾病竟然痊愈了。

“也许世博会就是我的良药。”她说。在得到下一届世博会在
中国上海举行的消息后，她决定继续体验世博。但是，中国毕竟与
日本相距数千公里，每天从家出发前去打卡，总归不太现实。

“那我就搬到上海去。”山田外美代说。
在丈夫和孩子们的支持下，2009年3月，山田外美代在上海浦

东租下一间房子，开始了在上海的生活。“说实话，那时候还以为中
国人不会对我很亲近，甚至担心在中国不会有接纳我的地方，但是
很快我就发现并非如此，在上海时，无论是在公寓、地铁还是巴士
里，总有人亲切地叫我阿姨……”她曾这样回忆自己在上海的那段
时光。

最终，上海世博会的184天里，山田外美代继续一天不漏地参
观了世博会，6个月时间也收获了中国人民的善意和友情，让她把
上海当成了自己的第二个家。世博会结束后，山田外美代继续在
上海生活了一年。“现在我有时还会想起自己在上海生活的那些日
子，在住宅区也好，在街上也好，在地铁上也好，四处遇到的都是善
意，中国是我最好的朋友。”她说。

此后的丽水、米兰、阿斯塔纳世博会，山田外美代从不缺席，今
年的大阪世博会，她也同样如此。像在上海时一样，她在大阪世博
会会场梦洲岛附近租下一套房子，继续每天进场。有着“中华书
简”美名的中国馆是她打卡的重要地点，截至 6月 22日，她已六次
到访中国馆。

第六次到访中国馆的山田外美代已经轻车熟路：她径直走入
序厅，在展现中国自然节气变化的“二十四节气”展项前驻足观看，
又继续向前，一路走，一路还向同行的家人介绍展项及其背后蕴藏
的深意。

“在中国馆中，我看到的不只是中国的‘大’，更有中国的‘精’：
精密的航天、深海探测、AI模型等技术展现着中国日新月异的发展
成果，也展现着中国人的生活气息。”山田外美代说，“在中国馆的
展项中，我最喜欢的是电影短片《中国人的十二时辰》，观看这部影
片时，我便会想起自己曾经在上海生活的时光，想起那时在那里认
识的人们。”

对于她来说，世博会何以有如此之大的魔力？“世博会对我来
说是一个完全不一样的世界。现实世界或许并不那么美好，不同
国家间难以完全互相理解，误会和冲突有时在所难免。而世博会
则展现着不同文化和谐相处的另一个世界。在这里，各国的文化
可以通过展馆与丰富多彩的文化活动交相辉映、和谐相处，这正是
我想看到的。”山田外美代说。

尚和合，共美好。以 2025 年日本大阪世博会
为契机，五粮液 2025 年“和美全球行”正式启航：
首家海外授权体验餐厅落地东京，首次开设海外
限定主题快闪店，开展系列经贸对话和人文交流，
发布融合蜀绣、灯工玻璃技艺非遗元素的“2025
大阪世博会中国馆纪念礼盒”成为中国馆官方赠
礼礼品……通过“和美文化”与世博场景深度联
动，五粮液正构建起文化价值与商业实践交融的
国际表达体系。

万物各得其和以生，各得其养以成。大阪世博
会中国馆以“共同构建人与自然生命共同体——绿
色发展的未来社会”为主题。五粮液所倡导的“和
美”理念与之天然契合——传承千年的“1366”工艺
体系完美诠释了“道法自然 天人合一”的酿造哲
学，700多年不间断使用的元明古窖池群，富集着
丰饶的酿酒有益微生物群落，在时光淬炼中不断优
化，折射出人与自然的共生传奇。在绿色发展方
面，五粮液是行业首家国家绿色工厂、绿色设计示
范企业。

五粮液的“世博情谊”可以追溯到 110 年前。
1915年，五粮液酒跨海越洋，在巴拿马万国博览会
崭露头角。近年来，五粮液频频亮相上海世博会、

米兰世博会、阿斯塔纳世博会、迪拜世博会，秉承
“和美”理念，携传承千年酿造智慧，展现中华酿造
技艺的独特韵味与深厚底蕴，从参与者到深度融入
者不断进阶。

和美，不仅是中华优秀传统文化的精妙表
达，更是中国文化自信的生动展现，其承载着中
国哲学智慧里“天人合一”的和谐理念，蕴含着华
夏文明精髓中“和合共生”的包容胸怀，在全球化
浪潮下多元文化交流碰撞的新时代，为不同文化
的交流互鉴提供了极具价值的实践范式与参考
依据。

本届大阪世博会期间，五粮液作为大阪世博会
中国馆高级合作伙伴，以全新姿态向世界讲述中国
白酒的“和美”故事，与全球共享匠心酿造之美，共
话和谐共生的未来。

始于唐、兴于宋、精于元、成于明、得名于清的
五粮液历史文化传承深厚。在2025年日本大阪世
博会中国馆四川活动周期间，五粮液设置展台，以

“一简藏千年”，将五粮液千年酿造历史和文化精髓
体现得淋漓尽致。展台借鉴中国馆的竹简设计理
念，将古典竹简的纹理、色调与结构美学融入整体
展位设计中，同时引入四川文化代表符号如竹子与
熊猫等作为设计元素，传递五粮液源自四川的深厚
底蕴。

自 2023 年起五粮液启动“和美全球行”跨国
文化交流活动，先后走进美国、法国、意大利、新

西兰、智利、巴西、芬兰、泰国等十余个
国家和地区。本届世博会期间，

五粮液 2025 年“和美全球行”日本站正式启幕，
继续通过跨国跨界主题活动，创新和丰富中国白
酒价值的世界表达，为跨文化“和美”叙事注入新
动能。

为了提升海外消费者对中国白酒的认知，助推
中国白酒走向海外市场，本届大阪世博会期间，五
粮液联动全球重要免税渠道、日本零售终端（餐厅
及酒类零售门店）、日本电商平台等，举办“五粮液·
世博季”主题活动，开展销售买赠惊喜活动，通过经
贸对话、文化体验、产品品鉴、互利共享等多元形
式，邀全球消费者共品佳酿，让更多国际消费者沉
浸式体验“和美五粮”的品牌魅力，感受中国传统酿
酒技艺的博大精深。

随着消费者对白酒营销的要求从单一的产
品功能向“文化认同+个性表达+便捷体验”等多
维度转向，酒企在场景营销拓展中，更需加强文
化内涵与情感联结。为顺应这一趋势、满足年轻
消费群体消费场景，大阪世博会期间，五粮液推
出 2025 年大阪世博会中国馆五粮液限定快闪体
验店。这是中国白酒首次在海外进行的主题快
闪尝试，让白酒文化走进年轻人的生活。“五谷罗
尼”鸡尾酒、“浓情酒心拿铁”白酒咖啡、“五粮の

柚醴”白酒奶茶等三款跨界产品创新亮相，吸引
大量年轻消费者打卡互动，既满足了年轻群体对
微醺体验的追求，亦展现了传统白酒文化的创新
表达。

五粮液相关负责人表示，五粮液将持续通过
“文化出海+本地运营”双轮驱动，为构建开放包容
的“和美世界”注入中国白酒力量，引领中国白酒与
世界和美共生。

以“和美”对话世界，且看中国白酒的世博叙事
■ 本报记者 张伟伦
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