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以法治筑基，行法治之力，《民
营经济促进法》的制定出台，让中
国民营经济的发展再次启新向上，
创新、拼搏、高质量发展的齿轮加
速转动。

连日来，这部把党中央对民营
经济平等对待、平等保护的要求以
法律形式固定下来，处处回应民营
企业发展中重点关切的法律，在民
营企业家这一最直接的受益群体
中，引发强烈反响。更放心、更安
心、更专心地谋发展，更有底气坚
守发展初心，对未来发展更具信
心……这些与“心”有关的词语，
是一些民营企业家近日在接受记者
采访时使用频率最高的关键词。

在民营企业家心目中，法治护
航下的民营经济必将赓续荣光、再
创辉煌。

以制度为民营经济赋能

法治是最好的营商环境。
作为我国第一部专门关于民营

经济发展的基础性法律，单就专门
为促进民营经济发展而立法这一行
动来说，注定其意义非凡。

全国工商联知名企业委员会轮
值主席，泰康保险集团创始人、董事
长兼首席执行官陈东升认为，《民营
经济促进法》的制定出台，标志着中
国民营经济法治化进程迈出了重要
一步，是我国深化改革、完善社会主
义市场经济建设和推动民营经济发
展的一个里程碑。

“推进促进民营经济发展法治
化进程，无疑是对民营经济最大
的支持。”中国民间商会副会长、
合肥荣事达电子电器集团有限公
司董事长潘保春说，民营经济促
进法的出台，将营造良好法治环
境，激发民营企业家安心谋发展
的热情，“让我们能心无旁骛地专
注于企业的经营与发展”。

“这部法律不仅是对民营经济
地位的正式确认，更是对民营企业
长期发展诉求的法治化回应。”中国
民间商会副会长、依文集团董事长
夏华说。

而法治，必将为依文集团带来
更加美好的未来。从最初的一家小

型服装企业，到如今集服装产业、产
业互联网、文化创意、医疗防护于一
体的集团化企业，夏华由衷地感慨
道：“我们每一步的成长都离不开国
家政策的支持。这一路走来取得的
成绩，正是民营经济与国家政策同
频共振的生动写照。”

中国民间商会副会长、上海市
工商联副主席、春秋航空董事长王
煜在过去的两年里，围绕《民营经
济促进法》多次建言献策。在他看
来，“法治，是民营经济发展壮大

‘最硬核’的底气”。
2023年全国两会期间，王煜代

表全国工商联在全国政协十四届
一次会议第二次全体会议上作大
会发言，发出为民营经济立法的倡
议。彼时，全国工商联提出了九条
立法建议，他本人也提交了倡议立
法的提案。2024年到今年初，王煜
先后应邀参加了司法部、上海市、
全国人大的立法调研会，反映民企
的心声。

“出台《民营经济促进法》，进一
步激发民营经济的主体活力正当其
时。”陈东升说，通过制度性安排为
民营经济赋能，可以更好地发挥民
营经济在稳定就业、增加投资、推动
创新、拉动内需、促进消费等方面的
作用。

巩固改革成果回应关切

民营经济是国家经济发展活力
的晴雨表。这些年，我国民营经济
在国民经济中的比重稳步提升，体
现出强劲发展韧性和竞争力。

今年一季度，我国民营经济运
行向新向好，对国民经济发展形
成有力支撑。截至 3 月底，我国登
记在册的民营企业超过 5700 万
户，占企业总量的 92.3％。从生产
经营看，一季度，我国规模以上工
业企业中，私营企业增加值同比
增长 7.3％；从投资看，民间投资由
负转正，一季度同比增长 0.4％；从
进出口看，一季度民营企业进出口
额同比增长5.8％，快于进出口总额
增速。

这与党的十八大以来，党中央
高度重视民营经济发展，鲜明强调

坚持“两个毫不动摇”，并作出一系
列促进民营经济发展壮大的决策部
署密切相关。用王煜的话来讲，“新
时代以来，民营经济在党中央的大
力支持下，不断向‘新’突破、向‘上’
攀登”。

《民营经济促进法》将改革开
放特别是党的十八大以来，党中
央、国务院关于民营经济的方针政
策和实践中的有效做法确定为法
律制度，将改革成果巩固下来。同
时，通过“公平竞争”“投资融资促
进”“科技创新”“规范经营”“服务
保障”“权益保护”等规定，回应民
营企业和民营企业家的关切，释放
民营经济活力、增强内生发展动
力，为“集中精力办好自己的事情”
写下生动的注脚。

令潘保春感触颇深的是，“法
律通过明文规定民营经济的平等
地位，可消除长期以来民企在行业
准入、资源获取（如融资、用地）等
领域的隐性歧视，尤其在政府采
购、招投标、资质许可等环节，为民
企提供与国企、外企同等的竞争机
会。例如，法律可实质性推动消除
新能源、基建项目中对民企资质的
不合理限制，让民营企业拥有公平
的竞争机会。”

王煜说，《民营经济促进法》第
十条“负面清单制度”和第十一条

“公平竞争审查”双管齐下，确保民
营企业在土地、资金、数据等生产要
素获取上享有平等权利，打破了“玻
璃门”“旋转门”，为市场公平竞争

“画好跑道”，不折不扣地从制度和
法律上把对国企民企平等对待的要
求落下来。

夏华介绍说，在市场准入层面，
“负面清单制度”的全面实施，“如同
为民营企业打开了一扇扇机遇之
门，让各类经营主体得以在更广阔
的领域公平竞争”。

《民营经济促进法》用一个专
门的章节鼓励和支持民营企业进
行科技创新，让很多企业家感到振
奋。“这对充分激发和保护民营经
济的创新活力，促进民营企业发展
新模式、获得新动能具有积极作
用。”陈东升说。

企业将迎来黄金发展期

良法善治，重在落实。
“未来，法律文本将能转化为现

实生产力，更加符合合规化、数字
化、全球化要求的企业无疑将迎来
黄金发展期。我们民营经济无疑更
有信心、更有闯劲。”王煜说。

有了法治护航，民营企业家对
未来的广阔前景更加笃定、充满信
心，也有志于以实际行动推动民营
经济高质量发展。

“打铁还需自身硬。”陈东升说，
民营经济促进法集保护性和促进性
为一体，固然是民营经济“持续、健
康、高质量发展”的保障，但绝对不
是民营经济非法经营的“护身符”。
民营企业和民营企业家一定要严格
自律，依法合规经营。只有自律，他
律才能更好地起作用。我国当前的
民营企业基本还处于创业周期，创
始人、企业家通常处在强势的位
置。企业家影响力越大，就越要严
格约束自己的行为，一定要尊重现
代治理结构，尊重中小股东和员工
权益，做好风险管理，合规自律。

作为深耕制造业多年的民营企业
家，潘保春说，相信《民营经济促进法》
的施行，可以通过法律抵御外部不确定
性，让民营企业凭实力获得发展机会，
敢于投入长期创新、拓展全球市场。

“立法既是保障，也是鞭策。”夏
华说，依文集团将更加主动地加强依
法经营，建立健全内部管理制度，避
免因管理漏洞而触碰法律红线。积
极学习法律知识，用好法律武器，在
自身权益受损时能够依法维权，维护
企业的合法权益。同时，将积极承担
社会责任，关注社会公益，以高质量
的发展回馈法治环境的优化。“我们
要以实际行动证明，中国的民营企业
不仅能够在市场竞争中异军突起，更
将成为共同富裕的积极贡献者，为实
现中华民族伟大复兴的中国梦贡献
民营经济的智慧和力量。”

站在新的历史起点，《民营经济
促进法》正以法治之力为民营经济
发展铺就一条平等对待、公平竞争、
同等保护、共同发展的康庄大道。

（来源：法治日报）

民营经济促进法让企业家更有信心更有闯劲
■ 张维

近日，某明星创立的服饰品牌被
曝光衣服存在印花掉色、肩线发黄、异
味重等质量问题，与其高售价不匹
配。粉丝出于对明星的喜爱，愿意为
其品牌买单，但产品却连基本的质量
标准都难以达到，无疑辜负了消费者
的信任。无独有偶，某国产饮用水品
牌在多年前进军童装市场失利后，近
日又推出饮品主题运动鞋，本想继续
靠“回忆杀”唤起消费者情怀，结果却
因外观设计毫无新意、材质廉价、穿着
体验差而饱受诟病。

这表明，如果没有坚实的产品质
量作为支撑，没有持续的创新动力作
为驱动，仅靠情怀支撑的品牌难以在
市场中站稳脚跟。要知道，品牌经营
的核心目标之一在于挖掘新市场、寻
找新利润增长点，进而提升品牌影响
力与市场价值。

从消费者角度来看，很多人对品
牌的认同，或是源于童年回忆、过往使
用经历，或是对其存在感情，使他们愿
意为那些承载着情感和回忆的产品买
单。因此，情怀在品牌经营中有独特
作用，能在短期内吸引消费者目光，为
产品带来流量和曝光度。

当前，新生代消费者逐渐成为市
场消费主力军。他们有着更强的产品
鉴别力和价值判断力，虽会被情怀所
吸引，但真正让其心甘情愿掏腰包的，
还是产品本身的价值。这传递出一个
信号：品牌经营不能让情怀唱“独角戏”，品质与创新才是
决定品牌成败的“重头戏”，想要在市场中立足，就必须回
归产品本身。

从品牌方角度来看，建立系统的战略思维至关重
要。首先，学会做减法。在众多潜在发展方向中，精准筛
选出与自身核心能力相匹配的领域，避免盲目扩张，分散
精力和资源。其次，善于做乘法。借助技术创新力量，实
现自身能力迁移和价值增长，只有不断推陈出新，才能在
市场中占据领先地位。最后，做好加法。构建起适应新
领域的运营体系，确保产品从研发、生产到销售、售后等
各个环节都能高效、顺畅运转。这些层面相互关联，共同
构成品牌战略的完整闭环。

情怀消费是有限度的，在短期内能换来一定销量，但
从长远来看难以持续发展。仅靠情怀驱动的商业尝试，
是将品牌战略问题简单等同于营销方式，无异于本末倒
置。当消费者发现产品和服务未及预期，新鲜感和热情
迅速消退时，品牌失去的不仅是消费者的信任，更是宝贵
的市场发展机遇。

在品牌经营中，营销与创新犹如平衡木的两端。在
重视营销与流量作用的同时，也要着重提升产品硬实力，
满足消费者多样化需求，给予其优质体验，方可赢得消费
者的认可与持续支持。商家应多一些对品质的坚守，以
严谨态度把控每个生产环节，确保产品符合甚至超越消
费者期望；多一些对创新的探索，不断挖掘消费者潜在需
求，推出具有竞争力的新产品和服务；少一些对情怀的畸
轻畸重，避免陷入营销误区。毕竟，能让消费者心甘情愿
买单的是好看且实用的产品。

（来源：经济日报）
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