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在第二届中国国际供应链促进
博览会（以下简称“链博会”）上，正
大集团以其在全产业链模式、农业
科技创新和零售销售布局等方面的
最新成果，吸引了众多嘉宾、行业专
家、媒体记者和观众前来参观和交
流，最终荣获“卓越展商”称号。

正大集团成立于 1921年，是全
球领先的农牧企业集团之一，以农
业全产业链为特色，业务涵盖从种
子改良、种植业、饲料业、养殖业到
农牧食品加工、终端零售和进出口
贸易等环节。1979年，在改革开放
最前沿深圳经济特区，正大集团成
立了中国首家外商投资企业——
正大康地，获得“深外资证字 0001
号”营业执照，成为中国第一家外
商独资企业。

改革开放让中国经济实现了
快速增长，特别是上世纪 90 年代
以来，中国人的生活水平显著提
高，解决温饱的人们对食物品味有

了更高追求。这让正大集团洞察
到中国市场消费变化，适时推出了
多元化美味食品，并借着各大展会
推出成百上千种产品。

“高品质的正大鸡蛋，每一枚都
可生食。”在正大集团展示的所有
产品中，正大鸡蛋是当之无愧的明
星。每一枚印有正大集团英文名
（Charoen Pokphand Group）简 写
“CP”的正大鸡蛋，是中国老百姓最
熟悉的正大食品，也是各大超市和
电商平台畅销多年的明星单品。

正大集团作为亚洲最大蛋鸡养
殖企业，在中国拥有 300 万只及以
上蛋鸡工厂共6家。在鸡蛋的单品
开发上，正大集团更是做到极致。
正大鸡蛋现有OMEGA-3鲜鸡蛋、
叶黄素鸡蛋、富硒鸡蛋、可生食鸡蛋
等满足不同消费者需求的品种。

在第二届链博会上，国家体
育总局训练局与正大集团在正大
展馆共同举办了“正大鸡蛋 冠军

之选——暨正大鸡蛋争鲜战略”发
布会。在发布会上，国家体育总局
训练局与正大集团续签了鸡蛋品类
赞助与服务合作协议，标志着双方
在鸡蛋品类的合作迈入第 18 个年
头。此次发布会上，正大集团还携
手京东开启了“正大鸡蛋争鲜战略”
合作，推出“三日鲜”正大鸡蛋新品。

正大集团在第二届链博会上
聚焦展示数字农业科技，对外揭秘
智能化养殖等方面的最新成果，引
领农业大步迈进智能化新时代。
数字化管理系统、从农场到餐桌全
产业链互动滑轨屏等展位新型设
置直观地向来访者展示了企业发
展最新成果。

现场展示的正大泰国大虾智慧
虾场养殖项目实现了全程线上管理
监控，电脑端、手机端实时监控养殖
过程每个环节。工作人员介绍，这
是集物联网硬件与养殖管理于一体
的综合平台，融合智能传感器系统、

AI 自动料台系统、自动饲喂系统
等，运用先进 AI 算法解析养殖数
据（水质、气压传感器监控溶氧、水
温等关键指标），确保虾生长在最
适宜的环境，显著提升虾的成活率
与养殖效率。

中国式现代化是全体人民共同
富裕的现代化。正大集团展台特别
展示了其在 300万蛋鸡全产业链上
探索出的“共富体系下的小农变大
农”模式。该模式创造“四位一体”
模式优化农业生产关系，践行“三高
一低”经营理念提升生产效率，同时
以科技驱动和数字化革新推动农牧
业现代化，助力小农变大农，提高农
民收入。

未来，正大集团将继续致力于
将科技与农业深度融合，在产业链
供应链领域积极探索，推动农业产
业现代化、智能化，助力地方政府优
化农业产业布局，为全球食品行业
的发展作出更大贡献。

科技加持“链”动农业发展新篇章
■ 本报记者 张伟伦 实习生 刘文宇

在第二届中国国际供应链促
进博览会（以下简称“链博会”）上，
厦门国贸集团股份有限公司（以下
简称“厦门国贸”）不仅以其全面而
深入的展示内容吸引了众多目光，
更通过一系列精心策划的互动体
验和展台活动，让每一位参观者都
能亲身体验到该企业在供应链服
务领域的创新魅力。厦门国贸在
第二届链博会上获评“最佳展台活
动”称号。这一称号的获得，不仅
是对厦门国贸在供应链服务领域
创新成果的肯定，也是对其在推动
全球供应链创新与合作方面所做

出积极贡献的认可。
第二届链博会期间，厦门国贸

运用多种高科技手段，为观众带来
了一场沉浸式的体验之旅。记者注
意到，厦门国贸展台打造了冶金、能
化、纺织、有色、浆纸、农产、橡胶、新
能源等八大垂直产业链展示区，通过
丰富的图文资料、实物展品以及生动
的交互装置，生动诠释了公司在各产
业链上的服务优势和创新实践。

在能化产业链展示区，厦门国
贸基于产业伙伴需求定制的进口煤
解决方案，以及针对成品油零售行
业推出的数智化解决方案等，给业

内人士留下了深刻印象。
在浆纸产业链展示区，厦门国

贸首次在链博会展示了其基于林
浆纸行业推出的数智化解决方案

“国贸云链·浆纸 e 站”，以及为提
升客户服务能力而投资运营的国
际化木片船项目。这些创新举措
不仅展现了该企业在数字化转型
方面的强劲实力，也彰显了其在推
动传统行业转型升级方面的积极
作为。同样，在农产和新能源产业
链展示区，该企业推出的“国贸云
链·e鹭护农”和“国贸云链·磷源智
上”数智化解决方案，吸引了大量

观众的目光，这些方案不仅提升了
产业链的整体效率，还为产业伙伴
创造了更大的价值。

厦门国贸在物流供应链和新质
生产力方面的展示同样亮点纷呈。
在物流供应链展示区，该企业首次
展示了其境外物流投资项目，如油
化船、“丝路特运”特色航线等，这些
项目不仅展现了厦门国贸在全球搭
建的物流资源网络和物流投资布
局，也彰显了其在国际航运领域的
强大实力。而在新质生产力展示
区，该企业通过模型场景等形式，生
动展示了其在布局可持续产业、使

用可再生能源、助力供应链脱碳等
方面的实践举措，这些举措不仅体
现了厦门国贸对行业发展趋势的深
刻洞察，也展示了其作为行业领军
者的责任感和担当。

展会期间，厦门国贸不仅举办
了与产业伙伴的战略合作签约仪
式，还精心策划了开馆仪式、媒体探
访活动和碳抵消互动游戏，让观众
在轻松愉快的氛围中深入了解厦门
国贸在供应链服务领域的最新成果
和未来发展蓝图。

厦门国贸总裁蔡莹彬表示，厦
门国贸已连续两年参与链博会。从

“头回客”变“回头客”，厦门国贸期
待能在链博会这一国家级供应链合
作交流平台上，更全面地展现自身
的供应链服务实力，更深入地与全
球产业伙伴增进交流合作，进一步
推动产业链供应链国际合作，携手
产业链上下游合作伙伴，维护全球
产业链供应链的稳定畅通。

未来，厦门国贸将继续秉承“三
链融合”的发展理念，不断深化供应
链服务创新，推动产业链供应链提
质增效，为构建更加开放、包容、普
惠、平衡、共赢的全球供应链体系贡
献智慧和力量。

聚焦八大垂直产业“链”厦门国贸创新有方
■ 本报记者 张伟伦

深圳华大基因科技有限公司
（以下简称“华大集团”）是世界领
先的基因组学、生命科学研发机构
和服务提供商。在第二届中国国
际供应链促进博览会（以下简称

“链博会”）上，“最具传播力展商”
华大集团围绕“基因科技造福人
类”的主题，从新质生产、民生造
福、科技引领、创新应用 4 个维度，
利用丰富的互动体验和展台活动，
全产业链、全产品线呈现了当前生
命科学领域的研究成果、前沿技术
与应用，展示基因组学和生命科学
对健康生活的贡献。

华大集团董事、副总裁李斌表
示，基因技术是底层技术、核心技
术、通用技术，伴随基因检测的广泛
应用、人群覆盖率的提高，从出生缺
陷防控到肿瘤早筛早查，从慢病防
控、精准用药到传染疾病防控，“基

因科技造福人类”的愿景正在一步
步变成现实。作为掌握工具的链主
企业，华大集团希望借助链博会平
台，拓展更大的“朋友圈”，为全球基
因技术产业链供应链合作、构筑人
类卫生健康共同体新的底座作出贡
献，共同迎接人人基因组时代、精准
医疗和精准健康时代的到来。

在华大集团展台的新质生产板
块，基因测序仪成为展示亮点。华
大集团实现了基因测序仪的自主、
可控、国产化，目前全世界只有中美
两国的少数几家企业有能力量产临
床级别的高通量基因测序仪，华大
集团是中国唯一的一家。以基因测
序仪为基础，华大集团通过广阔的
全球化网络与稳定的物流供应链，
为全球用户一站式提供先进的多组
学工具，引燃生命科学创新力，并将
新业务产品进一步扩展至实验室自

动化、自动化液氮罐等，全面赋能行
业发展。

在民生造福板块，互动式屏幕
展示了民生检测项目数据及其卫生
经济学意义，体现了华大集团的社
会责任和担当。2011年起，华大集
团在多地政府支持下，率先对适龄
人群开展基因检测民生筛查项目。
目前，华大已提供基因检测服务超
4000 万人次，涉及 30 个省市区和
100 多个国家和地区，为众多家庭
带来了福祉，大幅降低了社会支出。

在科技引领板块，时空组学技
术展示和DNA存储展示让观众一
览华大集团最新科研成果。《2024
年自然指数年度榜单》显示，华大
集团在生物科学产业机构排名中
位列亚太地区第一，全球第八，连
续 9 年位居亚太地区生物科学产
业机构首位，发表国际顶级学术期

刊论文成绩突出。
链博会展览期间，创新应用板

块成为华大集团展台的“人气王”。
华大集团的创新业务体系涵盖多个
领域，其中华大细胞在细胞存储、细
胞治疗等领域提供个性化的细胞健
康解决方案；华大营养专注于研发
高品质的营养产品，助力人们提升
健康水平；华大鉴正在司法鉴定、法
庭科学基因检测、动物种属鉴定等
方面发挥重要作用；华大万物致力
于生物多样性保护和可持续发展，
推动人与自然的和谐共生。这些创
新业务共同构筑了华大集团多元
化、全方位的发展格局，为人类健康
和生态保护贡献力量。

链接世界，共创未来。华大集
团正在携手全球合作伙伴，积极构
建健康产业生态，共同推动基因科
技惠及人人。

基因科技赋能健康生活“链”接合作构建创新未来
■ 本报记者 傅志辰

“吃碳吐油”的百万吨级CCUS 示范工程、
绿色环保的“石头纸”、用绿电制绿氢的新疆库
车绿氢示范项目……第二届中国国际供应链
促进博览会（以下简称“链博会”）的中国石化
展台上亮点纷呈，也让中国石化的展台获评

“最具人气展商”称号。
展链条、展生态、展场景是链博会的一大

重要特征。中国石化在首届链博会的展示基
础上，进行全面升级，突出展示氢能全产业链
内容，展览内容覆盖氢能的制、储、运、加、用、
研等。

记 者 从 中 国 石 化 了 解 到 ，该 公 司 在 第
二届链博会上以“奉献清洁能源，造福人类
生活”为主题，通过展示风光电解制绿氢模
型、氢气压缩机模型、输氢管道模型、清洁
能源沉浸式体验馆等，为观众提供了一站
式的氢能产业链了解、体验平台。

从氢气的制取、储存、运输、加注到应用、
研发，每一个环节都通过生动形象的模型和
实物进行展示。观众可以通过风光电解制绿
氢模型清晰地看到通过风能和太阳能发电，
再经过电解水制取的绿色氢气，这一过程不
仅展示了中国石化在氢能制取方面的技术实
力，也传递了公司致力于绿色、低碳发展的
决心。

此外，通过一系列高“含绿量”“含金量”
的新能源、新技术、新材料，中国石化还集中
展示了公司在氢能产业链、碳产业链、化工
新材料产业链上的重大成果，向全球展现了
打造世界领先洁净能源化工公司的愿景目
标和推进化石能源洁净化、洁净能源规模
化、生产过程低碳化的探索实践，展现了公
司践行“能源至净、生活至美”品牌承诺的发
展路径。

深化全产业链国际合作，助力高质量共
建“一带一路”，是中国石化连续参加链博会
的初衷。第二届链博会期间，来自瑞士、韩
国、委内瑞拉等国家的参展团对中国石化
在氢能装备制造领域展现出的强劲实力表
示高度赞赏和浓厚兴趣。他们纷纷表示，
中 国 石 化 在 氢 能 产 业 链 上 的 布 局 非 常 全
面，从制氢到应用，每一个环节都做得非常
出色。

记者从中国石化获悉，为进一步深化供应链国际合作，中国石
化去年以来参加第 29 届联合国气候大会、剑桥能源周会议、世界经
济论坛等活动，加强国际交流、探讨合作机会，并与 BP、道达尔能
源等国际石油公司和印尼、阿尔及利亚、安哥拉等国家石油公司签
约，推动全产业链合作。此外，中国石化还一体化参与卡塔尔北部
气田扩能项目，与道达尔在进博会期间签署 LNG 长约合作框架
协议，成功中标伊拉克苏美尔区块，在科威特承建的阿祖尔炼
厂全面投产，在沙特建设该国最大净化水输水项目，高效推进
沙特马赞、新加坡炼化一体化、阿尔及利亚阿尔泽炼厂等项目，
在澳大利亚、泰国、越南等境外销售市场实现新突破。

展望未来，中国石化将继续秉承绿色发展理念，不断推动化石能
源洁净化、洁净能源规模化、生产过程低碳化，助力全球能源转型和可
持续发展，也将继续积极参与全球产业链、供应链的紧密合作与协同
发展，为推动构建人类命运共同体贡献智慧和力量。
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蛇年新春，一组数据让成都展
会再次刷屏网络——

第 28 届四川新春年货购物节
（以下简称“年货节”），13 天的总
成交额达 22.4 亿元、观展 56 万人
次，登上抖音热搜榜第二名，全网
曝光量超过 5000 万次……各种数
据不仅刷新了消费数据纪录，更
以多元创新模式为城市经济注入
了强劲动力，成为激发消费活力
的经典案例。

网友纷纷点赞：“成都人，真
舍得！”“活力之成、消费之都名副
其实”。

新场景，夜展模式让购物更有趣

本届年货节首次开设夜展模
式，叠加多元促消费新场景，精准解
决上班族逛展需求。为丰富夜间购
物的场景，年货节还特别配套举办
了12生肖自贡彩灯展、赛博朋克灯
光秀等。

此外，年货节期间举办的天
府旅游美食节、非遗过大年、新春

大舞台主题潮玩活动，汽车家电
以旧换新活动也大受欢迎。长虹
智能家电，理想、问界、极氪、特斯
拉等新能源汽车，人形机器人等
科技产品以及新华文轩“文化年
货”等“新年货”纷纷亮相。据统
计，理想、问界、极氪、特斯拉等新
能源汽车品牌累计销售合同金额
1216 万元，长虹、美菱等家电销售
达 70余万元。

新消费，家门口买全球商品

本次年货节的全球进口商品
馆，吸引了来自40个国家和地区的
300余名参展商和近万种优质进口
商品参展，涵盖休闲食品、美妆护肤
品、家居用品、礼品及工艺品等多个
品类，现场销售600余万元。

与此同时，本届年货节首设
“天府精品”惠民促销展区，汇聚 50
多家中华老字号、国家非遗、地理
标志企业近千种优质特色产品，涵
盖食品食材、糖酒饮品、特色农产
品、服装服饰、手工艺品等，全方位

展现“天府精品”独特魅力。

新展区，托底帮扶助力乡村振兴

“在年货节上我们还买到了来
自凉山州的雷波脐橙，非常好吃，以
前基本都在线上购买，没想到这次
在年货节上看见了，一下买了好几
箱。”市民周女士是雷波脐橙的忠实

“粉丝”，在年货节上能买到该产品
让她非常满意。

雷波脐橙的热销得益于本届
年货节举办首届四川省脱贫及托
底帮扶地区涉农产品展、成都市
对口帮扶村优质农副产品展，对
来自甘孜、阿坝、凉山等脱贫及托
底帮扶县域 100 多家农合社和成
都 8 个区（市）县 117 个乡村振兴
重点村的优质农副产品，集中展
示展销。

统计显示，年货节期间，凉山
州雷波县脐橙销售 180 万元以上，
其他县域农产品销售超过 600 万
元；甘孜州农产品销售 400 余万
元；阿坝州茂县土鸡、黑猪腊肉香

肠销售 40 万元，其他区域产品销
售超过 300 万元。另外，甘孜、阿
坝、凉山三州地区通过年货节间
接引流，累计促成企业线上销售
额达 3000 万元。其间，成都市博
览局联合成都市直机关工委配套
举办的成都市对口帮扶村优质农
副产品产供销对接会，当日现场
销售达 48万元。

新趋势，会展激发城市消费新活力

本次年货节通过“时间延展+
空间扩容+文化赋能+科技融合”的
创新组合，不仅实现了消费数据的
增长，更构建了一个惠及民生、链接
全球、传承文化的综合性平台。其
成功经验表明，激发消费活力需兼
顾国际视野与本土特色，平衡商业
价值与社会责任，在此基础上的创
新让城市经济在“烟火气”与“现代
感”的交织中蓬勃生长。

统计显示，2024 年，成都市举
办消费类展会近 200 场，将展会延
展到城市，持续发掘、深度开发更多

的消费场景，如第27届中国（四川）
新春年货购物节接待消费者 36 万
余人次、交易额超过 24.8 亿元；第
13届四川茶博会参展观众 10.23万
人次、成交金额 28.28亿元；第 24届
成都家具展吸引专业买家 8.2万人
次、签约金额超75亿元……

据成都市博览局相关负责人透
露，2025 年，成都会展将通过更多

的创新举措，进一步激发城市消费
活力：办好全国糖酒会、成都国际车
展等重大展会，深化展城融合、全域
联动，打造城市消费节庆活动；依托
重大展会策划开展系列促消费活
动，放大展会拉动消费综合效应；推
动会展与文创、旅游、艺术、体育等
资源跨界共享，打造沉浸式体验及
消费场景。

从“小展会”的创新看年货节的“大作为”
——第28届四川新春年货购物节后记

■ 本报记者 毛雯


