
让生命更加精彩 健康生活链 T13

中外合作引领健康产业 众链联手共筑品质生活

健康生活链展区位于E2馆，展览面积约1.2万平方米，50多家企业参展，将从出生到养老的大健康生态圈作为展示逻辑，分为医疗
健康、品质生活、健康人居、中华精品等四个板块。医疗健康板块展示医药技术、个人照护、健康管理、体外检测、基因筛查、远程医疗
等，展现全方位全生命期医疗健康服务体系。品质生活板块展示运动健体、美妆护理、健康饮品等，展现健康生活理念和方式。健康人
居板块创造性地将实体房屋搬进展馆，展示住宅的先进理念、技术、智慧宜居产品及未来家居生活方式。中华精品板块展示中草药材、
中药制剂、中医诊疗、药食同源等，弘扬中医药文化的传承与创新。

中国是全球最大的棉花生产国和消费国，中国棉产业链发展至今，
也涌现出了一批又一批专精特新企业，他们共同构成了中国产业升级
的新生力量。

稳健医疗就是这样的一家企业：聚焦于棉花，专注于一片片医用纱
布，将自身做成了做成医用敷料出口量第一的中国企业；通过创新于纱
布上游的棉花，研发出全棉水刺无纺布技术，促使了棉纺织业的革新，
推出环保健康的全棉新国货；近年又从国人生活习惯出发，培育新消费
产品平台。

助力稳健医疗、全棉时代两大品牌发展的稳健医疗轮值 CEO 张
燕告诉《中国贸易报》记者，在链博会这个全球首个以供应链为主题
的国家级展会上，感受到我国这些年在优质产业链上的快速发展，

“看到中国品牌全球化的实力，能够走在世界前端，成为引领者，对此

我感到非常骄傲。”
据统计，近年来，我国棉花消费量每年稳定在 750 万吨至 850 万

吨，占全球棉花总消费量 1/3。中国棉产业链涉及多个行业，从上游的
棉花品种培育、种植和采购，到中游的棉花仓储、棉花原料加工、棉花
生产，再到下游的产品加工制造以及消费，产业链极为庞大。

作为全球棉产业链中具有中国特色的独特一环，稳健集团是少数
实现“从棉花端到端全链条贯通”的大健康企业。

把产业链建强，有赖于每一个环节的提档升级。在产业链上游，稳
健医疗产学研合作棉花育种研究、智慧工厂建设、绿色制造和绿色工艺
创新，带动棉产业可持续发展。例如，与科研院校携手开展棉种培育，
从棉种入手对棉花进行优化，实现棉花用途的更多的可能性；通过中水
回用、光伏发电、平衡电网、余热回收等多项措施控制水体污染、实现节
能减排；推广使用循环再生材料，年度回用再生达 2500吨，减少温室气
体排放。

在产业链下游，不断将“一朵棉花做到极致”，带动绿色消费，通过
全棉制品推广、全棉环保袋发放、产品包装去塑化等，将绿色低碳的理
念由产品生产端传递给消费端，带动更多消费者践行低碳环保的绿色
生活理念。

作为企业本身，积极打造行业绿色低碳发展样本，同步在积极推动
行业上下游搭建“绿色工厂”、采用绿色工艺，降低能耗和污染，从而推
动全产业链可持续发展。

张燕认为，在整个产业链环节，要坚持对高质量、可持续的不懈追求，
最大限度发挥棉这种天然材料的优点和价值，“一方面对企业自身的研发
能力、运营能力、供应链管理带来了更大的挑战，一方面也吸引了很多与
我们志同道合的合作伙伴，带动了上下游的合作方共同发展提升。”

近些年来，在高质量共建“一带一路”推动下，稳健医疗在马来西
亚、印尼、泰国以及俄罗斯等地，业务增长明显加快。“特别值得一提的
是，在一些东南亚国家，我们在制造、产品研发、品牌等方面积累的能
力，已经汇聚成为一张很好的‘名片’，正在以中国品牌的形象展示出
来。稳健医疗从最初以OEM（指原始设备制造商）为主的贸易模式，迎
来了自主品牌的发展机遇。这正是中国企业转型升级和国际化进程的
缩影。”张燕表示。

张燕进一步表示：“中国企业要在世界竞争中脱颖而出，离不开
每一个核心产业链里链主的带头作用。这些龙头企业的创新进取精
神，给行业带来的引领作用，是不可估量的。在大健康、医用耗材领
域，我们也希望扮演这样一个角色，能够成为走向世界舞台的一个供
应链链主，展现我们国家的实力。我们只有更好地带动一个产业的
发展，才能为国家经济发展作贡献，共同推动全球产供链的稳定、融
合发展。”

医疗健康板块

国药集团、华润集
团、通用技术、GE医疗、
诺和诺德、欧姆龙、稳健
医疗-全棉时代、华大基
因、慈铭体检等企业品质生活板块

帝斯曼 - 芬美
意、星巴克咖啡、青
岛啤酒、安踏体育、
华熙生物、海晏堂、
上海凤凰、爱尔眼科

健康人居板块

中国建筑设计研究院

中华精品板块

广药白云山、以岭药
业、九芝堂、千金药
业、中华药业、马应龙
等传统中医药企业；
新宝堂等茶饮品牌
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11 月 28 日，首届中国国际供应链促进博览会盛大开
幕。健康生活链展区，以从出生到养老的大健康生态圈为
逻辑，展示医疗健康、品质生活、健康人居、中华精品等四
个板块，50多家中外企业展出奉上一场融通思想、携手共
进的饕餮盛宴。

“链融合”医药康养共鸣共舞

在链博会的开幕日，在国药集团和GE医疗联合展台
启动暨国药影像品牌发布仪式，国药器械和GE医疗合作
打造的国有控股高端医疗影像设备研发制造品牌“国药影
像 SINO IMAGING”隆重发布，成为中美企业合作的成功
典范和生动缩影。

GE医疗携五大生产基地及 20余家核心供应商参展，
并联合国药器械打造 1000 平方米的融合展台，展示国产
CT、磁共振、手术机、超声等设备的整机和关键零部件，还
与19家供应链核心供应商伙伴在现场发布合作宣言……

中国通用技术（集团）控股有限责任公司展会现场全
景展示了全生命周期医疗健康服务体系。此外，在展台
设置小通诊所、深睡小屋等互动体验区域，让与会观众现
场体验中国通用技术集团的智慧医疗、健康睡眠等大健
康管理产品。

“链创新”众智集合一心向“绿”

在安踏集团的展台上，摆放着最新研制的“秘密武
器”——冠军系列跑鞋，这个系列跑鞋的鞋面采用回收材
料，因为有国家队运动员装备中的奥运科技加持，鞋的质
量没打丝毫折扣。

以岭药业每年产生 3万吨中药废渣，对其进行处理是
产业的共性难题。为此，公司投资了3000多万元建设实施

“生产基地中药渣综合利用项目”，中药废渣经发酵处理可产
生沼气、沼液和沼渣，相当于每年节省了2000吨煤。

在稳健医疗用展位前，观众可以看到创意沙盘展示出的
新疆沙漠变绿洲的“天路”。

球状屏幕+带状屏幕模拟出全球经济合作图景，串联全球棉
花产业发展历史，寓意在“一带一路”倡议下的全球合作前景。

“强磁场”吸引外资深耕中国

记者在星巴克展台看到，从“寻访”云南原产
地，到“探秘”昆山咖啡创新产业园，从“打卡”
星巴克臻选上海烘焙工坊，到“探访”绿色门
店等，现场热情专业的咖啡师带来有关咖
啡产业链的互动体验。

欧姆龙聚焦医疗健康领域生态链的发
展战略与链博会的主题不谋而合，在现场
设置了 MMC 健康便利店展区，通过数字
化技术链接丰富的医疗资源和医疗服务，
希望逐渐改变传统慢病药店的经营模式，
向“产品+服务”方向升级。

跨国公司帝斯曼-芬美意展示了从婴
幼儿、儿童、成人到“银发一族”的营养全生
命周期产业链供应链。

“老字号”传承经典迸发新活力

本届链博会上，广药集团旗下白云山和
潘高寿、陈李济、敬修堂、汉方等众多企业展示
了大力发展的保健品、食品和化妆品等业务，广药集
团大健康产业集群呈现强势风貌。

在广东省老字号新宝堂陈皮有限公司的展台前，工作
人员正在现场展示国家级新会陈皮炮制技艺。九芝堂股
份有限公司的展台工作人员身着具有中式特色的文化服
装，现场熬制散发着醇厚香味的九芝堂阿胶固元膏。他们
还表演了九芝堂六味地黄丸的古法手工搓制工艺。

以岭药业、千金药业、马应龙等传统中医药企业，以
及湖北省茶叶集团等茶饮品牌也都带来了自己的“拿手
好戏”。产业升级让这些老字号企业不断解锁“新玩法”，
迸发新活力。

11 月 28 日上午，中国国际供应链促进博览会暨全
球供应链创新发展论坛健康生活专题论坛在中国国际
展览中心（顺义馆）举行。此次论坛的主题为“大健康、
大趋势、新动力、新机遇”，中国贸促会副会长张少刚主
持论坛并发言，他说：“健康是人类永恒的主题和社会
进步的重要标志，各国人民对美好生活的向往是我们共
同的追求。过去 10年，中国积极参与全球卫生治理，不
断深化各国在卫生健康领域的交流合作，推动健康丝
绸之路建设取得显著成就。大健康产业正逐渐成为明
星产业和黄金赛道，呈现出全球化、科技化和人才化的
发展趋势。”

中国工程院院士任发政认为，我国居民健康素养水
平大幅提升，发达地区的健康重要水平已经达到甚至超
过国际的水平，因此实现食品产业的营养健康转型非
常重要。

中国通用技术集团总经理陆益民表示，世界进入
新的动荡变革期，正在经历大调整、大分化、大重组，
不确定、不稳定、难预料的因素不断增加，产业链、供
应链安全稳定面临着巨大的挑战，在这种形势下，链
博会的举办恰逢其时，为各领域共谋产业链建设搭
建了很好的平台。

华润医药集团首席执行官白晓松认为，新一轮
科技革命和产业变革正在重塑世界，各企业只有践
行“相互尊重、合作共赢”理念，坚持“共建、共促、共
享”原则，才能共同打造安全稳定、畅通高效、开放
包容、互利共赢的全球大健康产业供应链体系。

华大集团首席执行官、执行董事尹烨谈到，
链博会展示了特别多的黑科技，“也让我们看到

了我们美好生活的向往和实现的可能”。
为响应中国政府提出的“双碳”目标，阿斯利康中国在研发、

生产供应和运营等领域推动低碳发展。在此次论坛上，阿斯利
康全球高级副总裁溥思童介绍，阿斯利康位于无锡、泰州两个生
产基地不断打造全球示范智慧工厂、零碳工厂；青岛工厂按照

“领先能源与环境设计”金级认证标准进行设计和建造，推进区
域绿色低碳发展。

今年，诺和诺德加入了可持续市场倡议中国理事会中国健
康系统工作组，成为首批会员单位之一。诺和诺德中国企业副
总裁林敏表示：“我们也倡议更多企业形成更广泛的联盟，大家
能够携手一起打造并引领整个行业、整个产业的绿色低碳、可持
续环保的发展。”

“在全球产业链供应链加速重构的背景下，链博会为维护全
球产业链供应链的稳定畅通，搭建了一个崭新的国际交流合作
平台。”帝斯曼-芬美意中国总裁周涛表示。

星巴克全球首席执行官纳思瀚在为链博会开幕式发来的视
频寄语中，再次强调了星巴克长期看好和投资中国的坚定信
心。凭借在中国咖啡产业深耕近 25年来的实践积累与产业布
局，星巴克中国引领全球之先，在华率先实现了“从生豆到咖啡”
垂直产业链的规模化整合。

“首届链博会为欧姆龙提供了一个集贸易促进、投资合作、学
习交流等功能于一体的供应链平台，为产业上中下游的衔接创造
了更多机会，为大健康领域各产业间的融合发展注入强大动力。”
欧姆龙健康医疗（中国）有限公司品牌战略本部总监董美琪说。

广药白云山集团总经理黎洪指出，在“一带一路”的大
背景下，广药集团紧抓国际贸易合作和中医药传播的机遇，
积极融入双循环发展格局，加速推动中医药现代化、产业
化、国际化。

大健康 大趋势 新动力 新机遇

浓缩健康优质生活产业“链”

健康生活健康生活 链论坛
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