
11 月 7 日，记者从第六届中国
国际进口博览会（简称进博会）展中
新闻通气会上了解到，截至目前，中
央企业交易团、国家卫生健康委交
易团、相关地方交易团共举办85场
集中签约活动，达成合作意向近
600项。

据介绍，在虹桥论坛方面，举
办“投资中国年”高峰会议暨上海
城市推介活动，发布“投资中国
年”招商引资活动成果，举办 5 场
圆桌会和自贸试验区专场投资促
进活动。《世界开放报告 2023》发
布暨国际研讨会等 22 场分论坛围
绕“开放发展”“开放合作”“开放
创新”“开放共享”四大板块，就绿
色发展、数字经济、智能科技等热
点议题广泛深入研讨，发布《世界
开放报告 2023》和最新世界开放
指数。

截至 11月 7日，已举办政策解
读、对接签约、投资促进等七大类
95 场配套活动。今年继续主办展
中大型贸易投资对接会，截至目
前，已举办 60 场分专区板块的行
业专场对接会，226 家参展商、345
家采购商参与对接，达成合作意
向 137 项。新品发布专区内已开
展 49 场发布活动，42 家参展商展

示全球首发、亚洲首秀、中国首展
的新产品、新技术、新服务。

国家展“美美与共”

本届进博会共有 72个国家展，
分别来自 69 个国家和 3 个国际组
织，其中有 11国是首次参展，34国
是首次线下参展。本届中国馆以

“自贸试验区建设十周年成就”为重
点，全面展示自贸试验区的探索实
践和建设成就。

今年，美国政府首次设立官方
展馆，这是美国首次以官方名义参
加进博会，展馆面积超440平方米。

美国农业部代理副部长哈夫
梅斯特表示，中国是美国农产品出
口的最大市场，“我们在这里看到
了很大的增长潜力。通过参与进
博会，可以为中美双方的企业建立
更大的信心，这种关系对两国政府
都很重要。”

除了首次设馆，此次美国还派
出了最大规模代表团参展。

伯恩斯在接受媒体采访时提
到，今年美国参加进博会的企业和
参展商在所有国家中是最多的，这
表明美国对中美贸易的重视以及稳
定中美关系的承诺。

伯恩斯表示，中国是美国第

三大贸易伙伴，中美双边贸易额
在 2022 年达到创纪录的 6900 亿
美元。

丝路伙伴常驻进博平台

今年是“一带一路”倡议提出
周十年，共建国家深化互联互通，
有效促进了国家间商品、资金、技
术、人员的大流通。搭乘进博会

“快车”，新西兰乳品企业纽仕兰在
中国实现了跨越式发展。纽仕兰
亚太区 CEO 盛文灏表示，进博会
带来的贸易便利化政策，让进口鲜
奶物流通关时间从 8 天缩短到 3
天，打通了进口鲜奶的“瓶颈”，创
造了鲜奶从新西兰牧场到中国餐
桌的 72小时奇迹。

据介绍，本届进博会期间，新西
兰举行了“新西兰 72 小时鲜奶”升
级版的全球首发。

随着进博会的溢出效应持续放
大，越来越多“一带一路”国家企业
乘上“进博东风”。本届进博会上，
国家展的72个参展方中有64个“一
带一路”共建国家，企业商业展中有
1500家共建国家的企业。

斯里兰卡已连续6年参加进博
会。今年，展品明显变丰富，大象摆
件、木雕等手工艺品充分彰显斯里

兰卡风情。
为承接进博会溢出效应，上

海设立了“6 天+365 天”常年展示
交易平台，推动各类展品在会期
结束后高效转为商品。虹桥进口
商品展示交易中心已在全国开设
23 家分中心，实现了采购变贸易；
另一个平台绿地全球商品贸易
港，目前也吸引 76 个国家和地区
的 180 家企业及组织入驻，其中
70%以上是“一带一路”的国家馆，
有 19 个国家馆是“丝路电商”的主
题国家馆。

参展企业看好中国市场

数据显示，前五届进博会共展
示超 2000项代表性首发新产品、新
技术、新服务，累计意向成交额近
3500 亿美元。今年进博会吸引了
289 家世界 500 强和行业龙头企业
参展，数量达到历史新高；企业展的
展览面积达到 36.7万平方米，规模
为历届之最。

11 月 5 日，进博会开幕当晚首
次在国家会展中心（上海）举办跨
国企业家巡馆活动。来自 18 个国
家近 100家跨国企业的 160多位高
管参加了这次规模盛大、意义非同
寻常的巡馆活动。巡馆嘉宾先后

参观了企业展六大展区和创新孵
化专区，近距离观摩亮点展台、特
色展品，感受进博魅力。

医科达全球总裁兼首席执行
官盛皓表示，医科达 1982 年进入
中国，今年是入华 41 年，也是医科
达 Leksell 伽玛刀入华 30 周年。40
多年来，医科达持续将国际领先的
技术和解决方案引入中国，并不断
加大投入，深化业务布局，已在中
国北京和上海分别拥有医科达全
球最大的研发和生产基地、医科达
全球第二大软件研发中心，在提高
中国本土研发生产水平的同时，打
造更加契合中国用户及患者的解
决方案，以满足中国用户和市场不
断变化的需求，实现在中国、为中
国、为全球。

11月 6日，在 2023年进博会参
展商联盟大会上，中国国际进口博
览局公布了 2024 年展盟理事会成
员名单，包括 42家世界 500强和行
业龙头企业。超过 60 家企业及机
构集体签约第七届进博会，展览面
积超4万平方米。

多家参展企业表示，今年进
博会上呈现了最新创新成果，并
期待借助“进博效应”，进一步开
拓中国市场。

进博会：溢出效应持续放大
■ 本报记者 毛雯
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本报讯 11 月 8 日至 10 日，以
“建设包容、普惠、有韧性的数字世
界——携手构建网络空间命运共同
体”为主题的 2023年世界互联网大
会乌镇峰会在浙江乌镇举行。

今年是世界互联网大会乌镇峰
会举办的第十年。十年来，中国经
验、中国方案、中国智慧，从乌镇走
向世界、共绘“数字未来”。（宗赫）

本报讯 记者日前从西部国际
会展有限公司获悉，中国西部国际
物流产业博览会近日通过 UFI（国
际展览业协会）认证，该公司也正
式成为 UFI 成员。这是继 2017 年
杨凌农高会首个通过UFI认证后，
陕西省第四个通过 UFI 认证的国
际性展览项目。

中国西部国际物流产业博览会
是陕西省市政府主办的城市品牌展
会项目，已举办了十三届，目前成为
中西部地区颇具规模和影响力的行
业展会。 （西飞）

11 月 6 日，第六届中国国际
进口博览会浙江专场新闻发布会
在上海举行。据介绍，作为目前
中国唯一以数字贸易为主题的国
家级、全球性的专业博览会，第二
届全球数字贸易博览会（以下简
称数贸会）将于11月23日至27日
在浙江杭州举办。

杭州自贸片区管委会专职
副主任陈卫菁介绍，本届数贸会
将聚焦“十百千万亿”总目标，设
置十个主题展区、举办百场论坛
商务活动、组织千家企业参展、
邀请万名采购商参会，努力达成
意向成交额 500 亿元，签约项目
总投资额 1000 亿元，并在提升
国际化水平、提升市场化水平、
提升专业化水平三个方面实现
突破。

“杭州亚残运会开幕式上用
于点燃主火炬的智能仿生手，将
在此次数贸会上再度亮相，展示
脑机接口的前沿技术。”陈卫菁
说，相较于上届，本届数贸会看点
更多，呈现多个中国“首次”。

具体而言，包括首次汇聚全
球 50个大模型集中展示，内容涵
盖大语言模型、视觉大模型、生
物大模型和多模态大模型。首
次举办全球数字贸易创新大赛，
设置“人工智能元宇宙”和“区块
链 Web3.0”两个赛道进行角逐，
最终对优秀获奖项目，予以产业
孵化、人才引育、基金引导等专
项扶持。

届时，还将有一系列数字体
验新场景集中亮相，例如运用人
工智能、AR/VR 等数字技术，创

造出 10 个重量级嘉宾的数字分身与观众现场互动；
引入数字新闻官，每日播报本届数贸会热门新闻话题
和特色展项；联动蚂蚁集团发行 1万个数贸会数字藏
品等。

除了新技术、新产品外，数贸会期间，将首次集中
策划发布数字贸易重大成果，集中签约数字贸易重大
项目，邀请知名院士、头部企业发布数字贸易领域前沿
趋势，打造数字贸易“风向标”。
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世界互联网大会
乌镇峰会开幕

西部国际物流产业博览会
通过UFI认证

第 134 届广交会线下展于 11 月 4
日在广州圆满闭幕。本届广交会各项
指标显示，被誉为“中国第一展”的广
交会正在强势回归，同时也彰显了外
贸回暖新气象。广交会组委会公布数
据显示，本届广交会线下出口成交额
达 223 亿美元，比第 133 届增长 2.8%，
呈恢复性增长态势。品牌企业出口成
交 63.5 亿美元，比第 133 届增长 7.8%，
占出口成交总额的28.5%。

本届广交会展览总面积 155 万平
方米，参展企业超 2.8 万家，展位总数
共7.4万个，展览规模创新高。15天展
期累计到会境外采购商 19.8 万人，比
上届增长超50%。“一带一路”共建国家
采购商 126343 人，占比 63.9%，比上届
增长 68.6%。本届广交会的采购商已
经超过疫情前2019年（春季19.5万，秋

季 18.6 万）。在当前全球贸易持续疲
软、外贸承压前行的背景下，规模更
大、质量更优、创新更强、成效更好的

“中国第一展”，对于中国外贸行业而
言，无疑是一剂“强心针”。

笔者注意到，本届广交会在七个
方面呈现出新变化：

一是首发功能凸显，尽显“中国创
造”。本届广交会在线上线下举办了
400多场新品首发、首展、首秀活动，成
为本届广交会的一大亮点，凸显了展
会的功能。这也说明广交会平台价值
高，企业愿意在广交会上首发、首展、
首秀产品。同时，也彰显广交会平台
功能越来越全面，从产品交易到信息
交流，包括理念、技术、趋势等，这是展
会作为一个平台发展越来越完善的必
然结果。

二是科技元素吸睛，助推企业转
型。本届广交会参展企业中，拥有
专精特新“小巨人”、国家级高新技
术企业等称号的优质企业大约 4600
家。参展企业展示的新展品超 70 万
余件，其中新能源、工业自动化等高
技术含量、高附加值的新展品数量
大约 10 万件，高科技产品数量创历
年新高。以科技创新为引领的高科
技、智能化产品成为本届广交会的
新亮点。从小而美的消费新品到高
精尖的前沿科技，从单纯代工到自
有品牌出海，从销售产品到提供解
决方案，从传统行业到新兴领域，中
国 企 业 不 断 向 产 业 链 的 中 高 端 攀
升，彰显了中国企业从小到大、从大
到强的转变，诠释出中国外贸企业
转型升级路径。

三是品牌企业扩容，彰显中国产

品竞争力。本届广交会品牌展位规模
增至 1.45 万个，占总展位数的 20%；评
选出品牌企业 2584 家，占参展企业总
数的 9.1%。这说明广交会参展品牌规
模进一步扩容，我国对外贸易产品品
质持续提升。

四是绿色会展标杆，顺应囯际趋
势。本届广交会展出绿色低碳产品约
43万余件、智能化产品约11万余件，这
是广交会首次实现低碳环保绿色用电
全覆盖、用电零排碳。注重绿色环保、
可回收材料等已成为广交会的办展理
念。广交会在绿色展位100%达标的基
础上，实现绿电全覆盖、用电零排放，
是发展的必然结果，也是践行绿色会
展的又一个重要进展。

五是进口功能拓展，促进双循环
发展。广交会从 2007 年第 101 届首设
进口展区、增加进口功能，到本届广交
会进口展共有来自43个国家和地区的
650家企业参展，其中“一带一路”共建
国家参展企业占比约 60%。广交会进
口展为知名品牌企业搭建了进军中国
市场的快速通道，让他们共享广交会
的“超级流量”，同时也结识了大量来
自世界各地的客户，为拓展全球市场
带来新机遇。

六是服务乡村振兴，落实国家战
略。本届广交会第三期继续免收脱
贫地区企业展位费，线上展也设立

“乡村振兴”专区，并为乡村振兴企业
提供了外贸专业知识辅导、现场免费
翻译等服务。借助国际采购商的优
势，广交会为乡村产业寻找国际市
场、推动乡村产业走向国际发挥独特
作用。广交会乡村振兴馆吸引全世
界的目光关注中国乡村振兴，吸引更

多国外资源投入到乡村振兴领域。
这也是广交会发挥平台效应的一个
体现。

七是“双线”完美融合，科技赋能
会展。受新冠疫情影响，倒逼线上广
交会加速。如今，线上广交会的功能
日益完善、流量持续上升，已经成为广
交会不可或缺的组成部分。广交会线
上、线下双线完美融合，能够更好、更
长久地服务参展企业。本届广交会线
上平台累计访客数789万人，其中境外
访客数 660 万人，占比 84%。本届广交
会闭幕后，线上平台继续开放，除展商
连线、预约洽谈功能外，其余功能全年
常态化运营。广交会将根据供采双方
需求，组织系列贸易对接和行业主题
活动。

广交会这艘“巨轮”，从历史中驶
来、与时代同步，一路乘风破浪、勇往
直前，经受住了许多重大考验。

从会展自身的角度看，“自我超
越、持续创新”是广交会的一个重要
特点。

从创新的角度看，创新并不是本
届广交会才显现出来的特点，而是一
种常态。所谓“新传统”，将变成“恒
常态”。一次创新不难，难的是持续
创新，年年创新、届届创新，则是难上
加难。因此，无论是对参展企业，对
广交会自身，机遇和挑战都在“持续创
新”上。

相信，广交会将继续秉承创新理
念，引航国际经贸新未来。

广交会强势回归为外贸注入新动力
■ 刘松萍
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