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在新经济周期下，城市会展业
正成为区域产业集聚的重要一环。
日前，在成都举行的 2023中国会展
城市产业合作大会暨会展城市竞争
力指数发布会（以下简称合作大会）
上发布的《2022年城市会展业竞争
力指数发布报告》（以下简称《报
告》）显示，在105个样本城市中，广
州排名中国城市会展业竞争力指数
总榜首位，北京次之，深圳、成都位
列第三、第四名。

中国会展经济研究会副会长兼
秘书长姜淮表示，在 2022 年报告
中，对中国城市会展业竞争力指数
进行了指标体系调整，加入了会展
企业竞争力、会展基础设施竞争力、
城市会展业综合服务竞争力3项评
估指标。

考核新竞争力

“基于会展业发展新技术、新业
态、新模式的瞬息万变，2022 年中
国城市会展业竞争力指数调整了指
标体系。”姜淮表示，2022年中国城
市会展业竞争力指数在初期预调研
中，全面评估城市展览与会展发展
数据，着重考察城市会展业竞争力。

作为现代服务业中的战略先导

性产业，会展业已成为经济增长新
动力，各城市在发展会展业的政策
扶持、立法保障、基础设施建设、会
展软环境等方面加大投入，城市之
间也在竞争中逐步找到自身定位，
并形成合理的会展产业布局。

姜淮强调，在 10个副省级城市
中，2022年城市会展业竞争力指数
排名首位的仍是广州，成都次之，杭
州、南京分列第三、四名，武汉紧随
其后名列第五名。排名显示，各副
省级城市会展业发展态势相对稳
定。其中，作为西部中心城市，成都
位居中国城市会展业竞争力指数总
榜第四名，源于其在展览业、会议业
与会展政策的耦合发展，展览业发展
综合指数、国家级与国际性会议发展
指数、政府出台的会展业相关支持政
策竞争力指数均位列全国前列。

在城市会展业发展基础与发展
潜力的城市宏观环境竞争力指数
中，2022年排在前五位的分别为广
州、杭州、成都、南京与武汉。这 5
个城市拥有雄厚的经济体量、丰富
的文化资源、突出的产业特色以及
较多的可持续发展因素，具有比其
他城市更有利于会展业发展的宏观
环境基础。

《报告》显示，在城市会展业人
才储备、研究水平与政府作为的综
合服务竞争力指数中，广州、成都与
杭州具有显性竞争优势。

促进跨领域合作

近年来，随着会展经济由高速
发展转为高质量发展，城市会展业
已从传统展览展示向会议、论坛、节
事、活动等多元化发展。各城市相
继加快推进会展设施建设、会展政
策、会展支撑体系等，提升多维度建
设和产业整体实力。在这一背景
下，城市会展业数字化会展发展态
势提速，会展新场景与多元化成为
新发展模式。

“创新引领、合作共赢、提炼规
律、助力发展，是每年度调研城市会
展业竞争力的目标。”商务部国际贸
易经济合作研究院副院长、中国会
展经济研究会会长曲维玺强调，本
届合作大会主题为“深化领域合作，
共享创新发展”，意在强化城市会展
业跨领域合作，探索城市会展业创
新与高质量发展路径，推动“数字赋
能城市会展业可持续发展，促进会
展全产业链跨区域合作，提升城市
会展业可持续发展。

“将当地产业特色融入会展业
发展中，已经成为近年来中国城市
探索的主题。”中国会展经济研究会
首席研究员、对外经济贸易大学中
国国际品牌战略研究中心主任储祥
银认为，在我国西部地区，产业会展
已成为城市名片，如成都软洽会、成
都国际车展等，不仅在于发挥会展
业简单直观的“1：9 ”拉动效应，更
重要的是发挥会展综合影响力、巩
固城市品牌定位。

此次合作大会期间，为持续推
进城市会展全产业链合作与共享，
深化会展业跨区域合作，组织方举
行了会展全产业链跨区域合作倡议
书签约仪式。

提升城市品牌力

统计数据显示，今年 1至 9月，
成都举办各类展会活动 810 场，展
出总面积 1011.3万平方米，会展业
总收入 1120.7亿元，以超过 2019年
同期水平。

“成都将用好成都大运会、世界
科幻大会综合效应，持续推动会展
与餐饮、旅游、文创等行业融合，构
建多元消费场景。”成都市博览局相
关负责人表示，近年来，成都围绕产

业生态集聚、要素资源共享、内外市
场联通、基础功能优化、城市名片打
造，推动会展经济产业基础能力和
产业链水平提升。

近年来，成都以国际会展之都
为目标，借助重大消费类展会活动，
全方位联动城市资源，将会展活动
延展为城市盛会，以特色“造”展会、
以展会引流量、以流量促消费。其
中，策划当下消费群体聚焦的热点、
潮流、需求等，创造会展活动的首
发、首秀、首展等活动，拉动城市住
宿、餐饮、旅游、广告、物流等服务业
效益。

成都市博览局相关负责人表
示，目前，成都的会展场馆设施如中
国西部国际博览城、成都世纪城新
国际会展中心、中国天府农业博览
园等可满足国际性会展活动需求。
与此同时，会议型酒店超过670家，
酒店房间总数约15万间，可承接各
类主场外交活动、国家级国际性重
大展会。

此外，国际会展企业英富曼、塔
苏斯、瑞士迈氏、法国智奥、意大利
展览等相继在成都设立独立法人机
构或区域总部，提升了成都会展经
营主体竞争力。

“城市会展业竞争力”进入驱动创新赛道
■ 本报记者 兰馨

2023 成都“一带一路”及上合
组织国际经贸合作发展圆桌会（以
下简称圆桌会）日前在蓉闭幕。今
年是共建“一带一路”倡议提出十周
年。共建“一带一路”，从根本上改
变了西部内陆地区的经济区位，塑
造了区域经济发展新格局，也让成
都由内陆腹地迈向开放高地。

本届圆桌会上，中国贸促会与
成都市人民政府联合邀请来自拉脱
维亚、巴基斯坦、吉尔吉斯斯坦、乌
兹别克斯坦、马来西亚、委内瑞拉、

智利、巴拿马等22个国家近80位政
府部门、贸促机构、国际组织、行业
协会、企业代表和国内相关政府部
门、科研院所、高等院校、商协会和
企业代表，就新形势下国际经贸互
促共荣进行深入探讨，助推“一带一
路”沿线国家国际经贸合作。

近日在北京举办“一带一路”
企业家大会期间，82个国家和地区
的 1200 余名中外嘉宾出席，达成
972亿美元的项目合作协议。

“中国贸促会发挥联通政企、融

通内外、畅通供需三项功能，与众多
国家对口机构建立一系列多双边工
商合作机制，打造‘一带一路’企业
家大会，‘一带一路’贸易投资论坛
等经贸合作平台。”中国贸促会相关
负责人表示，中国贸促会未来将继
续织密服务企业网，扩大国际朋友
圈，全力落实好“一带一路”企业家大
会签约成果，为加强合作搭建更多平
台、提供更优服务，在推动深化“一带
一路”国际合作中发挥更大作用。

作为 2023 成都“一带一路”及

上合组织国际经贸合作发展圆桌会
的重要内容之一，金牛区市场采购
贸易服务中心还现场与英中商业发
展中心签署《合作谅解备忘录》。根
据备忘录约定，双方将充分利用市
场采购贸易的便利性优势，整合双
方外贸资源，务实推动两地贸易投
资交流与合作，将更多英国外贸资
源带到成都，将更多成都特色产品
销往英国。

“英国工商界对中国市场一直
保持着很大兴趣和信心，尤其是近

期中国推出一系列新的发展战略和
政策，产业和地域融合方面必将产
生新的巨大的市场机会。”英中商业
发展中心中国区总裁姜浩放表示，
双方各自发挥基于优势产业链，实
现新互惠的模式，是两边工商界现
在需要重点关注的问题和思考。

“目前，我们认为要下沉到区域
市场，经贸领域要进一步聚焦行业
细分，这在目前和未来一段时间，都
是相当实际且合作空间较大的。”姜
浩放如是说。

“一带一路”及上合组织国际经贸合作发展圆桌会在蓉闭幕
■ 本报记者 毛雯

杭州第4届亚残运会闭幕
本报讯 10 月 28 日，杭州

第4届亚残运会闭幕。闭幕式
以“乘梦飞 再相约”为主题，通
过三个章节的表演和三个短片
的讲述，展现杭州记忆、中国心
意和亚洲情谊。

杭州亚运会和亚残运会期
间，众多的志愿者“小青荷”付
出了近 2 个月的时间，为来自
亚洲各地的运动员、官员、媒体
记者提供了各类服务。

（宗赫）

深圳市会展业公共服务平台
上线试运行

本报讯 深圳市会展业公
共服务平台近日上线试运行。

据介绍，该服务平台下设
会展信息发布、会展综合服
务、会展数据以及会展公共服
务开放 4 个子平台，涵盖新闻
资讯、排期信息、办展环境、
政务服务、公共服务、会展之
窗六大板块，包含政策资讯
发布、会展专题建设、商业供
求信息对接、产业特色服务、
智慧政务信息服务、宣传教
育培训、诚信体系建设、创新
成果展示等多种功能，为政
府部门、会展产业上下游及
关联企业提供全方位的支持
和服务。 （沈羽裳）

随着城市进程加快，各种发展
要素和资源逐渐富集在中心城
市。小城镇、乡村逐渐落寞。但随
着乡村振兴、文化自信等一系列国
家政策出台，特色村落、老城旧区、
在地文化的稀缺性和独特性逐渐
走进大众视野，成为当下社会文化
传播与艺术创作的潮流地带。不
同行业、各地政府相关机构、学者、
艺术家、建筑家、企业家等逐渐关
注到不同区域在地文化的生产力
和重要性。于是，带着更先进的文
化传播理念、秉承着造福一方的初
衷，这一群体涉足在地文化领域，
更像是新时代的文化与艺术“下
乡”，带动了新一轮乡村文化繁荣，
同时在赋能新时代新文旅建设方
面也逐渐走出了一条多样化的创
新之路。

艺术乡建其实提了有些年了，
当下与过去有哪些不同？为什么近

两年越来越流行，并且形成在地文
旅的亮点？笔者调研发现，无外乎
包含四方面因素：

一是建设更具系统性。以前基
本都是零星的缺乏系统的单个项目
作为支撑，很难形成一种在地文化
与艺术、产业的文旅生态。现在有
政府搭台，产业支撑，文化、建筑、艺
术等各从业者出谋划策，不管是从
体量上，还是从质量上都有了质的
突破，且更具可持续性。在深入挖
掘在地文化的同时，又通过艺术重
塑在地文化的表达语境。这是非常
重要的转变。

二是时代属性变化太快。在文
化自信的大环境下，社会普遍开始
关注在地文化的魅力，出现区域文
化认同感的加强，并热衷于推广。

三是群体观念的变化。当下，
年轻人热衷于自我的意识，开始追
求具有更高精神与文化内涵的事

物，也更热衷于探索未知世界。因
此单一的成功或者人生观，变得七
彩斑斓，不再为了物质而屈从，而是
在自我探索中对于群体与个体的思
考，文化与自生的关系，以及环境的
适应性去考虑自己的兴趣爱好，由
此即出现了群体追逐与自我独特性
的双面性格，而这也为在地文化提
供了走进大众视野的群众基础。

四是网红经济的兴起。年轻人
喜欢潮流，喜欢不被大众所知的实
物，也更愿意展示自己的唯一性生
活品质，这给在地文旅带来极大的
推动力。

大环境的向好，是否意味着在
地文旅会在公共艺术“下乡”的浪潮
下迎来机遇？当然不是，重塑在地
文旅的最关键要素在于青年一代。
物质如此丰富的时代，自然会诞生
更多元化的艺术和文化的解读，因
此公共艺术逐渐成为每个人心中都

能欣赏且热爱的事。尤其是青年一
代，在他们的世界中，公共艺术不仅
仅可以活跃在庙堂殿宇、城市街头、
老厂旧巷，同样也可以活跃乡野田
间、平行宇宙、虚拟空间。过去，我
们总认为公共艺术是一门较为存粹
的艺术，其实公共艺术的文化表象
以及实用舞台远比想象中的边界要
大。浙江衢州龙游县举办的龙游瀫
畔·8090 青年创造季，是一次基于
青年人对未来城乡空间的思考实
践。来自艺术、策划、景观、建筑等
不同专业背景的 27 位青年设计师
和 1 家创新艺术机构，在龙游瀫畔
的沿江景观带上跨界协同合作，推
出龙游·瀫石光艺术生态走廊一系
列艺术、设计、建造方案，极大地丰
富了在地文化的发展内涵。在这
里，艺术与自然对话、与文化交融、
与村落共生、与城市共创，通过好的
设计与艺术资源及新生代的无限创

造力，以最小的代价撬动最大的影
响力和价值。

文化深耕，艺术漫养。所有乡
村文化、产业特色离不开周围原生
态环境，同时也离不开创造并传播
它们的人。内容需要从乡村生长出
来，也需要消费者读懂它。公共艺
术“下乡”，有关于青年的认知是关
键钥匙，也许他们的化学反应能打
开新时代城乡文旅的想象边界，重
塑在地文旅的多样可能性，并对于
中国城乡建设也都有着特别重要的
意义。

（作者系上海风语筑文化科技股
份有限公司副总经理兼总策划师）

公共艺术“下乡”如何重塑在地文旅？
■ 宋晓东

第134届广交会第三期开幕
本报讯 第 134 届广交会

第三期于10月31日开幕，第三
期设置玩具、孕婴童、时尚、家
用纺织品、文具与健康休闲五
大板块 21个展区。其中，将在
健康休闲板块设立“进口贸易
促进创新示范区”展示区域。

据悉，线下参展企业11312
家，其中进口展参展企业 238
家，来自25个国家和地区。

第三期广交会将于11月4
日闭幕。 （毛雯）

博鳌亚洲论坛全球经济发展与
安全论坛第二届大会博览会在长沙开幕

本报讯 博鳌亚洲论坛全
球经济发展与安全论坛第二届
大会博览会日前在长沙国际会
展中心开幕。本次大会以“全
球发展 共享安全”为主题，会
期3天。

此次大会同期，由博鳌亚
洲论坛、湖南省人民政府主办
的第二届博览会展出面积超过
4400平方米，设置长沙形象展
区和重点产业六大模块展区约
1400平方米，岚图汽车展区约
600平方米、中国警察协会展区
约 1200 平方米、饮品展区约
640平方米、无人机科技展区约
800平方米，以及洽谈区。参展
企业数量达 40余家，合作企业
20余家。 （胡音茵）


