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第六届进博会首列“中欧班列”
抵达上海闵行站

本报讯 10 月 11 日，装载第
六届中国国际进口博览会参展展
品的首列“中欧班列—进博号”列
车抵达上海闵行站。该趟列车行
程1万多公里、运行时间20天。

为服务好第六届进博会，铁
路部门会同上海东方丝路多式联
运有限公司等企业、部门计划组
织开行 3 列“中欧班列—进博
号”，预计承运 210 标箱货物，货
值超过3.5亿元。

自 2021年首列“中欧班列—
进博号”开行以来，中欧班列为欧
洲以及沿线国家企业赴上海参加
进博会开辟了一条全新的通道，
成为进博会“展品变商品”通路上
的又一个高品质服务选择。值得
一提的是，今年首列“中欧班列—
进博号”列车首次实现了铁路电
子提单应用，这是中国铁路上海
局集团有限公司联合海关、银行
等单位在铁路运输单证物权化上
的有益探索。 （宗赫）

印度确认申办
2036年夏季奥运会
本报讯 据央视财经报道，

印度总理莫迪于 10月 14日晚间
出席国际奥委会第141次全会开
幕式时表示，印度将不遗余力地
去争取举办 2036 年夏季奥运
会。不过，他没有透露具体是哪
个城市将代表印度提出申办。

除了2036年奥运会，莫迪表
示，印度还打算申办夏季青奥
会。此前，波兰、印度尼西亚、墨
西哥等国家也都表示有兴趣举
办2036年奥运会。 （宗赫）

近年来，会展行业进入短
视频领域的不少，但做得好的
真不多。单看短视频，无论是
内容、视频质量，还是剪辑技巧
等，都下了很大功夫，但点赞几
乎都为个位数，这不免让人有
些心疼制作者们。为什么就没
人看呢？笔者以“肝帝”“欧皇”

“氪金”3 个游戏网络用语简单
剖析下。

“肝帝”“欧皇”“氪金”是较
为经典的游戏网络形容词。其
中，“肝帝”就是没钱充值，在

“拿命”玩游戏。就好比没钱推
流，只能没白天没黑夜不断花
心思做内容、做视频，不断经营
圈子靠自然流量增长。

“欧皇”指玩游戏脸白、运
气极好的人，玩过抽卡游戏、稀
有装备掉落游戏的玩家们应该
可以理解这个词。就好比也不
知为什么，他做的短视频就能
爆火，让人捉摸不透。

“氪金”指的是在游戏中大

量充值行为，就好比花钱做抖
音广告、朋友圈广告的，视频内
容虽然一般，但能带来好效果。

如此，不“氪金”抖音视频
玩不转？会展行业进军抖音短
视频好几年，现在再回头看“肝
帝”们大多倒下，几乎没有诞生

“欧皇”，只剩下“氪金”一族。
也只有“氪金”，才能保障带来
大流量并转化成线索。

“肝帝”们经营抖音短视
频，一是获流量难，B2B内容太
窄，来看的都是精准客户，内容
分发出去，部分人不给正面反
馈，系统就会认为这是垃圾内
容，会沉在内容的大池子底部，
翻不了身。二是转化难，来了
个爆品视频，播放量好几十万，
但是如何把他们留住？毕竟展
会的主要变现模式还是在线
下。所以有句话，自己做短视
频，和直接投抖音广告所花的
成本差不多，如果没有和投抖
音广告同样的预算，很难做好

抖音短视频。
就好比游戏中，“肝帝”往

往很难胜“氪金”，最可怕的是
“氪金”也是“肝帝”，这差距就
越来越大了。

还有“欧皇”一族，笔者在
很多展会项目中都见到过，感
觉不经意的一条短视频，零抖
加就能获得好几百个赞，而且
有时流量相当稳定。他们有一
个相同的特点，就是都是“Z世
代”的“95 后”，他们对于短视
频、或者说对于粉丝与流量的
理解，比“X世代”与“Y世代”有
先天优势，这种网感是后天很
难培养的。

玩抖音让人有个错觉，有
流量才有一切，短视频领域不
承认苦劳。

那么，在视频号，“肝帝”能
战胜“氪金”？展会短视频转
战视频号，日子好过多了，效
果要远远好于抖音。一是视频
号对于私域流量的保护更好，

推荐机制更倾向于知识和专
业，能大幅增加转化率；二是
视频号基于微信平台，有微信
好友和微信群力量加持，方便
进行分享。

鉴于此，在视频号，就算点
赞和评论量上不去，至少转发
量不会少，加上朋友圈广告效
果有限，所以“肝帝”相比“氪
金”能有更亮眼的效果。

但是回想短视频运营的初
衷，一切为了增长，所以在短视
频上的投入，需要更为全面的
算一笔账。

如此一来，在视频号，会展
“肝帝”还当得起么？

（作者系北京雪行文化传
播有限公司CEO）

会展活动短视频为什么难做？
■ 李伯文
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10月15日，第134届中
国进出口商品交易会（广交
会）在广交会展馆开幕。本
届广交会于 10 月 15 日至
11月4日分三期举办，同时
常态化运营线上平台。此次
广交会规模扩至155万平方
米，比上届增加 5 万平方
米。展位总数7.4万个，比上
届增加近4600个。

（上官黄奕）

我国新能源汽车市场“杀疯
了”。在日前开幕的 2023 第二十
三届武汉国际汽车展览会（以下
简称武汉车展）现场，新势力汽
车、传统品牌车企以及跨界汽车
行业间的竞争呈“白热化”。

本届武汉车展延续“驰智以
恒 驾赢未来”这一主题，规模达 14
万平方米。开幕当天，东风岚图、
启源、智己、高合、长城炮等近 20
家汽车品牌举行了新车发布仪
式，新能源汽车行业“卷”得越来
越高端。

业界人士表示，我国位列全球
最大汽车市场，同时也成为全球最
大新能源汽车生产国和消费国。
据中国汽车工业协会数据显示，
2023 年 1 至 7 月，新能源汽车产销
量分别完成 459.1 万辆和 452.6 万
辆，同比分别增长 40%和 41.7%，市
场占有率达到 29%，新能源汽车持
续爆发式增长，市场渗透率也再创
历史新高。

造车新势力拼黑科技

本届武汉车展，中国造车新势
力小鹏汽车展示的“旅航者X2”飞
行汽车，只需通过一键启动、一键返
航、一键降落等简单操作即可拥有
安全、智能的飞行体验。“旅航者
X2”作为一款纯电动、双人版、封闭
座舱的飞行汽车，仅从外观上就能
感受到科技的魅力。

同样拼科技的智已汽车，此次展
示的首款全球车型“中大型智能轿跑
SUV”智己LS6，拥有 42英寸可升降
屏、可折叠后视镜，令其未来科技感抢
眼。据其有关人员介绍，驾驶者通过
余光可以捕获交通敏感信息。此外，
通过AI算法，在驾驶者第一视角高显
标注，一屏展现。比如左转和右转的
盲区画面、雨天车尾的画面等。

记者注意到，高合汽车的豪华
版纯电超跑 SUV HiPhi X、HiPhi
Z、科技豪华 SUV HiPhi Y等参展，
以引领未来的高端电动汽车诠释

“高度融合”。其参展人员介绍说，
高合为用户提供的每一项服务都能
保持多元化，以及高度融合的多维
体验。展会现场，高合汽车进行了
一系列极具未来感的演示，让用户
参与互动体验。

携手玩家打造品牌IP

“中国只有两种皮卡，一种是长
城，一种是其他。”在长城炮新车发布
会上，长城皮卡金刚炮营销总监杨胜
飞表示，今年8月18日，在品牌4周年
之际，长城炮迎来第 50万台整车下
线，成为首个突破50万台的国内高
端皮卡品牌，以现象级的“长城炮速
度”，开启智能豪华皮卡的新篇章。

“长城炮山海文化共创官，与用
户共赴山海、共享山海。”杨胜飞介
绍说，作为国内最大的皮卡车友组
织，炮火联盟规模已超过 4.5万人。
今年，炮火联盟将全面升级，成立车
型专属组织，山海炮高端车友俱乐
部—山海营、火炮车友俱乐部—火

炮战队。长城炮全球山海文化 IP
行动，以 2C的用户服务理念，构建
中国皮卡文化大本营。

此次武汉车展，东风汽车全系参
展。其中，纳米01作为东风纳米旗
下的首款车型，其提出突破传统国民
车标准，为用户打造更为极致体验，
提升其在纯电车市场的竞争力。

梅赛德斯—奔驰此次参展的
EQE纯电车 SUV，外观造型延续了
梅赛德斯—EQ系列车型的设计风
格，与奔驰EQSSUV高度相似。其
参展人员表示，EQE纯电车SUV的
用户专属体验进行了升级，以传承
梅赛德斯—奔驰的豪华定位。

打造融合发展新生态

本届武汉车展开幕当天还举行
了2023金秋汽车促消费活动启动仪
式，“新能源汽车消费券”总金额1000
万元，按照购车价格发放最少 2000
元，最高8000元的云闪付消费券。

今年 7 月，国家发展改革委等

13部门印发《关于促进汽车消费的
若干措施》。2023年武汉市政府工
作报告中提出，“千方百计提振促进
消费。把恢复和扩大消费摆在优先
位置，加快建设国际消费中心城
市”。汽车产业作为武汉市的重要
支柱产业，产业链长、技术性强、带
动力大，联动城市经济发展脉搏，在
武汉经济发展中占有重要地位。

展会期间，主办方了举办 2023
中国（武汉）国际新能源·智能网联汽
车发展与合作峰会、2023智能汽车新
生态高端对话等多场同期活动。

“随着全球新一轮科技革命和
产业变革，新能源与智能网联汽车
是汽车产业创新发展的主要方向和
促进经济持续增长的重要引擎。”中
国机械工业联合会副会长张克林表
示，聚焦汽车供应链生态创新和产
业链上下游企业协同发展，探索高
效协同的整零合作新模式，打造跨
界融合的创新发展新生态，构建汽
车产业发展新格局。

武汉车展：竞逐云端 博弈升级
■ 本报记者 兰馨

第三届“一带一路”国际合
作高峰论坛（以下简称高峰论
坛）于 10 月 17 日至 18 日在北
京举行。高峰论坛新闻中心位
于国家会议中心E1、E2展厅及
前厅，面积约 1.1万平方米，设
综合服务区、媒体公共工作区、
媒体专用工作区、新闻发布
区、广播电视技术服务区、科
技文化互动展示区、媒体餐饮
和茶歇区、运行保障办公区八
大功能区，配置广播级公共信
号播放设备、专业办公设备设
施，覆盖高速网络，为各国媒
体提供广播电视、公共信号、
新闻采访、信息资讯及交通餐
饮等服务。

新闻中心以论坛主视觉蓝
色为主色调，将水墨画、丝绸、
瓷器、中国传统建筑檐口等元
素融入其中，同时将共建“一带
一路”国家地标建筑及相关合
作标志性项目，通过插画、剪
影、AR 增强现实技术等形式
呈现，展现共建“一带一路”的
丰富内容和积极成效。

在媒体公共工作区，“丝绸
之路经济带”和“21 世纪海上
丝绸之路”两本打开的“书画”
矗立两侧，描绘共建国家标志
性建筑及合作成果。“书画”结
合大屏动态主视觉山丘、山峰、
水纹、海浪、驼队和十条光带，

共同反映十年来共建国家和平合作、开放包容、互
学互鉴、互利共赢的丝路精神和“五通”“五路”的
合作理念。记者可用手机扫码，通过AR 将古丝
绸之路的场景叠加于书画之上。在餐饮和茶歇
区，墙体以《丝路山水地图》、原创《水墨北京》画作
为基础，装配瓷器、画片，茶歇区搭设丝绸质感的
纱帐，使记者闲暇之时感受我国悠久的历史文化。

在公共信号方面，核心总控调度系统扩容至
128路，配备多通道收录系统，可支持多达10路高
清公共信号。系统设有互联网推流服务，同时提
供素材文件转码，助力实现媒体多渠道、多形式融
合报道。在同声传译系统方面，采用“无线+有线”
双系统音频设计，配置多通道音频选择单元，方便
记者随时随地收听多语种公共信号。在网络通信
方面，新闻中心实现千兆到桌面、千兆WIFI接入
和千兆 5G视频回传，通过主备链路，安全高效满
足记者高速上网和报道需求。在灯光展现方面，
采用传统高亮 LED 灯具，选用 LED 气垫灯，引入
颌灯，具有光线柔和、发光面积大、安全性高、具备
无影及电影级效果等特性，现场视觉感受更佳。
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2023年中国金鸡百花电影节
拓展国际化

本报讯 第 36届中国电影金
鸡奖评委会提名名单日前对外
公布，《无名》《中国乒乓之绝地
反击》《长空之王》《毒舌律师》

《封神第一部：朝歌风云》《流浪
地球 2》获最佳故事片奖提名。
最终结果将于 11月 1日至 4日在
厦门举办 2023 年中国金鸡百花
电影节暨第 36 届中国电影金鸡
奖期间公布。

今年，中国金鸡百花电影节
以金砖国家、“一带一路”国家以
及厦门国际友城为重点，将举办
金鸡国际影展、金鸡华语影展等，
展映来自俄罗斯、法国、巴西等
30 多个国家和地区优秀影片。
同时，邀请国际相关电影节组委
会主席和美国、波兰、新西兰等国
的电影艺术家参加电影节活动，
推动中外电影文化交流，提升中
国电影的国际传播力、影响力。

本届中国金鸡百花电影节今
年以来已举办了 30 多项影展活
动。电影节期间，还将举办金
鸡户外展映、电影美术展、民族
影展、动画电影论坛等丰富多
彩的配套活动，面向市民群众免
费开放。 （金霞）


