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创新会展·关注篇

德国当地时间 4月 17日，2023
年汉诺威工博会在德国汉诺威展
览中心开幕。作为全球领先的工
业技术展览会之一，本届汉诺威
工博会主题为“工业转型——创
造不同”，展览涉及五大议题，包
括 工 业 4.0、人 工 智 能 和 机 器 学
习、能源管理、氢和燃料电池以及
碳中和生产。

记者从 2023 年汉诺威工博会
组委会了解到，本届展会规模达 23
万平方米，约4000家企业展示创新
生产和能源供给解决方案，涵盖机
械设备制造、电气和数字化行业以
及能源工业领域。

在本届汉诺威工博会的“数字
生态系统”展区，微软和谷歌云两
家非传统工业企业占据了最大的
展览面积。值得一提的是，与微
软、谷歌云展区相邻的位置，是中
国企业海尔卡奥斯COSMO Plat。

“中国制造”成一大看点

作为中国工业互联网平台唯
一参展的海尔卡奥斯COSMOPlat，
展示了“工业互联网助力中国制造
腾飞”的镜像。

从海尔卡奥斯 COSMOPlat 官
方透露出的参展消息看，在海尔卡
奥斯COSMOPlat展区，观众可以看
到区别于传统工厂的未来工厂——
海 尔 卡 奥 斯 COSMOPlat 基 于
D3OS数字孪生技术打造的虚拟工
厂。虚拟工厂实现了精益化制造
生产、绿色可持续发展。在 AIGC
方向，立足智能算法和机理模型，
海尔卡奥斯 COSMOPlat 推出 BaaS
工业大脑，工业大脑内置了领域专
家智能问答系统。该系统能够根
据用户提问实现在线信息查询、预
订、下载等问答识别。

业界人士表示，如今，在汉诺
威工博会这个大舞台上，中国企业
敢于秀实力。可以说，汉诺威工
博会一定程度上见证了“中国制
造”由小到大、由弱到强的过程。
在中国制造飞速发展并向中国

“智”造持续迈进的过程中，汉诺
威工博会本身对中国企业的态度
也在发生微妙的变化。

以 海 尔 卡 奥 斯 COSMOPlat
为例。

2017年，海尔卡奥斯COSMO⁃
Plat 首次参展，大规模定制模式创

新获国际认可，被汉诺威官网认为
是“对工业 4.0 最有威胁的两家公
司之一”。

2018年，海尔卡奥斯COSMO⁃
Plat展示基于人工智能技术的智能
制造示范线，获评智能制造业世界
级 创 意 ，并 受 到“ 工 业 4.0 之
父”、德国工程院院长孔翰宁称赞：

“海尔卡奥斯 COSMOPlat 是中国
最好的平台，欢迎到德国帮助企业
转型。”

2019年，海尔卡奥斯COSMO⁃
Plat发布“智能＋5G”大规模定制验
证平台，受到凯姆尼茨大学教授穆
勒 高 度 评 价 ，认 为 海 尔 卡 奥 斯
COSMOPlat 是现有工业互联网平
台中唯一物联网概念已经进入实
操阶段并且取得成果的平台。

连续三年，汉诺威对中国企业
海尔卡奥斯COSMOPlat 态度发生
了从“威胁”“欢迎”再到“高度认
可”的变化，正是中国制造竞逐世
界工业大舞台，并争取一席之地的
一处缩影。

除 海 尔 卡 奥 斯 COSMOPlat
外，航天科工等中国企业纷纷亮相
汉诺威，与微软、谷歌云、西门子等

大厂同台竞技。
早在 2017年汉诺威工博会上，

中国参展商和参展面积就占据了
德国境外展商第一的位置：约 1300
家中国展商将自己的最新技术和
应用带到了德国，中国的参展净面
积达到 22000平方米。

开启德国工业4.0下半场

十多年前，“工业4.0”一词在汉
诺威工博会首次出现。自此，汉诺
威工博会成为全球工业巨头和创
新企业展示工业 4.0解决方案的良
好平台。如今，汉诺威工博会仍然
关注设备联网、传感器技术、数据
和信息、新商业模式等主题。

德国专家认为，工业 4.0 时代
的制造业企业应该像 IT企业那样，
在与外部合作伙伴相处中具备更
加协作和开放的思维。制造业企
业与客户、供应商和合作伙伴生态
系统进行更多的互动非常重要，这
关乎供应链、创新和效率。德国业
界专家提出“Egosystems to ecosys⁃
tems”概念，认为未来会发生从“自
我系统到生态系统”的转变，企业
将从数字化企业运营转变为在数

字生态系统中进行更多协作和数
据交换。

当下，运用好数字化技术是
一个突破口。一线工人渴望有更
多的数字化助手来支持和简化他
们 的 一 线 作 业 。 例 如 ，微 软 的
hololens 智能头显可用于员工培训
和设备维护维修，智能手表、手套
可提升物流分拣和制造组装的效
率。制造业应该借鉴游戏行业，
为培训、现场作业增添更多游戏
元素。

2018年，德国联邦政府公布了
《德国人工智能发展战略》，以推动
德国在人工智能领域的研发、技术
应用及产业政策，力争通过创立

“人工智能—德国制造”的新品牌
来保持德国的核心竞争力。

德国政府计划到 2030 年将氢
能源作为能源体系的重要组成部
分之一，目标是建立一个稳定、高
效、可靠的氢能基础设施，实现
氢能源在交通、工业和能源生产
等领域的广泛应用。据了解，超
过 500 家参展商在汉诺威工业展
上展示他们在工业领域的氢能
应用。

“中国制造”汉诺威工博会上秀实力
■ 本报记者 毛雯

随着多地大型会展的举办，4 月
份全国迎来商务消费旺季。旅游平
台近日发布数据称，4 月份以来，第
133 届中国进出口商品交易会（广交
会）、第三届中国国际消费品博览会
（消博会）、春季全国糖酒商品交易
会（春糖会）的举办，带动了当地机
票和酒店的预订量，多地迎来商务
消费旺季。

据悉，京沪、京广、沪深为主的商
务干线恢复速度排在全国前列。北

京、上海、杭州、广州、成都等经济较发
达地区的商务人员流动率较高，这些
地区机票预订占比均在10%以上。

去哪儿平台大数据显示，2023年
消博会期间海口酒店预订量同比2019
年增长 80%，2023 年广交会期间广州
酒店预订量同比 2019 年增长 160%，
2023年春糖会期间成都酒店预订量同
比2019年增长1.4倍。

“现在参展和看展的人太多了，我
们提前一周订房间都不一定能订到。”

前往海口参加消博会的小柯说，为了
符合公司的差旅报销标准，他与同事
只能选择居住在距离会场近 20 公里
的酒店。跨区商务人员的激增，使会
展举办地区酒店需求迅速上涨。从 3
月下旬开始，海口、广州、成都酒店搜
索量逐步上涨。4月2日开始，搜索量
出现 5 倍以上的增幅。从预订信息
看，广交会、消博会、春糖会核心商圈
酒店平均房费达576元，其中，4星和5
星酒店同比涨幅最高达两成。

会展带动全国商务消费进入旺季
■ 潘福达

厦门与法国智奥
签署战略合作

本报讯（记者 兰馨）记
者 日 前 从 法 国 智 奥 集 团 获
悉，厦门市商务局、厦门国贸
会展集团赴法国里昂商务考
察期间，与法国智奥集团签
署战略合作。

厦门市政府相关负负责
人表示，智奥集团在会展行业
处于领先地位，厦门走在中国
改革开放、高质量发展的前
列。双方签署合作协议，是厦
门与智奥集团之间战略合作
的新起点。

澳门一季度会展活动
与会人数近20万
本报讯 记者日前从澳门

贸易投资促进局了解到，今年
一季度，澳门贸促局持续携手
本地会展业界、综合旅游休闲
企业提升澳门会展软硬实力，
以吸纳更多大型优质国际专题
展览、产业博览会、跨国企业峰
会落地澳举办。数据显示，澳
门一季度会展活动与会人数近
20万，其中到澳参加会议的商
务旅客超过 1.5万人次。预计
下半年会有超过 2万名商务旅
客赴澳门参会。 （伊宇）

广州一季度
举办展会56场

本报讯 今年以来，广州
迎来了会展经济的强劲复苏。
数据显示，一季度全市重点专
业展馆举办展会 56场，展览面
积合计约192.9万平方米，参展
观展超 241.5 万人次，展览场
次、展览面积、参展观展人次分
别是2022年同期的2.8倍、2.35
倍、4.09 倍，比 2021 年同期分
别增长75%、26%、38.4%。

据广州市商务局相关负
责人介绍，一季度，广州市商
务 局 先 后 印 发《关 于 申 报
2022 年广州市促进商务高质
量发展专项资金会展业专题
的通知》《广州市品牌展会认
定办法（暂行）》，积极组织企
业开展会展专项资金申报并
引导展会品牌化、国际化、信
息化发展；派出小分队分赴
香港、北京、上海等地推介办
展环境，做好政策解读，指导
行业协会组织金融机构赋能
会展企业，目前已推动地信
展、预制菜展、轨道交通展、
世界制药原料华南展、国际
人工智能展等多个展会项目
落地。 （伊宇）

众所周知，商业贸易在历史上
对英国的崛起有着举足轻重的作
用。会展是商业文明发展的自然
产物，尽管会展起源于欧洲大陆，
但植根其昔日“日不落帝国”的体
系，英国会展业成功弯道超车，并
得以拥有漫长且让其引以为傲的
国际会展历史沉淀，如1851年的世
界首届世博会——“万国工业博览
会”，1951 年的为纪念首届世博会
100周年并同时摆脱二战创伤记忆
而设的“英国节”，2021年的英国G7
峰会和第 26 届联合国气候变化大
会等。毫无疑问，会展土壤为英国
孕育大量国际知名的会展企业，使
其在会展产业全球化的进程中扮
演着重要的角色。

根 据 英 国 会 展 协 会（BVEP）
2019年相关报告的反馈，英国的整
体会展产业总值约 700 亿英镑，为
英国提供70万个就业机会。其中，
商贸展会和会议约占 194 亿英镑。
新冠疫情期间，英国会展行业面临
重创，创2019年以来80%的最大跌
幅。作为一个老牌商业大国，英国

比其它国家更能深刻理解“会展是
重建经济的关键”的道理。于是，
疫后的英国在商贸会展领域着重
发力，在国际峰会投标资金补贴政
策上较疫情前有更多“侵略性”。

英国在疫情防控期间曾发布
一份关于国际峰会和展览的专题
调研，得出的结论是“会展对城市
经济复苏格外重要”。该研究由英
国第三方非盈利机构Cities Restart
和牛津经济研究院进行调研，获伦
敦著名场地ExcelLondon、英国著名
会展餐饮供应商Levy UK=Ireland、
Central District Alliance 和会展搭建
企业 nimlok 支持。鉴于国际峰会
和展览总体属于会展项目的金字
塔尖级别，项目基本只落户承办国
主要一二线城市，该报告因而选取
了贝尔法斯特、伯明翰、布莱顿、布
里斯托、加的夫、爱丁堡、格拉斯
哥、利兹、利物浦、伦敦、曼彻斯特
等15个城市，占据英国所承办的国
际峰会和商业活动 77%市场份额，
其中首都伦敦占40%。

报告提出，国际峰会和商业活动对

英国经济复苏至关重要，并对国际峰会
和商业活动这一类别的会展项目进行
了战略定位调整。调整体现为三点。

第一，国际峰会和商业活动的承
办，有利于在英国“脱欧”后更好地展
示一个全球化的英国形象。一方面，
能更好地应对英国脱欧后的不良影
响，稳固其昔日所建立起的贸易大国
形象；另一方面，能配合英国政府旅
游复苏法案，继续把英国打造为世界
会议中心。

第二，报告 90%内容都在多角
度分析国际峰会和商业活动的经
济建设，与旅游“脱钩”迹象格外明
显。英国过去参与投标的政府部
委多为英国文化、媒体和体育部
（DCMS），鉴于国际峰会和商业活
动的投标与奥运会、世界杯不一
样，前者基本为产业和外贸息息相
关的会展项目，因此，报告提出需
要国际峰会的投标，以及至少一位
来自英国商业、能源和工业战略部
（BEIS）和 一 位 英 国 国 际 贸 易 部
（DIT）的部级领导支持参与。值得
注意的是，报告建议国际峰会应纳

入著名的“重建更好未来”战略，重
点发力汽车、科研、金融科技、航空
航天、金融服务、制药、生物科技、
绿色产业等行业，并突出其在未来
关键产业中核心技术引进和科研
创新推动的战略作用。

第三，报告同时指出，后疫情
和后英国“脱欧”时期，国际商业活
动需要上升到国际产业战略发展
层面的高度，充分发挥其在与其它
国家建立自由贸易协议问题上，和
深化英国与非欧盟以及新兴发展
中国家贸易的贡献。随着英国脱
离欧盟级别的商业会展活动，报告
强调承办G7峰会和联合国气候变
化大会等国际峰会和商业活动有
利于英国国际软实力重建，并在国
际事务中更好地展示国家地位。

继而，国际峰会和商业活动的
承办，有利于地区经济复苏和重
建。一方面，会展作为人流、物流、
资金流和信息流的汇集地，具有拉
动效应，且国际峰会和商业活动作
为金字塔的顶层，效应更为明显；
另一方面，英国的国内商务旅客人

均消费约 154 英镑，但在英国入境
商务旅客人均消费可达 864 英镑，
比直接旅游消费产出高6倍。

该研究指出，英国竞争对手德
国、荷兰、澳大利亚等纷纷有针对性
地推出其国际峰会和商业活动政府
资金补贴，使得英国过去每个项目
40万英镑的国际峰会投标补贴瞬间
毫无竞争力。在政府资金补贴的基
础上，英国除了强化承办城市的支
持，还提供中央政府部委级别的国际
峰会投标支持，包括部委级别支持函
的开具以及政府部级领导出席峰会
演讲常态化。报告建议英国创办一
个名为“Business Events UK”组织，保
证英国也能做其它竞争对手能做的
事情。笔者曾就补贴资金方面咨询
过如何应对来自中国和美国的政府
补贴的挑战，反馈是：额度方面，他们
有信心追平。而真正的竞争力在于
两方面：一方面，受益主体并不限制
在英国注册的会展企业；另一方面，
并不要求展会项目后结算。鉴于英
国为数不多的本土会展企业具备打
造国际会展新项目能力的国家，报告

建议政府对于新落户英国的国际峰
会和商业活动实行税收减免。

笔者曾见证过新会展强国英
国在国际峰会投标时强大的竞争
力，并见证其最后中标落户笔者任
职公司运营的一个行业知名的国
际峰会。在英国相对务实的商贸
文化基因作用下，今天，我们看到
一个新英国。在这个国度，会展局
格外积极，竞标时主动提出协助政
府部委领导邀约、开放国家级和目
的地城市双重补贴、把传统的英国
会展协会重新定位并改名为 UK
EVENTS。在后疫情和英国“脱欧”
后期的“新经济”形式下，英国通过
国际峰会和商业活动振兴经济，解
决自身发展难题。

（作者系法国智奥会展国际部
项目经理）

英国疫后依靠国际峰会和商业活动促进经济复苏
■ 胡中华

（本栏目文章涉及版权，转载
请注明出处）

4月17日，第三十五届中国国际塑料橡胶工业展览会（CHINAPLAS 2023）在深圳国际会展中心开幕，主题为“启新
程·塑未来·创新共赢”，聚焦制造业的高端化、智能化、绿色化发展。展会规模达38万平方米，3900多家参展商展示最
新的橡塑原料、机械及技术。 （陈宝仪）

本报讯（记者 谢雷鸣）“今年是我们第
三次参加消博会。我们围绕消费者健康生活
需求，首次向全球发布‘养身科技’。‘养身科
技’将是傲胜品牌未来的发展方向。”新加坡
品牌傲胜（OSIM）北亚区品牌管理营销副总
经理林晓慧日前告诉记者，非常高兴借助消
博会这一舞台，与观众分享其对健康生活方
式的洞察结果。

据悉，傲胜的“养身科技”主要由监测、追
踪、管理构成，所展示的“养身科技”系列产品包
括养身椅系列、按摩椅产品。其中，uDream 5感
养身椅通过生物传感器AI监测压力指数、App
长期追踪压力值趋势和定制化五感舒压按摩程
序这三个维度来缓解身体紧张，智能沙发
uDiva 3百变小天后能够提升沙发利用率、实现
有效空间管理。

林晓慧表示，傲胜三度参展消博会，对中国
市场充满信心。这次参展对傲胜来说，不仅是
一次提升品牌影响力、触达更多消费者的机遇，
还是一扇向消费者传递健康生活方式和积极生
活态度的窗口。未来，傲胜将不断以科技创新
赋能健康养身赛道，以“养身科技”持续引领行
业发展，为消费者带来更多的健康解决方案。

傲胜的积极参展，折射出外国品牌对中国
市场和在华拓展业务的信心。据统计，第三届
消博会有来自 65个国家和地区的 3382个消费
精品品牌参展，参展品牌数较第二届增加19%，
近30家消费精品领域的世界500强或行业头部
企业全球CEO线下参会，消博会国际化水平进
一步提升。

毕马威亚太区及中国主席陶匡淳表示，消博会如一座桥梁，
连接了中国与世界，既为各国消费精品进入中国市场提供展示
交易机会，也为国内外一流企业同台竞技、交流互鉴提供平台，
促进了采购成交和国际合作。

泰国天丝集团首席执行官许馨雄表示，本届消博会的举办，
释放出中国进一步扩大开放的积极信号，外资企业有更多机会
参与中国发展。

中国（海南）改革发展研究院院长迟福林表示，从前两届消
博会的情况看，一些参会外国企业利用海南自由贸易港政策优
势，在海南开店设厂；一些企业在海南设立区域总部，通过海南
把更多的优质消费品引入中国大市场。从最新情况看，第三届
消博会新增了相当一部分细分行业的全球头部企业。消博会提
供一个全球消费精品展示交易平台，有利于世界各国共享中国
市场机遇。
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