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国际商情

近年来，中非关系不断升级。
2015 年中非合作论坛约翰内斯堡
峰会上，双方同意将中非新型战略
伙伴关系提升为全面战略合作伙
伴关系。2018 年中非合作论坛北
京峰会上，双方一致决定构建更加
紧密的中非命运共同体。2022年，
中方提出“非洲之角和平发展构
想”，率先支持非洲联盟加入二十
国集团，受到非方欢迎。2023年在
中方提出真实亲诚对非政策理念
和正确义利观 10 周年之际，中非
关系已取得举世瞩目的历史性成
就，迈入了构建高水平中非命运共
同体的新时代。

非洲是一个富饶、充满生机的
大陆，中非友谊源远流长。在经历
了半个多世纪的风风雨雨后，随着
中非合作论坛的成功举行，中非关
系进入到一个新的历史时期。进
入新世纪以来，非洲和平、安全局
势有了明显改善，但局部地区和国
家仍然存在政局不稳和治安问题，

中国从维护和加强中非友好关系
出发，在非洲和平与安全建设中一
直发挥积极的作用。从 1989 年中
国首次派出 20 名文职人员参加

“联合国过渡时期援助团”帮助纳
米比亚实现从南非独立的进程以
来，中国军队和警察先后参加近 30
项联合国维和行动，派出维和人员
5万余人次，遍及非洲很多国家。

中国与非洲共同点很多，中非
都有沦为殖民地或半殖民地的屈
辱历史，又都同属发展中地区。中
非在地理位置上并不相邻，也没有
根本的利害冲突，因而在交往过程
中能够相互尊重。中非在政治上
互相支持，在经济上互补共赢的局
面对双方都有好处。中非合作以
互不干涉内政为基本准则，双方在
身份和地位上是完全平等的。因
而，中国援非的举动受到了非洲兄
弟国家的欢迎和支持。随着中国
经济的发展中非合作的程度会越
来越深入，中非之间的友谊也在长

时间的交流与合作中得到加强和
巩固。

1955 年的万隆会议是中国和
非洲合作的起点，那次会议标志着

“不结盟”政策的诞生。自从中国
和非洲友好国家于 2000 年共同创
立集体对话与合作机制以来，中非
合作论坛在调整中非关系方面起
到至关重要的作用。

政策助力中非经贸合作，随着
越来越多的中国企业走进非洲，非
洲大陆与中国交往的机会增多，使
得自由竞争和选择适合自己需求的
商品成为可能。中非合作的成功，
将给非洲国家带来光明的前景。当
前，在非洲国家经济快速发展的进
程中，中国企业始终是中非合作积
极的参与者和推动者，在帮助非洲
改善基础设施条件、促进就业、消除
贫困等方面做出了重要贡献。

2022年以来，在乌克兰危机加
剧演化、新冠肺炎疫情反复、自然
灾害频繁等因素影响下，制约了非

洲疫后经济复苏和生产发展。市
场需求助力非洲贸易，尽管国际局
势复杂严峻，非洲经济增速放缓，
但中非经贸投资合作基础依然十
分牢固。2022 年我国与非洲国家
进出口额为 18786.04 亿元人民币，
同 比 增 长 14.5% ，其 中 ，出 口
10975.91 亿元人民币，同比增长
14.8%，进口 7810.14 亿元人民币，
同比增长 14.2%。中国连续 13 年
保持非洲第一大贸易伙伴国地位，
是非洲主要外国直接投资来源国
之一。

截至 2022 年底非洲人口已达
14 亿，消费市场巨大，但物资贫
乏。非洲自中国进口的主要国家包
括：南非、尼日利亚、埃及、肯尼亚、
加纳、阿尔及利亚、坦桑尼亚、摩洛
哥、利比里亚、塞内加尔。非洲本地
近 90%的产品都来自中国制造，进
口品类主要集中在机电产品、机械
器具、车辆运输、服装纺织、塑料/杂
项制品、化工工业产品等。

随着经济的增长、中产阶级的
崛起和城镇化进程加快，一个高达
数十亿美元的庞大零售市场已经
形成。非洲零售电商崛起带动产
业活力，零售业正逐渐从中小型线
下商户转向大型购物中心和电商
平台。虽然对比其他大洲，非洲电
商市场规模相对较小，但它的发展
速度非常快，尤其是近几年，进入
了高速暴发期。据世界银行统计，
截至 2022年 6月，非洲有 6.58亿互
联网用户，互联网普及率为 46.8%。

在联合国贸易和发展会议最
新发布的《B2C 电子商务世界指
数》中，排名前 10 位的非洲国家分
别为毛里求斯、南非、突尼斯、加
纳、利比亚、尼日利亚、肯尼亚、摩
洛哥、塞内加尔和阿尔及利亚。数
字市场数量上，南非与摩洛哥均超
过 100 家，其次分别是突尼斯、埃
及与阿尔及利亚等。

（作者系中非工业合作发展论
坛秘书长）

2023中非经贸合作的信心与活力
■ 程志刚

“根据麦肯锡的低高端分析，
到 2030 年，家庭物联网产品的经
济价值将达 4400 亿美元到 8300 亿
美元之间。”赛文思营销咨询（深
圳）有限公司（以下简称赛文思）
日前发布的《2022 智能家居出海
行业报告》（以下简称《报告》）显
示，随着物联网技术的渗透以及
大众“宅生活”时间的增加，全球
越来越多的人将在购买和使用智
能家居设备上进行更多消费，中
国智能家居品牌出海正在迎来新
的市场机遇。

日前，赛文思商务总监林恬
旭在接受《中国贸易报》记者采访
时表示，赛文思多年来一直关注家
居行业出海的情况，一方面在于公
司为出海品牌提供数字营销服务
过程中，发现家居产品在海外需求
增速较快；另一方面因为家居产品
体积相对较大，在跨境电商领域不
同于可采取小包直发方式的小件
产品，需提前对仓储、物流等做好
准备，出海门槛较高，而赛文思则

更擅长于服务大件产品的出海。
通过自有数据库和自研工具、与谷
歌等海外头部搜索引擎以及第三
方平台合作，赛文思组建研究团队
编写了该《报告》，赋能智能家居国
货品牌出海。

《报告》称，到 2025 年，智能家
居全球收入预计达到 1823 亿美
元，增速为 18.1%。其中，智能家
电 是 规 模 占 比 最 多 的 品 类 ，到
2025 年全球收入预计达到 711 亿
美元，增速 19.3%。

“便携式储能电源是智能家电
领域当下热门产品之一，行业规模
前景非常可观。”林恬旭举例说，便
携式储能电源是一种可在没有电网
的环境下给大功率设备供电的移动
电源，常用于家中应急、野外露营、
户外拍摄、房车自驾等场景中。除
了适用于多种场景，它还有小巧便
携、造型美观、安全性能高、使用清
洁能源自然环保、可支持多种充电
方式等优势，深受海外用户喜爱。
在户外活动普及率较高的欧美国

家，便携式储能电源已融入到人们
日常生活中，成为硬性刚需。锂电
池技术的进步以及大规模商业化运
用下成本持续降低，也为便携式储
能电源产品的畅销奠定了基础。

亚马逊 bestseller 销售榜显示，
2021 年，便携式储能电源市场容
量高达 102.63 万台，比 2018 年增
长 近 15 倍 。 Google 数 据 显 示 ，
2020 年到 2022 年，美国连续两年
对储能电源搜索量同比增加约
40% 。 同 时 ，网 站 分 析 工 具
similarweb 显示，增速最快的电子
产品品牌前 10 名中，便携式储能
电源占据两席。

根据《报告》，北美目前是便
携式储能电源最大的市场，占据
半数以上的市场需求，亚洲、欧洲
次之。中国是便携式储能电源主
要生产地，不仅供应链较为成熟，
品牌表现也日渐强势，亚马逊美
国 站 Best Seller Ranking 数 据 显
示，排名前 20 的便携式储能电源
品牌中，有 10个是中国品牌。

此外，扫地机器人和割草机
也是海外需求较高的智能家电产
品。从 Google Trends 数据来看，
过去 5 年扫地机器人的全球搜索
量呈上升趋势。其中，海外市场
主 要 的 中 国 品 牌 科 沃 斯
（Ecovacs）、石头科技（Roborock）
搜索量稳中有升，尤其是石头科
技（Roborock）已经和美国龙头品
牌 iRobot 十分接近。《报告》预测，
到 2025 年，全球扫地机器人行业
市场规模将达到 75亿美元。

“高性价比，是中国产品出海
的核心竞争力之一。”林恬旭表
示，根据亚马逊美国站数据，在同
类产品中，中国扫地机器人产品
价格是 iRobot 的 70%-80%，价格
更具优势。而且，海外扫地机器
人产品多以单一“扫地”功能为
主，若为满足“扫地”和“擦地”两
种需求，消费者需购买两台不同
的机器，成本较高。而中国品牌
产品性能则更全面，以科沃斯为
例，其扫地机器人已经由单一的

清扫功能转变为扫拖一体产品；
清扫方式由先吸后拖，转变为同
时吸拖，极大提高了清洁效率，真
正实现了智能自清洁。

对于割草机，由于海外家庭
一年中割草次数较为频繁但人工
成本高，割草机在海外需求量庞
大。在林恬旭看来，高需求的背
后也蕴藏着一系列挑战，出海品
牌需加以注意。一是技术不够完
善，如定位导航、边缘切割、清洁、
降噪、爬坡能力、安全性等问题需
要解决；二是售后服务难以保障，
海外市场复杂性远高于国内，出
海品牌要在海外市场自建售后难
度大且成本高，虽然有专业的第
三方独立售后服务公司，但随着
不同类型、不同标准的割草机产
品进入市场，第三方售后服务将
很难满足出海品牌的售后需求；
三是市场集中度高，渠道壁垒强，
如何提高海外消费者的接受度、
认可度，将需要出海品牌在产品
性能和品牌营销方面做出努力。

中国智能家居乘势出海拓市场
■ 本报记者 张寒梅

2 月 12 日，在亚洲运动用
品 与 时 尚 展（ISPO Beijing
2023）展会上，露营产品、滑雪
板、公路车、城市桨板……各类
专业的运动产品琳琅满目。济
宁全成手套有限公司负责人满
恒坤拿着一双极富科技感的手
套告诉记者，这款手套采用了
最新的锁能技术，能够在户外
场景下高效保暖，是今年最受
欢迎的王牌产品，远销海内外
几十个国家和地区。

济宁全成手套有限公司
本是一家劳动密集型的传统
企业，近年来，开始向知识密
集型高科技企业转变，依靠创
新突围市场。企业内部设立
了国际贸易部、研发部、生产
部等多个部门，不断进行技术
革新和产品升级，不仅成为了
BSCI 国际会员，还拥有十余
项国家实用新型专利授权和
发明专利。

《中国贸易报》记者了解
到，全成手套年产功能性、高技
术性户外运动手套、护具 360
余万双，其中防水透气类耐磨
耐寒的高档滑雪手套 260 万
双、防撞击保护手关节防风类
的摩托车手套 70万套，滑雪运
动中保护脊柱关节、保护膝盖
关节、保护腿类、保护腕关节类
的护具 30 万套，是运动类手
套、护具、野外打猎手套的国际
知名生产厂。截至目前，连续
16 年 参 加 德 国 ISPO，美 国
SIA、OUTDOOR、MAGIC 等
相关博览会，有直接国外客户
百余个。

“保暖性和功能性是客户
最看重的两个方面，研发和附
加值是最硬的市场竞争力。比
如国产中高端手套产品价格虽
然相对较高，但是保暖性高，在
海外市场特别是欧美地区很受
欢迎。”满恒坤表示，去年欧洲
陷入能源危机，市场对户外保
暖产品需求激增，全成手套积
极对接市场需求，加强市场分
析，紧抓生产，产销协同，实现
了订单数量的新突破。

手套产业的崛起依靠多重
因素，离不开技术的持续进步，
产业链的规模优势以及完善的
政策体系保障。济宁市嘉祥县
交通便利，毗邻冀东南鲁西北
豫北平原商品棉基地，产业优
势明显，手套产品年产能达
8000万双，是我国滑雪等运动
保暖型手套的最大产地之一，
被称为“中国手套之乡”。去年
全年，济宁市外贸进出口总值
848.2 亿元人民币，同比增长
25%，较全省整体增速高 11.2
个百分点。对东盟、巴西、俄罗
斯等新兴市场进出口分别增长
38.2%、62.6%和 92.1%，占比明
显提升；对 RCEP 其他成员国
进出口增长25.5%，RCEP红利
持续释放。

“为适应国际市场的大量
需求，全成手套将深耕产业链，
借力科技创新以及国内外专业
的资质认证，优化生产流程，提
升产品质量，让国货手套畅行
海外市场。”满恒坤说。

本报讯（记者 张寒梅）2 月 10
日，广西梧州综合保税区顺利通过
海关总署与国家发展改革委、财政
部等七部委组成的联合验收组的验
收，标志着广西第五个综合保税区
正式诞生，广西打造高水平对外开
放平台取得新突破。

记者从梧州综合保税区获悉，
梧州地处西江黄金水道，扼浔江、
桂江、西江总汇，自古被称作“三江
总汇”，是广西的东大门以及我国
西部地区最靠近粤港澳大湾区的
城市。梧州综合保税区于 2021 年
8 月 7 日获国务院批复设立，总规
划面积 1.02平方公里，其位于梧州
粤桂合作特别试验区内，是西江黄
金水道上首个综合保税区，对深度
实施“东融”战略、促进粤桂产业合
作、提升珠江—西江经济带具有重
要意义。

梧州综合保税区的顺利验收离
不开梧州外贸发展取得的优异成

绩。据介绍，2022 年，梧州外贸进
出口总额同比增长 57.1%；梧州市
区内长洲船闸过货量突破亿吨大
关，港口货物吞吐量突破 7000 万
吨、增长16.6%，集装箱吞吐量93万
标准箱、增长 11%，连续 21 年保持
广西内河港口集装箱第一大港地
位；国家级外贸转型升级基地再生
金属原料进口量和进口金额分别增
长 10倍、20倍；获得香港优质“正”
印认证产品57个；梧州六堡茶获批
省级外贸转型升级基地，出口备案
企业 12家；累计签发RCEP原产地
证书 366 份，对 RCEP 成员国进出
口增长超过95%。

目前，梧州综合保税区建成及
在建标准厂房约33万平方米，已引
进加工贸易类项目15个，投产项目
12个，在建项目4个。此外，还有储
备在谈各类项目20个，全部落地投
产后，预计梧州综合保税区可实现
年外贸进出口总额超200亿元。

下一步，梧州综合保税区将依
托保税加工、保税物流、保税服务三
大功能，充分发挥粤桂合作优势，物
流通道优势，粤桂合作特别试验区、
梧州高新技术产业开发区、梧州综
合保税区“三区叠加”优势以及产业
特色优势，着力构建承接东部产业

转移的加工贸易制造中心和保税物
流中心，具体包括打造汽车零部件
保税再制造基地、打好“香港牌”发
展跨境贸易、承接大湾区加工贸易
企业转移以及服务本地六堡茶、宝
石、木材、粮食、香料等特色产业开
放发展。

广西梧州综合保税区通过验收 高水平对外开放再获突破

深耕厚植“小手套”
畅行海外大市场
■ 本报记者 马晓玥

据德国《法兰克福汇报》网站
2月 10 日报道，德国联邦统计局
宣布，虽然 2022年德国和其他欧
盟国家对俄罗斯的出口下降了，
但是俄罗斯得以从其他国家购买
更多商品，对外贸易甚至增加
了。国际货币基金组织在1月份
发布的预测中，预计俄罗斯今年
经济将略有增长，2024年经济总
量将增长 2.1%——这超过对德
国的经济预期。

由于能源价格上涨，俄罗斯
2022 年 1 月至 11 月的出口额共
计 5380亿美元，同比增长约四分
之一。进口额下降 12.7%至 2300
亿美元。两者相加可得，俄罗斯
2022 年前 11 个月的外贸额为
7680 亿 美 元 —— 同 比 增 长 约
10%。报道提到，俄罗斯的官方
数据表明，印度、土耳其以及匈牙
利和保加利亚这两个欧盟国家大
幅增加了从俄罗斯的进口，主要
是石油和石油制品。

西班牙《阿贝赛报》网站近日
报道称，亚洲国家已成为奢侈品
消费的主力军。根据摩根士丹利
的一份报告，2022年在该领域处
于领先地位的国家是韩国。该国
2022 年的奢侈品支出增加 24%，
达到 154 亿欧元，人均奢侈品支
出约为300欧元，位居全球首位，
远远高于美国人均奢侈品支出
（234欧元）。

分析人士认为，韩国民众对
奢侈品需求的不断增长是由多种
因素驱动的，其中包括该国不断
提高的购买力，经济学家将其称
为“经济奇迹”。此外，这也表明
该国民众希望通过使用奢侈品牌
来显示自己的社会地位，以及选
择韩国名人作为高端品牌代言人
产生了宣传效应。

近年来，韩国的奢侈品市场
稳步增长。在电子商务的助推
下，这种增长势头甚至在新冠大
流行期间都未停止。根据数据显
示，各大品牌已从韩国的奢侈品
热潮中受益。例如，时尚公司盟
可 睐 2022 年 二 季 度 的 收 入 比
2020 年翻了一番。卡地亚的所
有者瑞士历峰集团等公司在韩国
的销售额也大幅增长。

英国《金融时报》日前报道，随
着飙升的通胀、不断上涨的利率和
停滞的经济重创企业，去年倒闭的
英国公司数量创十余年来新高。

根据处理企业破产和清算事
务的政府机构英国破产局公布的
数据，2022年登记的公司破产案总
数为 22109 例，创 2009 年以来最
高，比2021年增加57%。企业破产
与重组行业组织R3的会长克里斯
蒂娜·菲茨杰拉德补充说，随着新
冠疫情时期对企业的政府支持减
少，“2022年是公司资不抵债的状
况如大坝决堤般出现的一年”。

根据英国破产局的数据，由于
直接受到经济一蹶不振和消费者
信心下降的影响，建筑、零售和酒
店业遭受了尤其沉重的打击。在
生活成本危机和实际薪资不断下
降严重损害个人财务状况之际，
2022年个人破产申请案数量也达
到三年来最高水平。

（本报综合整理）
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梧州综合保税区供图

天津港保税区企业高利尔
（天津）包装有限公司近日向土
耳其捐赠600余件赈灾物资，
包含睡袋、棉被、折叠床等生活
用品。该批物资由企业及其员
工共同捐赠，截至目前，上述物
资已经起运。

（高利尔天津供图）


