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上海时装周 世界时尚新高地
——上海时装周成立20周年纪实

■ 撰文：何秀芳 茅佩云

提起闻名遐迩的上海时装周，尽
管时隔 20 年，但是作为当年跑商业条
线的记者，老李对“2003 上海时装周”
新 闻 通 气 会 记 忆 犹 新 。 这 次 会 上 明
确，上海将每年在春秋两季各举办一

次大型服装时尚活动，春季为“上海国
际 服 装 文 化 节 ”，秋 季 为“ 上 海 时 装
周”。当年的时装周举办时间为 10 月
25 日—30 日，届时将有六大国际品牌
举行时装发布。

这六大品牌是 9 月在巴黎作春夏
产品发布后，集体到亚洲来发布，他们
选择的第一站就是上海，其意义重大
在于，表明上海的国际时尚地位在提
升，离国际时尚中心的距离越来越近。

上海时装周发轫于 1994 年 5 月，彼
时，被视为上海时装周前身的上海国际服
装文化节项目经审议通过，并得到国家文
化部的批复。一年后（1995年 3月），第一
届上海国际服装文化节在上海正式举行。

当时的定位，更多的是在服装、服饰
物质文化领域方面，想借此加强国内外服
装服饰产业的合作交流、扶植民族品牌、
丰富市民大众服装服饰市场。

这一概念一直被延用至 1999 年，那
年，时任市经委主任黄奇帆牵头成立了上
海国际服装服饰中心，将目标锁定于打造
上海国际时尚大都市。为了扩大这一职
能，2003年，首次举办上海时装周，并一直
延续至今。

2008年起，上海时装周扩容，增至与
国际接轨的春秋两季发布。此刻，面对全
球经济迈向包容性经济发展的新局面，单
向“展示”功能已难以立足与发展。

2015 年，中国首个以 SHOWROOM
集合体为特色，适应于买手制模式的时装
商贸展会——MODE上海服装服饰展于
是创立。

该商贸平台是上海时装周为更好帮助
品牌落地而设立的落地窗口。不但承担起
为品牌与商业市场搭建联通管道的职责，
为兼具品质与市场的国内外服装服饰品
牌，特别是设计师品牌创造商机，同时助力
国家供给侧结构性改革，为整个产业在服
务供给端的升级提供坚实的载体支撑。

在记者老李的记忆中，上海时装周的
商标注册一波三折。“上海时装周”自2003
年正式冠名以来，由于“上海时装周”名字里
的“上海”属于地名，“时装”又是通用名称，
所以多年来一直难以注册商标。在原上海
市许昆林副市长的亲自过问下，上海市商务
委、上海商标审查协作中心等各相关委办部
门的共同协调下，以及东方国际集团经过一

年多时间的扎实筹备，2019年3月13日，上
海时装周正式获得国家市场监督管理总局
商标局批准，成为国家注册商标，被视为上
海大力保护知识产权，进一步优化设计师
创意设计营商环境的重大利好。

此次上海时装周注册的第 35类和 41
类商标，为服务类注册商标，为上海时装
周在快速增长的时尚产业综合服务平台
型业务发展中，提供了强而有力的知识产
权保护、IP落地运营抓手和全球视野的市
场前景。

上海时装周成为国家注册商标, 意味
着上海时装周成为上海又一块“真正”的
金字招牌。

在这块金字招牌的背后，不仅是国家
对上海时装周作为中国时尚产业标杆性
公共服务平台功能和价值的认可，更充分
体现了国家对于知识产权保护工作的重
视，展现了上海城市营商环境管理水平的
新高度。

彼时，东方国际（集团）有限公司党委
书记、董事长童继生表示，上海时装周商
标注册将成功成为一个契机，通过时尚产
业发展来实现传统制造业、服务业转型升
级发展。秉承“法治思维+品牌理念+合
作共赢思想”，发展“大时尚”产业经济，大
力保护知识产权，进一步优化设计师创意
设计的营商环境，把上海时装周打造成全
球时尚界的知名商标品牌，让商标、知识
产权促进产业经济发展。

20年来，上海时装周秀场从原先浦东
滨江、复兴公园的临时帐篷，转至新天地、
船舶馆、太古汇、上海展览中心、800秀、长
宁国际、西岸艺术中心等时尚地标；发布
从以国际大牌专场为主，逐步将重心转移
至对本土原创设计的扶持；内涵从单纯的
作品发布平台，逐步链结贯穿整个时尚产
业链，形成集作品发布、商贸展会、系列活
动等内容的时尚版图，被国际时装行业评
价为“全球最具活力的时装周”，成为上海
城市商业和文化名片。

2012年 4月 11日至 17日，以“灵感汇
聚上海，梦想超越未来”为主题的 2012上
海时装周秋冬作品开始发布。

相关人士表示，上海时装周将进一步
致力于逐步纳入国际循环体系，提升国际
号召力，力求达到与纽约、伦敦、米兰、巴黎
四大时装周齐名的国际影响力，体现上海
国际大都市的城市形象。

当年，上海时装周近40场作品发布分
别在八佰秀和新天地太平湖公园举办，八
佰秀是一个老厂房改建的创意产业园区，
已连续 3 年作为上海时装周发布的主场

地，并进而成为不远处上海南京西路时尚
产业异军突起的重要支撑。上海新天地当
年首次在人工湖上搭建起一个水上T台，
霓裳羽衣映入一池碧水，时尚和近在咫尺
的新天地石库门建筑群一起，成为上海春
日里最美的一道风景。

而更让人惊喜的是，在上海时装周上，
中国原创设计力量的崛起。尽管经过数年
努力，上海时装周已成众多海外知名品牌争
相加盟以期快速进入中国市场的一个捷径，
但上海时装周更大的目标是搭建起一个展
示本土原创设计力量的平台，让有才华却没

机会去国际时装周上发布作品的年轻设计
师们在这里受到国际时装界更多关注。

现今，上海时装周全球新品首发平台
经多年发展形成多维发布矩阵，全年发布
规模达 200余场次。同时，上海时装周定
位打造本土设计师孵化基地，发布场次中
原创独立设计师占比 7成，并从上海时装
周走向国际，在“LVMH青年设计师”“国际
羊毛标志大奖”等多项国际大奖中代表亚
洲新秀崭露头角。

统计显示，上海时装周打造的“城中盛
事”，对城市区域经济的提升和助力作用已
经越来越显著。上海时装周期间，相关活动
所在商圈整体客流提升、外籍消费者人数增
长、时尚和餐饮消费显著增长、高端酒店（4
星级和5星级）预订数量显著增长。时装周
对区域经济与产业带动作用日益显著。

如今，上海时装周已经成为上海“四大
品牌”建设的突破口，展示上海形象的新名
片、都市合作的具体内容，并纳入“上海文
创50条”重点推进项目。上海市委十一届
四次全会将“上海时装周”列入上海“二个
面向”提高城市能级和核心竞争力的重要
抓手、上海全球新品首发的重要平台。上
海时装周已成为优化营商环境，促进传统
商业、工业生产供应链方式改革发展的重
要途径。

2020年，新冠肺炎疫情爆发，全球时尚行
业受到不同程度的影响。在全球各大国际时
装周纷纷停摆，各大时装周主办方一筹莫展
时，原本宣布延期的上海时装周走了一条大
胆尝试的路线，紧紧抓住互联网优势，携手互
联网平台首创全球首个云上时装周，以即秀
即买的创新模式，在一周时间内集结 150 个
品牌实现了5亿销售额，受到全球关注。

当年 10月，上海时装周成为全球第一个
在疫情后恢复线下实体办秀的时装周，吸引
了全世界的目光。英国奢侈品百货哈罗德及
诸多国外品牌主理人为参与上海时装周，来
沪主动接受14+7日隔离。

2021 年 10月以“未来见（建）设者”为主
题的 2022春夏上海时装周拉开帷幕，超过一
百场男女装、童装、礼服新品发布，汇聚上海
新天地、中国船舶馆、静安嘉里中心、静安八
佰秀等申城时尚艺术地标；以MODE为代表
的九大服装服饰商贸订货会也将同期展开。

此外，上海时装周积极探索数字化的未来和
新消费场景的建设，以新技术赋能消费新体
验。

2022 年 6 月，一场为期三天的线上时装
周呈现了精彩的“多元、创新、融合”元素的时
尚盛典，“数字时装周”为疫情下的人们注入
了生活的炫丽色彩和对未来的美好追求。

作为助力提升城市软实力、彰显中国时
尚魅力的重要抓手。

为期三天每日六小时“秀场联播”，中国
设计力量争妍斗艳，共同呈现了一场创意纷
繁的时尚盛宴。

上海市商务委员会副主任刘敏表示：“在
上海国际消费中心城市建设当中，上海不仅
要满足需求，更要引领需求、创造需求，不断
集结社会各方力量，培育打造创新的消费市
场和动能。我们也非常期待上海时装周为上
海国际消费中心城市建设带来更强大的活
力、做出更大贡献。”

上海时装周于 2012年确立了“立足本土
兼备国际视野”的发布格局与“创意设计与商
业落地并重的”特色定位，始终在立足本土和
国际化发展进程中快速推进。

上海时装周坚持引进来、走出去的发展
策略。自 2014 年起，上海时装周打造了

“Design by Shanghai 设计师海外推广项目”，
多次赴伦敦、巴黎、米兰、洛杉矶等地展示中国
本土设计师的先锋设计。2015年，上海时装
周以“中英文化年”为契机，升级成为国家级的
文化交流平台，举办“创意中国，风尚上海”系

列活动。2017年，上海时装周成为中意文化
合作机制的中方成员单位。

上海时装周国际化程度的日益提升，受
到众多国际时尚领域有重要影响力的时装品
牌集团和行业机构关注。英国时装协会、法国
高级时装公会、意大利国家时装商会、美国设
计师协会等负责人纷纷来沪，与上海时装周洽
谈合作事宜。同时，上海时装周期间也将集聚
美英法意等多国买手、时尚大咖与媒体来沪，
参与并报道上海时装周，上海时装周已成为国
际时尚秩序循环中的重要一站。

后疫情时代下，逐渐复苏的中小企业、设
计师品牌亟待注入更加活跃的市场动能。在
此语境下，上海时装周通过打造“展”·“商”并
行的一体式生态，在产业上下游之间竖起桥
梁，促进产业协同，以城市时尚文化塑 IP促产
业耦合，以与时俱进的新技术赋能优质内容创
造，尝试探索将T台风尚与大众消费相结合的
新路径，为行业各端交流互促提供优质平台，

展望未来，相关人士表示，作为上海时尚
之都的重要建设者，上海时装周将继续着眼于
搭建时尚引领平台，聚焦全球首发地、国际品
牌聚集地、本土品牌策源地，建设时尚产业生
态圈。

上海时装周将始终保持平台的行业引领
性，顺势而为、保持活力，横向聚集行业；纵向
连通产业，线上线下破圈，精准触达C端。进
一步引领时尚，定义潮流，拓展时尚消费的内
涵深度，夯实时尚消费的产业厚度，优化时尚
消费的供给丰富度，提升时尚消费的环境美誉
度，聚力打造连接全球时尚资源的集聚枢纽。

上海时装周将以振兴民族品牌，拉动内
需为己任，立足上海、辐射长三角地区、服务全
国，力争为中国自主品牌、本土设
计师营造良好

有序的发展环境，形成上海时装周平台提升与
民族品牌振兴发展共同进步的良性循环。

上海时装周将以发展时尚创意产业，打
造中国上海创建"智慧之城"为己任，以时装发
布为核心，充分挖掘设计作品的多元价值，成
为推动上海创意产业发展的一面旗帜。

上海时装周将以推动上海纺织时尚产业
转型为己任，以时装周为催化剂，联动纺织服
装产业链上下游，促进以纺织服装为主导的创
意设计、营销策划、品牌推广以及终端消费等
协同发展。

2021年初至今，在中国构建新发展格局
的过程中，上海建设国际消费中心城市、深度
融入国内国际双循环的行动步伐明显加速，时
尚消费品产业建设更被首次列入支撑未来上
海发展的六大重点产业之一。作为上海城市
软实力建设的重要内容，上海时装周将乘势而
上，不断丰富内涵能级、拓宽外延边界，成
为上海一张亮丽的“时尚封面”和

“城市时尚会客厅”。
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2020年10月13日，上海市副市长宗明（中）、市商务委副主任刘敏（左2）调研上海
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编者按：上海时装周从最初的服装文化节，一路走来，以专业引领、创新实践、联动沪上各大城市地标，精心打造世界时
尚新高地为宗旨，如今已经形成集全球新品首发、亚洲最大订货季、时尚高峰论坛、时尚周末等内容的时尚版图，打造出一年
两季声震海内外的时尚盛事，成为上海文化名片的时代诠释。


