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贸易预警

冬奥会开幕后，“冰墩墩”“雪
容融”等奥运吉祥物、周边 IP 爆
火，不少企业动了蹭热度营销的
念头。然而冬奥热度可不是想蹭
就能蹭的，稍有不慎就会涉嫌侵
权，不仅不能借势获利，还可能被
罚款。

“‘冰墩墩’、北京冬奥会这类
词汇企业在宣传过程中不能随便
用。”上海市捷华律师事务所律师
王密在接受《中国贸易报》记者采
访时表示，原则上，任何单位或者
个人不得在商业广告、商业营销、
商业展览以及其他商业活动中使
用奥林匹克标志，哪怕是发条微
博、公众号也需要得到相关授权。

此前，有不少企业因为“碰瓷”
冬奥会，被市场监督管理局处罚。
2021年 7月，宝马（中国）汽车贸易
有限公司在企业实名认证的微博
号上发布带有“围观奥运会”等文
字宣传微博 10 篇，并附海报。对
此，北京市朝阳区市场监督管理局
责令宝马改正，并处以罚款5万元。

2021年10月，中国移动旗下咪

咕文化科技有限公司因在某平台
以商业目的擅自使用奥林匹克标
志，侵犯了奥林匹克专有权被罚款
5万元。

2022 年 1 月，北京一白酒生产
企业，因生产标注“2022北京冬奥”
纪念酒产品，被北京市市场监督管
理局罚款 6.1 万余元。在此之前，
国家知识产权局多次公开表示，将
从严处置侵犯冬奥会知识产权违
法行为。

自冬奥会成功申办以来，为保
护涉冬奥会知识产权，国家有关部
门做了大量工作。针对侵犯奥林
匹克相关知识产权的行为，国家相
关部门一直在加大打击力度。国
家知识产权局、国家市场监督管理
总局为此制定了《北京2022年冬奥
会和冬残奥会奥林匹克标志知识
产权保护专项行动方案》。

王密介绍说，《奥林匹克标志
保护条例》《商标法》《专利法》《广
告法》《电子商务法》《反不正当竞
争法》等法律、法规，都将配合行动
方案对使用奥利匹克相关标志、衍

生元素的商业行为进行规范。根
据规定，未经权利人许可，利用冬
奥会和冬残奥会有关元素发布广
告，足以引人误认为与权利人之间
有赞助或其他支持关系的、误导消
费者的违法广告将得到严厉打
击。未经授权将奥运冠军等较高
知名度奥运健儿姓名作为商标进
行恶意抢注进而损害其姓名权及
合法权益的行为,以及利用与奥林
匹克运动或者残奥会运动有关的
元素开展商业活动引人误认的不
正当竞争行为也将被制止。

中国文字著作权协会总干事张
洪波表示，作为奥运衍生品，冬奥吉
祥物“冰墩墩”“雪容融”蕴含着巨大
商业价值，同时也是受版权保护的
作品。如果商家未经许可，擅自生
产未经授权的T恤等周边产品，即
违反《著作权法》，侵犯了权利人的
著作权。而且这种行为还会损害社
会公共利益，应当被著作权主管部
门追究行政责任，构成犯罪的，还要
被追究刑事责任。

此外，具有独创性的赛事节

目属于视听作品，受《著作权法》
保护，而且传播冬奥会赛事节目，
应取得相关权利人的许可。北京
知识产权法院审判监督庭法官冯
刚提醒公众，未经权利人许可，对
冬奥会赛事节目进行实时直播或
延时回放的行为，均构成著作权
侵权。

“要谨慎传播冬奥会赛事节
目，避免侵害相关权利人的合法权
益。”冯刚表示，在冬奥会举办期
间，网络平台未经许可，不得随意

转播体育赛事节目；不得提供体育
赛事节目的网站设置链接；不得设
置体育赛事节目专栏或专区，对相
关内容进行主动的编辑、整理和推
荐；在收到权利人的通知后，应及
时针对侵权内容采取删除、屏蔽、
断开链接等必要措施，并基于自身
所提供服务的性质、方式、引发侵
权可能性的大小以及所具备的信
息管理能力，积极采取其他合理措
施，例如对反复、大量侵权的用户
限制其使用部分功能等。

北京冬奥会拒绝蹭热度
■ 本报记者 钱颜

本报讯 拥有Bild和Die Welt
的德国出版商 Axel Springer在针
对Adblock Plus背后的公司广告拦
截器开发商 Eyeo GmbH的版权侵
权诉讼中败诉。网站TorrentFreak
写道，出版商声称广告拦截器会干
扰网站在浏览器中的显示，从而侵
犯版权。

Axel Springer 表示，Adblock
Plus的工作对其商业模式产生了负
面影响。2018年，出版社向德国最
高法院提起诉讼，要求认定Eyeo违
反竞争法。

一年后，法院裁定广告拦截器
开发商胜诉，此后出版社改变策略
并 以 新 理 由 提 起 诉 讼 ，认 为
Adblock Plus的作品侵犯了版权，
认为Adblock Plus“改变了网站的
编程代码，从而可以直接访问受法
律保护的出版商的报价”。

Eyeo 称这些指控很荒谬，并
解释说浏览器端的拦截器不会以
任何方式更改网站代码。尽管如
此，出版商仍继续称这种干扰构成
侵犯版权。在他们的诉讼中，Axel
Springer 引用了 2012 年汉堡法院
的一项裁决，该裁决涉及索尼
Playstation便携式游戏机的软件，
该软件更改了设备上的源代码，以
便更容易安装作弊程序。然后法
院裁定该修改侵犯了版权，其分发
需要获得版权所有者的许可。

根据法院的说法，在访问属于
Axel Springer的网页时，HTML文
件和其他元素会被加载到用户设
备的主存储器中，但这是在发布者
同意的情况下发生的。用户有权
存储这些数据。与此同时，德国法
院裁定，Adblock Plus本身会改变
浏览器中网站呈现的结构，但不会
改变代码，因此使用拦截器显示没
有广告的页面并不是对受版权保
护的材料的“回收”。

Eyeo对法院的裁决表示欢迎，
并指出汉堡法院开创了一个重要
的先例。据该公司称，任何版权所
有者都无权阻止用户设置自己的
浏览器。Axel Springer还报告说，
他们打算将上诉到更高的当局。

（李尧）

德国法院裁定广告屏蔽
不属于侵犯版权

印度商工部日前发布公告
称，应印度国内企业提交的申请，
对原产于或进口自中国和韩国的
熊脱氧胆酸启动反倾销立案调
查。本案倾销调查期为 2020 年
10 月至 2021 年 9 月，损害调查期
为 2018 年至 2019 年、2019 年至
2020 年、2020 年至 2021 年以及
2020年10月至2021年9月。

印度对涉华熊脱氧胆酸
启动反倾销调查

英国国际贸易部近日发布公
告，对原产于中国的中厚板的反
倾销措施立案进行过渡性审查，
以决定源自欧盟的反倾销措施是
否继续在英国实施及是否调整税
率水平。涉案产品为厚度大于10
毫米，宽度大于等于 600毫米，或
厚度大于等于 4.75 毫米、小于等
于 10 毫米，宽度大于等于 2.05
米，非包层、镀层或涂层，非成卷
状的热轧非合金或合金钢板（不
包括不锈钢、硅电工钢、工具钢和
高速钢）。倾销调查期为 2021年
1 月 1 日至 2021 年 12 月 31 日，损
害调查期为 2018 年 1 月 1 日至
2021年12月31日。

英国对华中厚板反倾销
措施发起过渡性审查

越南工贸部日前发布决议，应
越南企业申请，对进口化肥启动第
二次保障措施日落复审立案调
查。除另行延期（最长6个月）外，
预计终裁结果在6个月内作出。

越南对进口化肥启动
保障措施日落复审调查

欧盟委员会近日发布公告，
对原产于中国的乙酰磺胺酸钾作
出第一次反倾销日落复审肯定性
终裁，决定继续对中国涉案企业
征收反倾销税。本案倾销调查期
为 2019 年 7月 1日至 2020 年 6月
30日，损害分析期为2017年1月1
日至倾销调查期结束。公告自发
布次日起生效。

（本报综合报道）

欧盟对华乙酰磺胺酸钾
作出反倾销终裁

荷兰监管机构消费者和市
场管理局日前裁定，因苹果
App Store应用商店未能按要
求进行整改，故向其开出 500
万欧元罚单。 （杜玉林）

雅诗兰黛（上海）商贸有限公
司近日因发布虚假广告被罚238万
余元。上海市市场监督管理局向
雅诗兰黛（上海）商贸有限公司下
发的行政处罚决定书显示，办案人
员发现，雅诗兰黛（上海）商贸有限
公司通过多个渠道发布含有“年轻
指数+77%”“柔润+17% 平滑+20%
透亮+15%”等内容广告的行为涉嫌
违反《中华人民共和国广告法》的
相关规定，责令其停止发布违法广
告、在相应范围内消除影响，并罚
款238.1671万元。

据了解，2019 年 10 月至 2019
年12月19日期间，为推广特润修护
肌透精华露产品，雅诗兰黛（上海）
商贸有限公司通过多个渠道对外
发布主要内容为“年轻指数+77%”
和“柔润+17% 平滑+20% 透亮+
15%”等表示产品功效的视频或者
平面广告，并附以小字标注。

另查明，上述广告内容系基于
当事人委托的第三方测试实验室
出具的临床报告。经核实临床报
告查明，上述广告中所宣传的“年
轻指数+77%”等功效，系针对不同

年龄阶段的样本、在一定限制条件
下、配合防晒产品使用而取得的研
究数据，且当事人以皮肤代谢产物
种类数恢复的片面指标指代“年
轻”的整体概念。

有专业人士称，皮肤代谢产物
种类数的恢复并不等同于皮肤年轻
程度的提升,且受试样本的年龄对皮
肤代谢产物、柔润程度、平滑程度、
光彩透亮程度等有较大影响，年龄
越大，皮肤状态改善效果越明显。
同时，消费者调查结果表明，涉案广
告中的小字标注不足以使消费者充
分知悉相关产品功效的真实含义及
前提条件，且广告内容对消费者的
购买行为有实质性影响。

北京凯信律师事务所律师张
莹表示，根据《广告法》规定，广告

不得含有虚假或者引人误解的内
容，不得欺骗、误导消费者。广告
主应当对广告内容的真实性负
责。广告以虚假或者引人误解的
内容欺骗、误导消费者的，构成虚
假广告。因此，宣传“年轻指数+
77%”夸大了护肤品效果，对消费者
判断是否购买影响较大，有关部门
作出了行政处罚。

据了解，这并非雅诗兰黛第一
次因虚假广告问题受罚。2018年 7
月，雅诗兰黛因虚假宣传而被闵行
区市场监督管理局处以罚款 11万
元。2021年6月，雅诗兰黛因”虚假
或者引人误解的商业宣传““以偏
概全，夸大产品功效，对消费者造
成误导”被上海市静安区市场监管
局罚款40万元。 （穆青风）

雅诗兰黛广告称“年轻指数+77%”被罚238万

美国《2020 年商标现代化法》
（下称《法案》）于 2021 年 12 月 18
日正式实施。《法案》扩大了异议
函的适用，增加了两个单方程序，
缩短了答复审查意见通知书的期
限。《法案》的这些规定有利于对
抗恶意商标申请，使得当事人可
以更加高效地通过美国专利商标
局撤销不当商标注册，提高商标
制度的效率。

增加新的注册后撤销程序

针对从未在商业中实际使用
的注册商标，《法案》增加了两种新
的单方注册后撤销程序，即单方快
速删除程序和单方复审程序。这
些程序在双方撤销程序之外为当
事人提供了更为高效、便宜的选择
方案。

根据新法，任何人都可以在提
供合理调查证据的基础上，请求美
国专利商标局删除在指定的全部

或者部分商品或服务上从未实际
商业使用的注册商标。

在 2023 年 12 月 27 日前，单方
快速删除程序可以对任何注册期
限在3年以上的商标提出。此日期
之后，该程序仅可针对注册期限在
3年到10年之间的商标提出。

任何人可在商标注册之日起
5 年之内，在提供合理调查证据的
基础上，以该注册商标在指定的
商品或者服务上未在相关日期之
前实际商业使用为由提起单方复
审程序。若商标以申请日前已经
实际使用注册（《兰哈姆（商标）
法》第 1(a)条），则相关日期指的是
商标申请日。若商标基于使用意
图注册（第 1(b)条），则相关日期是
主张使用的修改的提交日以及提
交使用声明的到期日中较晚的那
个日期。

针对上面两种单方程序，美国专
利商标局局长也可以依职权提出。

美国专利商标局已经于2021年12月
发布了关于“2020年商标现代化法下
的快速删除和复审程序”的审查指
南，详细说明了由《2020年商标现代
化法》创建的新的单方快速删除程序
和单方复审程序的具体程序。

之前在商标评审和上诉委员
会提出不使用撤销程序的理由只
有两个：放弃而不打算恢复使用以
及至少连续三年不使用。根据《法
案》，在商标注册至少三年后，可以
以该商标从未在美国商业使用为
由提出撤销申请。以这种新的理
由提出的撤销申请，可能比单方快
速删除或复审程序更快。

扩大异议函的适用

异议函允许第三方在商标申
请期间提交证据，质疑商标的可注
册性。之前，向美国专利商标局提
交的异议函限于商标申请审查中
的特定问题，如通用性、描述性、与

在先注册商标的混淆可能性等。
《法案》明确了第三方可以向美国
专利商标局提交与驳回商标申请
的任何理由相关的证据。

《法案》还规定，美国专利商标
局应在异议函提交之日起的2个月
内采取行动，以加快审查程序。美
国专利商标局对异议函的决定为
终局决定，不可复审。

缩短答复期限

《法案》规定，自 2022年 12月 1
日起，申请人必须在官方审查意见
通知书发文日起 3 个月内进行答
复，明显短于美国专利商标局之前
6 个月的审查意见通知书答复期
限。否则，该申请将被视为放弃。
申请人在支付延期费后可以请求
一次为期3个月的延期。

上述规定不适用于根据《马德
里议定书》提交的申请，其答复审
查意见通知书的期限仍为6个月。

《法案》还规定，当商标所有人
在商标侵权案件中主张禁令救济
时，如果他（她）能够证明胜诉实质
可能性，则可以推定其受到了不可
弥补的损害；虚假、欺诈或错误地
指定代理人将被视为无效，但是无
需正式撤回该指定；撤销或影响注
册的法院命令的经认证的副本必
须提交给美国专利商标局，以便后
者在案件终结之前不会采取行动。

总之，美国《2020 年商标现代
化法》有利于进一步规范商标注册
程序，减少恶意商标注册申请，进
而促进商标的实际商业使用，加大
对商标的保护力度。中国的商标
持有人应当关注美国商标法的上
述变化带来的影响，注意留存商标
（包括已经注册的美国商标）在当
地实际使用的证据，充分保护自身
的合法权利。

（作者单位：中国贸促会专利
商标事务所）

美新商标法实施 商标实际使用成焦点
■ 王恺芳

本报讯 国家知识产权局日
前制定出台《国家知识产权局知
识产权信用管理规定》（以下简称

《规定》）。
《规定》立足建立健全国家知

识产权局信用管理工作机制，规范
失信行为认定、归集、共享、公开、
惩戒和信用修复等工作，通过对失
信主体实施限制评优评先、纳入重
点监管等不减损权益、不增加义务
的行政管理措施，加大监管工作力
度，发挥信用监管工作效能，在法
治轨道上推进信用体系建设工作。

《规定》共六章二十六条，根据
《中华人民共和国专利法》《中华人
民共和国商标法》《专利代理条例》
等法律、行政法规以及党中央、国
务院政策文件，明确将不以保护创
新为目的的非正常专利申请行为，

恶意商标注册申请行为，违反法
律、行政法规从事专利、商标代理
并受到国家知识产权局行政处罚
的行为，提交虚假材料或隐瞒重要
事实申请行政确认的行为，适用信
用承诺被认定承诺不实或未履行
承诺的行为，对作出的行政处罚、
行政裁决等有履行能力但拒不履
行、逃避执行的行为等六种行为列
为失信行为，并明确了认定失信行
为所依据的法律文书、失信行为的
认定程序、管理期限、管理措施解
除、失信主体的公示、救济方式以
及信用修复的条件和程序等。《规
定》同时指出，存在非正常专利申
请行为，但能够及时纠正、主动消
除后果的，可不认定失信行为，以
进一步引导非正常专利申请人积
极纠错。 （孙亚）

《国家知识产权局知识产权信用管理规定》制定出台

本报讯 记者从海关总署获悉，
2021年，全国海关加大知识产权保
护执法力度，全年共查扣进出口侵
权嫌疑货物7.9万批次、7180万件。
其中，共查获奥林匹克相关侵权嫌
疑货物13批次，扣留侵权奥林匹克
标识、太阳眼镜、胸针、旗帜、服装等
货品11.8万件。

据介绍，2021年以来，海关总署
先后部署开展全面加强知识产权保
护“龙腾行动2021”，寄递渠道知识
产权保护“蓝网行动2021”、出口转
运货物知识产权保护“净网行动
2021”等针对性专项执法行动，聚焦
群众反映强烈、社会舆论关注、侵权

假冒多发的重点领域和渠道，围绕
现场执法与打击侵权需要，以“智慧
海关”建设为依托，组织开发并试点
应用新一代查验管理系统移动端知
识产权商标智能识别技术，提高执
法办案效率。同时指导各地海关加
强进出口防疫物资知识产权、奥林
匹克相关知识产权保护。

在打击进出口侵权货物违法行
为的同时，海关总署指导各级海关
持续推进“一企一策”政策，进一步
优化服务，加强宣传，引导企业积极
向海关申请知识产权备案。2021
年，新增知识产权海关保护备案
1.76万余件，同比增长17%。（姜旭）

全国海关加大知识产权保护执法力度


