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本报讯 记者日前从福州
召开的新闻发布会上获悉，首
届中国跨境电商交易会将于 3
月 18日至 20日在福州海峡国
际会展中心举办。

本届跨交会以“链接跨境
全流域·共建电商新生态”为
主题，聚焦出口跨境电商主
题，展会规模达 7.2万平方米，
其中约八成面积为供应商展
区，约两成面积为平台和服务
商展区。

据福建省进出口商会有
关负责人介绍，跨交会已完
成超过 20 万名跨境电商卖家
采购商邀约，已报名采购商
逾 3 万人。亚马逊全球开店、
eBay 等 国 际 平 台 大 中 华 区
2021 年首场招商推介会将于
展期召开。供应商选品展区
汇集了长三角、珠三角、京津
冀和福建等 35 个全国跨境产
业带及其品牌企业，其中 80%
为外贸企业和工厂。服务商
展区将汇聚海外仓、技术、金
融、运营、人才等配套行业的
龙头服务商。

本届跨交会将举办 30 多
场行业活动，包括中国跨境电
商金融资本高峰论坛、商务部

“丝路电商”国际合作论坛、中
国跨境电商蓝皮书和指数发布
大会、跨境电商人才培养高峰
论坛、中国跨境电商科技大会、
中国海外仓高峰论坛、百大卖
家闭门研讨会、福州市跨境电
商赋能中心招商会、各电商平
台推介会等。

本届跨交会由商务部外
贸发展事务局、福建省国际
友好联络会、福建省进出口
商会、福建荟源国际展览有
限公司主办。 （龙敏）

“十四五”开局，广东重磅推出
“粤贸全球”线上展览平台，助力企
业数字化出海。

“We are here confirming the
order（我们来确认订单）。”当迪拜
的采购商在线上回复这句话时，佛
山市粤金鸿贸易有限公司外贸经理
桑尼和团队成员有点激动，客户终
于确认下单了。这个跨越 6000 多
公里的跨国买卖，是在“粤贸全球”
线上展览平台上达成的。

仅今年上半年，像这样的“云”
上贸易展会预计达 69 场。这些展
会不仅整合全球各大行业优质采购
商的平台资源，还提供保姆式的展
会服务，对参展企业也有展位费补
贴，推动企业数字化出海。

海关数据显示，“十三五”时期，
广东外贸进出口总值达 34.52万亿
元，较“十二五”时期增长8.2%。

“展望‘十四五’，广东更要依靠
转型升级带来外贸增长，这样才是
含金量高、可持续性强的发展。”商
务部研究院国际市场研究所副所长
白明说，“粤贸全球”线上展览平台
帮助外贸企业低成本接入数字化商
业生态，是产业数字化和数字产业
化的结合，有助于推动数字经济的
发展，助力外贸企业数字化转型。

保姆式服务护航线上出海

“我们在线上展会后台收到
100 家客户推荐、7 份报价询单和
24个买家询盘，凭借其中一份报价
询单的契机，展会服务人员和我们

通力合作，最终达成交易。”在桑
尼看来，全球疫情持续蔓延，传统
线下国际贸易和交流活动受到严
重阻碍，有效利用互联网推动跨
国沟通交流，成为当前的重要解
困途径。

线上展会作为新生事物，与传
统线下展览有较大区别。如何解决
买卖双方的信任问题，是最大的痛
点。“粤贸全球”线上展览平台通过
政府和展览平台的资源整合，给了
买卖双方“信用身份证”。

去年下半年，广东省商务厅通
过委托第三方机构的方式，向全国
遴选了一批具备线上展览能力的会
展企业、电商平台等组展单位，共有
11 家机构入选。这些机构均具备
主办国际展会的丰富经验。

“我们的数字展会面向全球多
个地区的126万采购商，涵盖美洲、
中东、非洲大陆、中东欧地区以及
RCEP国家。”米奥会展对外合作中
心总经理章敏卿说，5年前，公司开
始搭建线上展会的平台，作为线下
展会的补充，“以跟进展会结束后买
卖双方的对接洽谈，更好地促成线
下交易。”

突如其来的新冠肺炎疫情，让
线上展会的需求量大增，也对展会
服务提出了更高要求。目前，大多
数线上展览平台都具备直播路演、
主动查找买家、后台推送买家等功
能。如何将这些功能的实现落到实
处，考验着平台的服务能力。

“过去展会线下服务才是核心，

线上平台是配角，在疫情下变成主
角了。从线下到线上，服务场景完
全不一样。”章敏卿说，去年 11 月
起，公司全新组建了数字商洽团队，
为每场视频会议的买卖双方配备 2
名外贸助理和1名翻译。

“在参展过程中，米奥会展的服
务人员都会从细节处指导展商如何
有效利用线上展的每项功能。特别
是平台的全球市场分析，通过搜索
关键词，就可以了解全球市场概况、
出口趋势、买家情况，对我们分析目
标市场帮助很大。”桑尼说。

无论是线上展会还是线下展会，
如何精准匹配买卖资源最为重要。

“根据参展企业的产品类别，我
们会有针对性地向国外商协会、专
业行业组织的采购商发出邀约。商
会的行业专家也会审核双方需求，
实现精准匹配，确保展会开展前双
方有初步了解，确保供需对应。”中
国机电产品进出口商会相关负责人
李宁燕说。

外贸企业拥抱数字化转型

广州荟创贸易有限公司总经理
张先生说，受疫情影响，很多客户都
没法近距离可视化沟通，往往只能
通过微信、电子邮件联系，沟通并不
深入。

“通过线上展览平台可视化的
方式，客户可以一边看视频，一边咨
询更多产品信息和需求，也让我们
更好地了解对方市场的变化和当前
的供需状态。”张先生说。

张先生过去认为，线上展会只
是一个临时的过渡手段。随着使用
体验越来越深入，他对线上展会有
了全新认知。

“过去，我们是集中某个时间去
国外参加实体展，在展会上等客户找
我们。客户定期飞来中国，到工厂谈
产品开发和设计。从需求到产品落
地，间隔比较长。”他说，通过线上展
会平台，公司不仅开发了现有市场的
新客户，还开拓了东南亚等新市场的
客户，有的客户甚至都没来过中国。

不少外贸企业从业者体会到，
线上展会改变了过去客户找产品、
找工厂，企业找客户、推产品和研究
市场的方式。

在张先生看来，一对一的线上
商洽，能即时了解客户的需求变化，
对线下展会是很好的补充。

“以前，每年专心到国外做展会
拓展新客户，今年把精力转到线
上。”广州佳兴玻璃制品有限公司负
责人石荣军说，此前从询盘到下定
金需要2-3个月，现在，有客户从询
盘到下单不到1小时。

石荣军感慨，电商改变了他的
时间观念。今年，他将继续拓展产
品和业务结构。

对于更多传统外贸企业来说，企
业自身的数字化转型升级迫在眉睫。

“疫情下，与国外客户建立稳固
的联系非常重要。通过线上展览平
台，我们顺利对接到现有市场和新
市场的客户需求，也在借助数字化
技术实现线上转型。”广东爱禾股份

有限公司海外营销总监陈妍说，去
年 7月前，企业奋力保订单，7月后
则开始求变，“我们直接成立了电商
部门，新增了20多名员工。”

线上做生意不同于线下

“传统外贸企业更多是线下渠
道为主，面对的是B端，交易是订单
式的，更多的是制造思维。线上做
生意，既要有库存管理能力，还要面
对大量的C端客户，C端客户对产
品服务、数据分析能力等有不同的
要求。”陈妍说，重要的是，数字化转
型有利于企业利用国内电商平台和
跨境电商平台，抢抓国内国际两个
市场。

她透露，广东爱禾股份有限公
司过去内销占比只有 15%，今年已
经提升到35%。

在陈妍看来，“粤贸全球”线上
展览平台是对广交会的有效补充。

“广交会的覆盖面更广，线上平台也
是24小时不间断直播，展期更为集
中。‘粤贸全球’线上展览平台选择
范围广，企业可以针对不同地区的
细分市场有选择性地参与。”

“数字经济的发展包括产业数
字化和数字产业化，‘粤贸全球’计
划推动了这‘两化’的结合。一方
面，推动生产端的外贸企业数字转
型，另一方面，促进数字展会平台做
大做强，是很好的结合点。”白明说，
接下来，要精准对接企业和采购商，
提升线上展会平台的服务能力，助
力稳外贸。

数字化出海：“粤贸全球”逆流而上
■ 昌道励

记者日前了解到，多地正在加
快建设展馆，许多展馆的建设正在
跑出“加速度”。

据悉，我国各地建成投入使用
的展馆已达 300 余座，在建和规划
建设中的展馆有 20 余座，加上改
建、扩建的则更多。这些展馆的建
成投用，对促进各地和我国经济发
展、中外交流合作和推动城市功能
拓展等发挥了重大作用。

天津国家会展中心投用在即

记者从天津市住建委获悉，天
津国家会展中心工程自开工建设以

来，会展一期展馆建设跑出“加速
度”，主体于2020年5月底提前完成
封顶，为全力保证 2021年 6月 24日
如期投用奠定了坚实的基础。

目前，一期工程正加快推进，已
完成钢结构、幕墙、屋面工程，正在
进行室内精装、设备安装等收尾工
作。会展中心周边基础设施配套项
目建设也在有序实施。据介绍，一
期配套工程共 23项，海沽道等 6项
已完工，消防二级指挥中心及消防
站等 16 个项目正在全面加快推进
建设；二期配套工程共 11 项，辛柴
路污水泵站、盛展路等 4 项已取得

立项批复，鑫怡路等 7 项正在抓紧
研究深化方案。

广交会展馆四期项目进
展快速

记者从广州市贸促会了解到，
广交会展馆四期项目于 2020 年 12
月启动，将于第 132 届广交会（即
2022年秋季广交会）投入使用。建
成后的广交会展馆功能更加完善，
展览总面积达62万平方米，将成为
全球最大的会展综合体。

根据中国对外贸易中心公布的
广交会展馆的最新建设情况，四期
项目建成后，广交会展馆的总建筑
面积将达161.5万平方米。

合肥滨湖国际会展中心
二期项目2号综合馆封顶

日前，国内最大跨度会展工
程——合肥滨湖国际会展中心二
期项目2号综合馆封顶。记者从项
目承建方中建二局安徽分公司了解
到，该项目于 2020 年 12 月 18 日开
始屋面桁架滑移工作，今年 1月 24
日，屋面桁架最后一次滑移完成。

不久前，项目屋面桁架结构顺
利完成封顶。该项目建成后与一期
双馆合璧，成为集展览、会议、演出、

公共服务于一身的大型综合性展
馆，旨在打造长三角地区的开放“新
窗口”。

重庆规划展览馆迁建项
目主体工程完成

日前，位于南滨路的重庆市规
划展览馆迁建项目主体工程已经完
成。记者了解到，展览馆室内装饰
已进入收尾阶段，配套工作也在同
步推进，预计上半年全面完工并对
外开放。

据介绍，该展览馆每层都有室
外步道与山地空间连接，同时连接
起呼归石公园、弹子石广场、南滨
路，满足市民游客对“看水、观城、
行道于一身”的幻想，既享受空中
徒步又体验一把重庆山水之城独
有的魅力。重庆城市规划展览馆
包括规划展览与城市会客厅功能，
届时将展现新发展理念、重庆工作
情况及国土空间规划系列成果等
内容。

郑州新国际会展中心一
期建设加速

当前，郑州新国际会展中心的
建设正在加速进行。记者了解到，
郑州新国际会展中心位于新郑国际

机场与郑州高铁南站之间，占地面
积2450亩，室内总展览面积为40万
平方米（一期室内展览面积18万平
方米），建成后将成为亚洲第二大展
馆，是郑州国际会展中心的6倍，将
打造由展览、会议、活动、酒店、商
业、办公六大业态组成的综合体。

目前，该项目的一期的主体结
构已经基本完工，预计一期一标段
2022 年上半年与郑州南站同步投
入使用。

缓解“有展无处办”困境

近年来，我国展馆数量呈现高
速增长的态势。业内人士表示，国
内展馆越建越大，与我国展览规模
及体量不断增长有关。展馆面积的
迅速增加，从硬件上满足了会展业
快速发展的需要，彻底改变了以往

“有展无处办”的困境，为主办方提
供了更大的选择余地。

厦门市会议展览业协会会长
郑智认为，展馆是用来从事展览
活动的，是展会的主要载体，其主
要功能是为展览服务，展馆的形象
设计应服从、服务于这一功能，其
适用性、便利性直接影响到使用率
的高低，也影响所在城市会展业的
发展。

多地展馆建设跑出“加速度”
■ 本报记者 胡心媛
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首届跨交会
将于3月18日开幕

2月 23日至 28日，第四届中
国绿化博览会博览园 2021 年新
春兰花展在绿博园庆云馆举办。

杨兰、春兰、春剑、蕙兰、寒
兰、兜兰……各个品种的兰花珍
奇斗艳。兰花爱好者欢聚在博览
园，以花为媒，以兰会友，共赏馥
郁兰香，共话产业发展。

据了解，此次新春兰花展以
“美丽绿博·兰馨都匀”为主题，
展厅分为景观展示区、作品展
示区、活动区三个区域。

此次新春兰花展还举办了
评选活动，通过选拔全省单位
或个人兰花作品，经县（市）兰
协推荐—专家评选—兰花展示，
最终选出国兰 500盆进入现场竞
赛评奖。评选活动旨在进一步
提高中国兰花的鉴赏和栽植技术
水平，搭建贵州省各地区兰花艺
术交流平台。

一株株兰花静静矗立，姿态
优雅，现场芳香四溢，沁人心
脾。观众在展台前驻足观赏，欣

赏这些各具特色的花卉，时不时
拍照、录视频，或分享在朋友圈，
或发给亲朋好友，把春天的喜悦
带给旁人。

卢先生是一名兰花爱好者，
家里养了上百盆的兰花，来这边
工作，刚好听说了这次的兰花展，
就特意过来看一看。他表示兰花
是一种很有魅力的花卉，也是中
国的国粹，兰花很香，并且具有很
高的观赏性。

“这次展出的兰花特别好
看。我通过参观兰花展，见识了
很多品种的兰花，提升了自己
的审美能力。”石先生说。

从遵义来参观的赵端常说，
他专程赶来，就是为了一睹兰花
的风采。

展厅工作人员介绍说，兰花
展原本囊括在绿博园开园项目
里，受疫情影响而延期举办，适逢
兰花花期，组织方就启动了这次
的兰花展，为观众增加了一个游
园项目。

2021年新春兰花展

花卉产业助推乡村振兴
■ 王立珂

2月27日至3月1日，广州保利世贸博览馆迎来春节后的首展——第二十四届迪培思广州国际广告标识及LED
展，拉开了广州会展业牛年的序幕。据主办方介绍，本届展会规模达7万平方米，较去年增长1.7倍，整体恢复到了
疫情前的水平。

本次展会重在推进广告产业链上下游的快速发展，在原有的基础上细分业态，汇聚知名品牌和实力新锐，帮助
采购商精准把握行业热点趋势，全面整合优质商贸资源。参展品牌包括工正、汉拓、彩神、奥威、东川、新世纪、赛博、
极限等。 （刘可）

本报讯 第 56届全国工艺
品交易会将于 3月 5日在福州
海峡国际会展中心开幕。日
前，中国工艺美术协会与福州
市政府召开了相关筹备工作
协调会。福州市副市长杭东
表示，本次展会是福州市的开
年的第一展，展会要严格遵守
国家防控防疫政策。

全国工艺品交易会已经
举办了 55 届。在各省市政府
主管部门、行业协会的支持下，
交易会的规模不断扩大。各
省、自治区、直辖市工艺美术协
会及中国工艺美术行业各特色
区域积极组团参加交易会，丰
富了交易会的品类，使交易会
成为综合性的品牌展会。

本届交易会展会规模达
6 万平方米，展品范围包括仿
真植物花卉及配套用品、雕
塑工艺品、漆器、珠宝首饰、
金属工艺品、抽纱刺绣、地毯
挂毯、美术陶瓷、文房四宝、
工艺花画、工艺礼品、旅游纪
念品等。展会同期举办 2021

“金凤凰”创新产品设计大赛、
2021“金凤凰”花艺展陈设计大
赛等活动。 （马佳）

本报讯 记者日前从 2021
中国国际大数据产业博览会执
委会获悉，2021数博会的招展
工作正在进行，已收到百余家
企业的参展申请和大量电话咨
询，华为、360、浪潮已明确参加
本届数博会。

按照数博会总体工作安
排，2021数博会将于 5月 26日
至 28 日在贵阳举办，将以线
上线下融合模式，围绕“一会、
一展、一发布、大赛及系列活
动”的总体构架来开展。展会
期间将开放展馆登录大厅发
布区、展场会议室供展商举办
新品发布、技术交流、项目路
演等各类活动，设置互动展示
专区，实现数博会展览的线上
线下联动。

据 2021 数博会执委会介
绍，2019 数博会参展企业可
享受 5%展位费优惠；2021 年
3 月 15 日前预定展位并签订
合同，可享受 5%展位费优惠；
展位预定面积超过 72 平方米
（含），可享受 5%展位费优惠。
以上优惠可累加。 （吴思）

第56届全国工艺品
交易会开幕在即

2021数博会
推进招展工作


