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编者按：东方国际集团作为进博会的展览合
作伙伴，积极发挥国际贸易的主力军作用，在招
展、招商以及“6天+365天”交易服务平台建设等
方面，取得了积极成果。其倡导的新模式，将助
力上海产业实现转型升级，促进先进制造业和现
代服务业融合共生发展。新进口，将助力上海服
务升级，为全球优质资源进入中国市场提供更加
便捷的服务。新消费，将助力上海购物消费升
级，做到“足不出沪、买遍全球”。

服务进博会，上海国资国企持续发挥着“主
渠道、主平台和主力军”作用。东方国际集团作
为连续三届进博会的组展商、采购商、服务商、供
应商之一，在招展招商、报名参会、服务保障、采
购签约、战略合作、新品发布以及进博会溢出效
应等方面深度参与、全力服务。

放大进博会溢出效应 助推长三角一体化的国企担当
——东方国际集团深度参与、全力服务进博会纪实

■ 本报记者 何秀芳刘宇

今年的新冠肺炎疫情对第三
届进博会的招展工作产生了严重
的影响，但东方国际集团上下一
心，充分发挥丰富的全球贸易渠道
资源优势，在稳住原有参展商的同
时，积极开拓了一批新兴区域，特
别是一带一路国家和地区的企业
参展第三届进博会。与此同时，东
方国际集团努力挖掘潜在客户需
求，着力吸引优质展商。除提前对
接主动邀请展商参展外，还在疫情
特殊情况下，为展商在物流等配套
服务方面全力提供更专业的支持，
精准对接展商需求，把服务做深做
细。实现精准对接，招展展商数量
更多、质量更优，全链条服务，把好
产品“引进来”、“留下来”。

本届进博会，东方国际集团共
专业化服务了 126 个展商，含 500
强及行业龙头 5家，40个国家及地
区，含一带一路国家 18个，新增国

别 13 个，签约面积 6911 平方米。
参展展品覆盖了六大展区，其中食
品及农产品展区约 3000 平方米,
消费品展位展区约 1500 平方米，
服务贸易、医疗、技术装备展区均
有所扩展。带来的亮点展品有马
来西亚皇家品牌猫山王榴莲和国
宝级燕窝、咖啡系列及咖啡机器
人、柬埔寨香米、新西兰成人羊奶
粉、日本 PITTA时尚口罩、光触媒
口罩、还引进了欧洲领先的污水处
理设备、水净化设备、有创及无创
呼吸机和 ECMO等。

招展的同时还扩大采购成交，
东方国际集团努力把展品变商
品。集团组织下属公司共计 68 家
法人体，1798 名专业观众报名本
届进博会。通过展前研究培训、展
中分批扫台、展后跟踪落地等方
式，克服疫情带来的影响，结合主
营业务方向，积极提高采购效率、

扩大采购规模、落实采购金额，最
大限度完成采购成交任务。东方
国际集团今年场内采购金额达
4.5 亿美元，列国资分团第三，圆满
完成目标。聚焦于食品及农产品、
消费品、装备、医疗展区，采购了来
自美国、新西兰、澳洲、法国、德国、
英国、日本、韩国、马来西亚、俄罗
斯、斯里兰卡、乌克兰、埃塞俄比亚
等国家和地区的展品，食品以采购
民生类为主，开拓大米、粮油、肉
类、酒类、咖啡、榴莲等展商。装备
以采购节能环保设备为主，开拓污
水处理设备展商。医疗以采购防
疫物资以及医疗设备为主，集团旗
下东松采购飞利浦呼吸机项目
（6000 万美金）参加了国资委主办
的 11 月 7 日场内集体签约仪式。
集团将聚焦优势，培育畅销展品，
放大进博会溢出效应，全力将采购
项目落地、落实。

东方国际集团作为上海市最
大的综合贸易型国有企业，其在进
博会场内举办“新模式、新进口、新
消费”发布与签约活动，引起社会的
高度重视。上海市副市长宗明出
席并致辞。市政府副秘书长尚玉
英、中国国际进口博览局副局长刘
福学、市商务委主任华源、市卫健委
党组书记章雄及市国资委、东方国
际集团、长宁区、中国联通上海市分
公司、海关等单位负责人出席发布
与签约活动。新品集中首发，进行
25 个采购及战略项目的现场签约，
签约金额达15 亿人民币，签约项目
和采购规模均超过上一届。会上
还进行了第四届进博会全球直采
食品及农产品、消费品和装备展位
海外展商集中签约，确认了 10 家

展商，共计 1500 平方米左右的第
四届参展意向。

东方国际集团还通过全过程全
链条的服务，依托自身强大的综合
贸易功能和渠道网络，加快把全球
更多的好产品“引进来”“留下来”。
本届进博会，集团联手上海联通融
合 5G 超高清直播，利用联通 5G 高
带宽、低时延、大连接的技术优势，
为观众提供场馆内外进博会活动的
5G 媒体直播报道，让更多人通过更
优化的直播体验，全面深入了解东
方国际集团的进博盛事。打造东方

“买全球、卖全球”食品展区直播间，
安排外贸公司 BOSS 直播、青春新
势力专场等。实现场内场外互动、
八场主题专场直播，集团旗下高端
进口产品全球直采齐齐量相：东方

全球购的拼多多专场，为观众带来
马来西亚皇家猫山王榴莲、十国十
二区精品咖啡豆等进口产品；优雅
生活专场抖音专场带你品味进口红
酒；服装品类天猫专场带来德绒体
验……各项全球直采货品缤纷亮相
赚足眼球。东方名品汇、拼多多、抖
音、天猫等各大电商品台无缝对接
一键下单，做到足不出户逛进博。
同时还投放到十大商圈，与虹桥品
汇等场外互动，放大溢出效应，将进
博会场内精彩瞬间带到处在偏远山
区的贵州威宁九三中学，让学校的
孩子们沉浸式地了解进博会，异地
互动，并提供了价值3 万元的爱心
物资，包括公司在进博会上展示的
生活用品，让偏远山区的孩子能够
进一步感受进博，体验进博。

东方国际集团以挑战为机遇，
通过服务进博会，不断提升专业
化、系统化及一站式服务水平，优
化进口供应链的整体服务能级，正
在加快从贸易商向进口供应链的
服务商转化。依木作为三年主场
搭建商，今年共服务 11 家展商、展
区面积 594 平方米。东方物流作
为本届进博会消费品展区和人文
交流展区主场物流，负责展区面积
超过五万平方米，对接展商数量
约 600 家，扩编会展团队规模，派
出最强阵容，经过长达半年的参
与，20 多天砥砺奋战，为施华洛世
奇水晶服、施坦威钢琴、优衣库、浪
琴、蔻驰、乐高等世界知名品牌不

分昼夜提供服务，成功完成了第三
届进博会的展品物流工作。集团
团委开展了“青春助力进博会”专
项志愿行动，与东华大学开展校企
合作，共计招募企业、学生志愿者
85 名，组成了以“青年业务员”“青
年新闻官”“青年领航员”“青年大
管家”“青年翻译官”等具备各项职
能的青年志愿者服务队，在展会期
间承担接待、展商对接、展台服务、
线路指引、后勤保障、新媒体直播等
各项工作，并参与了进博会配套活
动，为嘉宾提供热情专业的服务。

今年进博会开幕前夕，作为中
国最大的进出口商之一的东方国
际集团在中国国际进口博览局、长

三角区域合作办公室指导下，与上
海市人民政府合作交流办公室、上
海虹桥商务区管理委员会、上海市
长宁区人民政府、上海市闵行区人
民政府、上海市嘉定区人民政府、
上海市青浦区人民政府联合邀请
长三角的苏州市、常州市、嘉兴市、
合肥市、黄山市等长三角城市齐聚
上海，共同主办“放大进博溢出效
应、助推长三角一体化发展—第二
届合作共享主题活动”暨中国进口
商品消费指数评价体系(长三角篇)
专家聘书颁发仪式系列活动，以掀
起新一轮热潮来迎接第三届进博
会的举办，以充足的干劲来提前放
大第三届进博会的溢出效应。

在长江三角洲区域一体化发展
上升为国家战略的当下，进博会的
溢出效应已经成为长三角区域一体
化发展的助推力量。东方国际集团
不负使命、不负众望、再出新招，强
化进口集散功能，将虹桥品汇打造
成 365 主平台，已经建成以虹桥品
汇为首，包括集团元中大厦国别中
心、Gracina Life时尚生活馆、龙选优
生活、上海国际时尚中心、康健菁选
线上平台在内的 6大“6天+365天”
交易服务平台。虹桥品汇总体规模
已扩大至 3 万平米，已有来自世界
70 多个国家和地区的 109 家企业
的 2000 多个品牌、20000 多种商品
入驻，打造了红酒展销体验中心、奢
品集合馆、东方直采民生食品中心、
6 天+365 天”平台集中展示中心

等。此外，虹桥品汇正在稳步“走出
去”，已在长三角杭州、合肥等地开
设了六个分中心，未来计划实现长
三角 41 个城市的全覆盖。

东方国际集团还探索前店后
库、店库合一模式，创新进口贸易模
式。虹桥商务区保税物流中心(B
型)在第二届进博会前投入使用，在
第三届进博会期间，从保税仓发出
展品参展，实现“保转展”和“展转
销”。保税仓对进博展商提供长达
半年的免租金优惠，同时为入驻线
下的进博展商提供了“两免两统一”
的便利，即免除场地租金、免入场保
证金、提供统一装修和道具、提供统
一导购和收银，使得中小商家可以

“拎包入驻”。通过“政府主导、海关
监管、国企运营”的模式，最大程度

让利于展商和消费者，入驻企业
90%以上，实现了首月盈利，消费者
也得以用海外同价和国内低价购买
到进博商品，分享进博会的成果。

东方国际集团还定期举办各类
主题活动，不断围绕进博会溢出效
应打造大事件和大平台。每年定期
举办的长三角驻沪办合作交流座谈
会等大型进博会配套活动，聚焦“集
聚”和“辐射”内容，放大进博溢出效
应，搭建交流的大平台，受到长三角
各地政府和企业的一致欢迎。2019
年底，虹桥品汇授牌设立了杭州分
中心和合肥分中心，2020年常州分
中心揭牌，并与嘉兴、黄山等地签署
分中心合作协议。

进博会是国际贸易发展史上的
一大创举，是我国着眼于推动新一
轮高水平对外开放作出的重大决
策，是我国主动向世界开放市场的
重大举措，是中国继“一带一路”之
后为世界提供的又一个全球性的公
共产品。

向世界讲好进博会故事是讲好
中国故事的重要抓手。为此，东方
国际集团和中国网中国商务频道、
中国进出口银行一起发起“东方进
博3分钟”短视频大赛，广泛动员参
加进博会的方方面面人士，通过 3
分钟的短视频，讲述进博会的故事、
讲述中国人民对美好生活的追求，
展现一个不断开放的中国。

东方国际集团在深度参与进
博会的基础上，邀请国务院发展研
究中心、商务部国际贸易经济合作
研究院、中国贸促会研究院、中央
财经大学等单位的权威专家，通过
建立客观、科学的量化评价体系，
为进口贸易发展和消费结构升级
趋势分析研判提供智力参考，为指
导进口贸易高质量发展、优化贸易
和消费环境提供数据支撑。

2020 年 10 月 14 日，东方国际
集团联合中国进出口银行上海分
行、中国网中国商务频道、进博会
上海交易团综合贸易服务商联盟
共同发布了中国进口商品消费指
数（长三角篇）评价体系。

评价体系包含规模指数、结构指
数、购买指数、价格及畅销指数、可得
及便利化指数、消费者信心指数六个
一级指标;对六个一级指标再进一步
分类细化，分别论证、设计出一系列
二级指标;在专家进行充分研讨论证
基础上，对各个指标进行加权，带入
相关指标数据后即可对全国或区域
性进口贸易业绩进行综合评价。

中国进口商品消费指数（长三
角篇）评价体系，不仅能够反映进
口贸易数量、规模、发展现状，也能
反映进口贸易的质量、结构与效益

和发展趋势。指数将通过客观、科
学的量化评价体系，展示辐射全国
的长三角进口商品集散地的优势与
特色，建设服务全国的进口枢纽，打
造更具国际市场影响力的长三角进
口促进平台，成为推动经济结构升
级、提高国际竞争力的重要抓手。

东方国际集团还采取产学结
合、开门规划的方式，结合“十四
五”规划开展“国资国企放大进博
会溢出效应专题研究”，形成了初
步成果。集团还组织学者专家就
保税政策、免税经济、商业模式创
新、贸易能级提升、进口平台辐射、
产业转型升级、城市形象赋能等议
题积极建言献策。

东方国际集团名列中国企业
500 强第 175 位，中国服务业企业
500强第71位，中国100大跨国公司
第75位，中国纺织服装企业竞争力
百强企业第3位。集团拥有总资产
670亿元、员工8.6万人（海外员工占
64%），2018年实现营业收入1115亿
元，进出口89亿美元（出口60.4亿美
元、进口28.6亿美元）。在海外拥有
96家业务机构，分布在五
大洲 29 个国家和地区。
所属企业 480 家，上市公
司4家（东方创业，申达股

份、龙头股份、香港联泰控股）。
举办好进博会是重要的国家战

略，持续放大进博会的资源集聚吸
引、经济辐射、协同发展等效应，促
进展品变商品、商品变商务、商务变
投资，助力上海国际贸易中心建设
和国内消费升级，是集团责无旁贷
的责任。东方国际集团党委书记、
董事长童继生表示，作为进博会主
力军，国资国企在服务落实推进好
国家战略，引领带动社会资本资源，
发挥关键、重要、独特、不可替代的
作用，更要在服务国家战略的过程
中，进一步谋求自身发展，提高利用

“两个市场、两种资源”的能力。
未来，东方国际集团将放大进

博会溢出效应，与长三角一体化发
展、上海“四大功能”和“五个中心”
建设相结合，与在线新经济、数字
贸易相结合，与上海区域性国资国
企综合改革试点相结合，聚焦国内
国际双循环中心节点和战略链接
功能，发挥企业自身优势，找准关
键行业、关键领域，打造核心竞争
力，实现国企改革发展的新突破。

推动“新模式、新进口、新消费”2

从贸易商向进口供应链服务商转化3

展现国企担当，向世界讲好进博故事4

组建专家团队调研评价形成进博学术成果5

特约通讯员 刘才源 摄影 方整源秦辰舜
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