
1111www.chinatradenews.com.cn

2020年11月26日 星期四

编辑/葛岩 制版/马超

电话/010-64671065 myyaowen@163.com 中国国际进口博览会·专题

文明因交流而多彩，因互鉴而
丰富。在第三届中国国际进口博览
会上，展览展示琳琅满目，对接洽谈
深入开展，人文交流活动异彩纷呈。

为落实习近平总书记关于进口
博览会“要办出水平、办出成效、越
办越好”的重要指示，为使出席进口
博览会的国际组织和各国代表团进
一步了解中国地方文化特色，便于
各地方进一步加强交流合作，第三
届进口博览会增设了人文交流活动
展示区域。

规 划 展 位 51 个 ，展 览 面 积
20000余平方米，包含中央广场“综
合形象展示区”和会展步道层“国
家级步行街”“中华老字号”“非物
质文化遗产”“中国旅游”四大业态
展示专区，共有 2 个境外国家，25
个省（区市）参与展演活动。以此
更好发挥进口博览会的“四大平
台”作用，全力打造新时代我国对
外人文交流与合作、弘扬中华民族
传统文化、构建高效人文交流运行
机制的大平台。

首届和第二届进博会文化公益
演出板块均设置了大型露天舞台，

共邀请来自英国、俄罗斯、拉脱维
亚、印度、斯里兰卡、委内瑞拉、斐济
等各大洲国家、地区及国内十多个
省市自治区参演，举办上百场旨在
展示联合国及中国认定的非遗文化
及具有各国、各地区民族特色的文
艺演出。第三届进博会人文交流平
台继续举办了丰富多彩的文化公益
演出，集中展示全国各地极具地方
特色和民俗传统的演艺精品。

人文交流活动成亮点

以“交流、融合、互鉴、共进”为
主题的中央广场综合形象展示区，
集中展示各省区市的经济社会发
展，创新成果、改革实践、营商环境、
城市品牌等内容。同时，邀请部分
国家、地区参与本展区综合形象展
示，重点宣传所在国家或地区传统
文化和非物质文化遗产，以及与中
国文化的交流成果。

四大业态展示专区设在四通八
达的会展步道上，新设的“国家级步
行街”展示专区以“百步一展位、千
步一条街”为主题，借助通道特性营
造“商业步行街”效果，结合当地的

名、特、优、新特色商品展销宣传，通
过手工艺“匠人”展演、互动体验等
展示商业与文化完美融合的历史。

“中华老字号”展示专区以“百
年品牌、世代传承”为主题，通过现
场制作、匠人演示、新品发布、品质
鉴定、故事叙述以及先进展示手段
等，展示有市场潜力的中华老字号
品牌、地方老字号产品以及跨界创
新产品。

“非物质文化遗产”展示专区以
“华夏瑰宝、源远流长”为主题，集中
展示经联合国教科文组织认定的人
类非物质文化遗产项目及国家级、
省市级非物质文化遗产项目。其
中，传统音乐、传统舞蹈、传统戏剧、
曲艺和传统体育等通过现场表演的
形式向公众零距离展现。

“中国旅游”展示专区则以“锦
绣中华、大美山河”为主题，通过展
示具有地方特色和知名度的景区景
点、品牌线路、风土人情、旅游服务、
地理标志产品等进行系列宣传。

厚重文化与传承的力量

在进博会人文交流活动展示区

域采访，记者被众多非遗产品所吸
引。它们有的精致，有的质朴，但都
有一个共同的特点，那就是有着厚
重的文化积淀和浓郁的生活气息，
让人为之心动不已。

通过深入了解，会发现这些非
遗项目背后充满了故事，其中最打
动人的是许多为爱而坚守传承的普
通人。

非遗项目传承人孙春香和负责
项目运营的苗传武来自山东梁邹布
艺有限公司非遗传承基地，他们带
来的纯手工粗布品牌“汉家老苗”床
单枕套是由300多位农村大妈手工
织出来的。

浙江凯喜雅集团品牌事业部销
售经理何桂萍则向记者介绍了丝绸
全产业链的传承创新。她指着墙上

“当丝绸遇上科技”的展板表示，他
们开发的新品有金黄色的“黄金
茧”，有黑科技玻尿酸真丝，生物科
技丝素蛋白和石墨烯真丝发热系
列，最特别的是丝绸“新物种”蝴蝶
缎，一色的面料看上去并无特别之
处，制成床品后，在光线的作用下能
显现出粼粼水波般的纹样。

池慧广正在一下一下敲击着
锡片，四五个小时的时间，一个小
碟接近完工。他是云南省首届云
岭技能大师，正在展示非遗锡器传
统制作技艺。记者了解到，云南个
旧的传统手工艺锡器制作已历经
300 年传承，锡工艺品家族在不断
扩大。如今，个旧有了红河·个旧
锡文化创意产业园和个旧市锡文
化研究所，甚至有了相关的“国家
AAA级旅游景区”。

开放融通 合作共赢

进博会是“一次合作共赢的‘东
方之约’”“一场开放融通的贸易盛
宴”和“一曲活力澎湃的恢宏乐
章”。在这一世界级舞台上亮相，能
够有效推动非遗文化“走出去”，向
世界展示中国璀璨悠久的文明，也
能够让优秀非遗技艺、知名老字号
企业和地域特色产品飞入寻常百姓
家，不再“藏在深闺人未识”。

在本届进博会上，山东来了60
家老字号及非遗企业，参加“山东老
字号暨非遗文化体验馆”展示和互
动体验。据悉，他们非常看重进博

会的溢出效应和国家会展中心的地
利之便，正在计划将体验馆保留下
来长期经营。

持有同样想法的还有很多著名
品牌，如片仔癀、五粮液等，他们也
计划在进博会之后驻扎下来，让品
牌在国家会展中心这个世界瞩目的
地方得到更好传播。国家会展中心
运营方也希望能为更多类似企业提
供专业服务，让企业少一些后顾之
忧，多一些竞争能力。

带来傣族织锦、傣族剪纸的晚
象牙文化公司负责人则表示，希望
通过展示能够获得更多的市场关注
和支持，形成长期持续的产业和经
济发展，让传统手工技艺传承与价
值得以体现，让傣族织锦工艺登上
国际大舞台，实现非遗真正的“活态
化传承”。

海南三亚市旅游推广局则希望
通过参加进博会人文交流活动，进
一步增强三亚旅游的宣传推广效
应，促进三亚市整体旅游经济及现
代服务业发展，提升三亚旅游业国
际影响力和市场知名度。

（撰文 沈则瑾 摄影 高兴贵）

展示中华之美 从进博会走向世界

相信每一个听过灰姑娘故事
的女孩都会遐想，世界上真有水
晶鞋吗？穿上神奇的水晶鞋真能
找到属于自己的幸福吗？

2018 年秋天的上海，首届中
国国际进口博览会上，展出了这
么一双“水晶鞋”——真人版粉钻
高跟鞋，用 10000 多颗 GIA 的粉红
钻和白钻精镶而成，在灯光下发
出璀璨的光芒。进博会期间，女
性观众每天都排着长队，希望能
就近看一眼这双全球独一无二的

“梦想之履”。
这双钻石鞋来自英国，有个

好听的中国名字叫“春灿”。首届
进口博览会开幕前，有一个名为

《东方风来》的预热宣传片上映，
其中就有“春灿”的身影，虽然只
是动画制作的一双闪着钻石光芒

的高跟鞋掠过上海街头的几帧画
面，但惊鸿一瞥已让人过目难忘，
即使在影片呈现的众多国家最具
代表性的产品中，依然光彩夺目。

2017年，一个年轻充满活力而
又蕴含中华传统文化元素的英国
高级定制珠宝鞋履品牌纪娜梵
（GèNAVANT）在伦敦问世，专门
设计制作高级定制珠宝鞋。“春灿”
就是由纪娜梵（GèNAVANT）创办
人世界顶级设计师周仰杰（Prof.
Jimmy Choo Yeang Keat OBE）和
出身珠宝世家的设计师洪大钧
（Riggie hung）联手设计的，设计理
念来自致敬戴安娜王妃。作为戴
安娜王妃生前的御用制鞋大师，有

“华人鞋王”之称的周仰杰一共为
王妃做了 100多双鞋子。

2018 年 11 月 6 日，首届进博

会开幕的第二天上午，纪娜梵钻
石鞋全球首发发布会暨唯品会与
纪娜梵战略合作签约仪式在进博
会举办，纪娜梵（GèNAVANT）宣
布“春灿”首发，唯品会成为其中
国独家电商合作伙伴。

从 那 时 起 ，纪 娜 梵（GèNA⁃
VANT）的展位前始终被围得水泄
不通，观众需要排队约半小时才
能在 2 米远处一睹“春灿”芳容。
不停旋转的展示柜里，展示着这
双 价 值 3000 万 元 的 传 奇 之 作 ，
10000 多颗来自印度的粉钻，运用
3D 打印技术，由人工一颗一颗镶
嵌到鞋身上，从设计到制造，前后
花了近 2年。

除了“春灿”，纪娜梵（GèNA⁃
VANT）还展示了以各式翡翠、彩
宝、南洋珠点缀、用白钻搭配的珠

宝鞋和珠宝首饰。为纪念首届进
博会，纪娜梵（GèNAVANT）还特
别 订 制 了 三 款 进 博 会 庆 祝 版
项 链 ，同 步 在 唯 品 会 开 启 独 家
售卖。

纪娜梵（GèNAVANT）与唯品
会早在 2018 伦敦时装周期间就已
达成合作意愿，直至进博会期间
才正式举行联合签约仪式，充分
体现了双方对进博会这一盛会的
重视。纪娜梵集团董 事 长 许 惠
卿说，“对于我们而言，进博会的
意义非常不一般，因为两位设计
师创办纪娜梵这一品牌的初衷，
是希望把东方的审美带入全球
时尚界，让世界能够看到中式审
美。我们希望在进博会上让大
家都能知道，未来中国将领军全
球时尚。”

第二届进博会如期举办，纪娜梵（GèNAVANT）如约而来，
人 们 好 奇 那 双 绝 美 孤 品“ 春 灿 ”去 哪 儿 了 ？ 纪 娜 梵
（GèNAVANT）又会给进博会这一世界级盛会带来怎样的新惊喜？

纪娜梵(GèNAVANT)珍藏着“春灿”，许惠卿说，“参加首
届进博会是我们品牌进入中国的重要里程碑，所以我们还是
希望将主展品保留下来，未来有一天能够为进博会举办一场
特别的馆藏之展。”据说首届进博会上还真有人对“春灿”心动
不已打探价格。

纪娜梵(GèNAVANT)带来第二届进博会的主展品“爱之
光（LOVE）无价”，是一双金色平底灵钻鞋，以黛安娜王妃生前
定制的最后一双鞋为鞋坯原型，运用 3D钛金打印技术，镶嵌
纪娜梵灵钻。鞋面全部由钻石及黄金覆盖，鞋体本身的V字
开口，象征着和平与慈爱。纪娜梵(GèNAVANT)创意总监洪
大钧（Reggie Hung）说，“每一双珠宝鞋都是一个艺术品，珠宝
点缀部分是点睛之笔。”

2019 年 11 月 6 日，纪娜梵（GèNAVANT）携旗下 SS2020
纪娜梵春夏美好生活系列新品在第二届进博会上举办世界首
发鞋品走秀。继“春灿”之后推出的全新系列“春韵”以奢华的
独特视角为灵感，以“华丽美感”为推动力，打破鞋履的常规设
计理念，为都市淑女重塑全新浪漫足下风潮。中华文化底蕴，
科技创新与艺术交融，让全新的纪娜梵(GèNAVANT)珠宝鞋
履步步惊艳。

走秀以“云阶月地，步步生祥”为主题，意境取自杜牧的
《七夕》诗，以优雅静谧的皇家宝石蓝殿堂，白色走秀云阶，
欲为观众打造一个美仑美奂的人间仙境，同时也祝福穿上
纪娜梵（GèNAVANT）珠宝鞋的女孩都能走上通往美好生
活的新路。

主打轻奢风的珠宝鞋以人工钻石代替纯手工钻石，售价
每双 2万元以下，女孩们终于能够在人生最美时刻穿上梦寐
以求的“水晶鞋”了。

除了走秀，纪娜梵（GèNAVANT）还在第二届进博会上进行了三场签约：
全球首家旗舰店落地上海黄浦区的上海外滩金融中心（BFC），纪娜

梵(GèNAVANT)品牌将从进博会走入上海，走向全国消费者。品牌“步步
生花”的珠宝鞋，所秉承的“将闪光的爱意印在人生路上”的美好愿望将带
给所有热爱生活的人。

与非遗项目千年雀金绣织造技艺传承品牌洛阳“雀金绣”签订战略合
作协议，联合建立文化创新研究中心，未来双方将互派文化艺术品专家，
融合创新研发高端“雀金绣”珠宝系列及衍生商品，并进行国际化的推广
和销售。

与寺库签署战略合作协议，所有款式独家入驻寺库，“碧波涟漪”“春
韵”等多款高端定制珠宝鞋系列在寺库商城开售。通过与寺库合作，纪娜
梵可完善品牌渠道，进行全方位线上线下整合，建立新形态渠道整合模式。

尽管因为疫情的原因，纪娜梵
(GèNAVANT)未能第三次在进博
会这一世界级舞台上亮相，但其深
耕中国市场、不断满足中国消费者
需求的目标始终不变，与中国鞋履
市场一同发展的决心坚定不移。许
惠卿说，“与众多中国企业的合作，
表明我们品牌根植中国市场的坚定
信念和为中国高级定制市场与广大
消费者带来独一无二的产品体验的
决心。”

第二届进博会上，一双名为“琼
楼”的中国风珠宝鞋特别引人注目，
这是与纪娜梵(GèNAVANT)合作的
非遗项目洛阳“雀金绣”研究院用纯
金、纯银捻线缂丝宫廷工艺精制而成
的墨缂泼墨山水画珠宝鞋。洛阳“雀
金绣”传承人王丽敏说，“我们用的是

墨刻技法，采用13种墨色丝线织出
鞋面，又将金缕线搓捻成线，钉成了
后面的楼阁。”许惠卿赞叹，“这件作
品是穿越历史的精湛的新时尚艺
术。”她说，“之后，我们还会引用更多
好的中国传统技艺，结合中西方文化
的传承以及时尚潮流，不断推出新的
产品。”

距第二届进博会落幕仅仅一个
月，纪娜梵(GèNAVANT)全球首家
时尚概念店就在上海高端商业地标
之一——上海外滩金融中心(BFC)隆
重揭幕。为庆祝概念店开幕，纪娜梵
(GèNAVANT)品牌特别甄选独家珍
稀鞋履系列单品限量发布，创意总监
洪大钧设计的多款鞋履单品同时亮
相，新店因展示柜内众多名品而熠熠
生辉。

上海纪娜梵品牌管理有限公司
也正式落户黄浦区。今后，纪娜梵
(GèNAVANT)品牌将会在高端定
制、轻奢鞋履配件、时尚产业等方面
发力，同时起到相关品牌的汇聚和引
领作用。

新店揭幕两个星期，圣诞来临，
纪娜梵（GèNAVANT）携手著名企
业大江生医跨界合作，在上海外滩金
融中心(BFC)隆重举办新品发布会，
发布其在美妆领域的创新成果——

“春韵闪耀 美丽佳人”系列产品。
纪娜梵（GèNAVANT）区域运

营总监吴文耀介绍了首次推出“春韵
闪耀 美丽佳人”系列产品的初衷，并
围绕“春韵女神”系列产品重大创研
进展，揭示了纪娜梵（GèNAVANT）
的核心价值观“再创新时尚”。

据悉，纪娜梵（GèNAVANT）还
将与大江生医展开一系列产品研
发，以塑造优雅女神形象为目的，融
入宝石成分及高端渗透技术，将陆
续推出包括胶原蛋白等“春韵闪耀
美丽佳人”系列产品，为纪娜梵尊贵
的VIP会员提供更全面的精致生活
方式。

许惠卿表示，我们的全世界第
一间时尚概念店能够快速落地上海
外滩金融中心(BFC)，主要也是因为
进博会的效应，帮我们非常好地对
接了黄浦区政府，开始我们在中国
市 场 的 布 局 。 未 来 ，纪 娜 梵
(GèNAVANT)将继续基于对中国消
费者的深刻洞察，以“英国制造”的
力量，不断为提升全民美好生活的
发展贡献一己之力。

﹃
每
一
双
珠
宝
鞋
都
是
一
件
艺
术
品
﹄

借力进博会效应 布局中国市场
——上海纪娜梵品牌管理有限公司引领全球时尚纪实

■ 本报记者 何秀芳

结合中西方文化传承“再创新时尚”
本文图片由上海纪娜梵品牌管理有限公司

首届进博会上展出的真人版粉钻“水晶鞋”，是用10000 多颗 GIA 的
粉红钻和白钻精镶而成，在灯光下璀璨闪耀。

“水晶鞋”设计总监洪大钧展会现场为嘉宾讲解他的设计理念


