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会展业是时代革新进步的商
业编码，与社会生产力、科技进步
息息相关。展览馆则是展览行业
发展历程中的一个重要分支。伴
随着国内城镇化大潮，房地产作为
中国城镇化重要的参与者，为城市
化提供了必要的生产、生活、居住
和商业、娱乐等活动空间，成为中
国城市化快速发展最具代表性的
缩影。

展览馆与房地产具有同样的
发展规律。作为一个立足于人与
城市的深层关系的独立建筑类型，
它们因城市化而生，伴随城市化发
展，也同 城市化一起蜕变蝶化。
从 1989 年广州城市规划展览馆、
2000 年上海城市规划展览馆到
2015 年的重庆市规划展览馆，它
所承载的使命是为了让人们来了
解城市发展与延续性的动态过程，
了解城市各层面的个性特征，体验
城市的现代形象与品牌理念。然
而，伴随着展览馆面积与数量的数
据化提升，我们开始更加关注现代
展馆的新功能、新需求。 如果说
第一代展览馆以“城市宣传”为特
点，第二代展览馆以“展示技术应

用”为特点，第三代展览馆以“展
览主题开拓”为特点，那么，第四
代展览馆将在“空间与人的关系”
理解上形成新的突破。 自 2010
年上海世博会以来，展览技术、展
览规模、展览的开放性与多元化
打开了我们的新天地与新思维。
秉持这种新思维，人们在展览主
题开拓的前提下，开始进一步关
注空间与人的关系，从而集中体
现“空间的功能复合”理念。比较
典型的案例有边缘产业复兴的

“诚品书店”，商业地产的颠 覆者
“K11”，它们这种空间的复合型设
计与复合型功能俨然成为展览馆
变革的新目标与最新热点。城市
的发展思路在变化，城市的发展
模式也随之转变。

从 1980 年代初期，陈占祥把
城市更新主要定义为城市“新陈代
谢”的过程，到吴良镛从城市的“保
护与发展”角度，在 1990 年代初提
出了城市“有机更新”的概念，再
到 2000 年以来张平宇的“城市再
生”、吴晨的“城 市复兴”、于今日
的“城市更新”，关于城市更新的概
念逐渐由物质环境跨越到经济、社

会、生态、文化等方面，更加注重城
市建设的综合性与整体性，并由此
形成新的社会网络，成长出新的文
化精神。展览馆便以这种网络和
精神蔓延为导向，以它的公共性为
第一属性，进而延展至专业交流、
艺术文化、公共活动、国际合作、科
普活动与专业论坛等展览角色，从
而让观展成为了一种新的生活方
式。现象级 展览 GUCCI“艺术家
在 此 ”、LOUIS VUITTON 展 览

“飞行·航行·旅行”，这种以文化
品牌精神为导向的新型展览正在
将自己的文化和基因如种子般种
在了观展人的心中。在新的城市
发展和文化赋能状态下，展览馆
以这种大众所惯用的方式去参与
展览对话，是品牌目前找到的最好
方法，而这种方法也早已构建起新
的展览时空与文化样式，并将文
化 创新理念渗透在展览行业的各
个环节。 随着新冠肺炎疫情的暴
发，在疫情之下，“云”成为最热的
词汇，“云签约”“云办公”“云春游”
等概念一时风光无限。而在展 览
行业，“云展览”也应运而生。作为
各行各业整体发展的风向标和晴

雨表，它从根本上打破传统展览形
态的藩篱，开创“线上+线下”融合
直播与观展的新型模式，这也将成
为展览业信息化技术发展的新机
遇、展览行业变革的新未来。

展览方式从传统固态向云观
展模式的转变，不仅促进了一大
批新模式的诞生，也使旧的产业
思路得到“脱胎换骨”的改造。当
然，会展业也不得不思考，线上展
会的体验感真的好吗？相信时间
会给出答案。在目前这种新的发
展趋势之下，行业要充分把握展
览馆的精准需求，然后利用自身
技术优势展开变革与新的探索。
后疫情时代的展览馆如何积极求
变，如何打造融合创新发展的新
模式，业内将面临一场思想变革
的耐力持久战。

（作者系上海风语筑文化科技
股份有限公司策划总监）

数字赋能展馆的内生动力与未来走向
■ 宋晓东

本报讯 11月6日，第三届中
国国际进口博览会进入第二天，
南京企业签约步伐加快。

记者从商务部门了解到，当
天，南京分团先后签下7个订单，
订单总额约 2277 万美元。独立
成团的苏宁分团也以 1000 万美
元的订单正式开启本届进博会
的“采购商”之旅。

以第三届进博会为契机，企
业在展会现场与众多国际供应
商“贴近式”交流，开启合作共赢
的新模式。

巴西肉品批发价带回家

11 月 6 日，苏宁家乐福和全
球肉类生产巨头巴西 JBS 集团、
浙江物产 公 司 在 进 博 会 现 场
举办签约仪式，签署采购意向
书 ，采 购金额达 1000 万美元。
由浙江物产作为经销商，家乐
福将与 JBS 集团开展深入合作。
JBS集团将通过家乐福 200 多家
门店及销售网络全面覆盖中国
市场。

作为世界 500 强之一的巴
西 JBS 公司，是巴西最大的跨国
食品加工集团，也是全球最大
的肉食加工企业。以往，JBS 公
司在中国市场的业务集中于批
发，此次与家乐福的合作，将为
JBS 公司在中国市场打开零售
新模式。

“以往在餐厅中花高价才能
尝到的肉品，不久之后，顾客在
家乐福以批发零售价就能带回
家。”家乐福生鲜采销总监万久
根说。

旅贸结合打造旅游新战略

江苏铂悦国际旅行社有限
公司的总经理张亚对进口产品
一点儿也不陌生，在多年的从业
经历中，他发现了“旅游+贸易”
的新路径，并以此作为公司的运
营战略。

“消费者出国旅游，不光是
到国外看风景，了解风情，对当
地的物产也有需求，我们就把精

心挑选的国外旅游地的好物产
推荐给游客。”张亚说。

据了解，该公司目前在日
本、东南亚等国家和地区比较
有优势，在东京、曼谷有线下
店，游客采购时既不用担心会
买到假冒伪劣商品，也不用担
心售后服务。新冠肺炎疫情对
旅游行业冲击较大，正是因为
走了“旅贸结合”的路子，铂悦
公司在今年 5 月份就全员复工，
目前的营业额中，贸易收入已
经占到了四成。

这次的进博会之行，张亚说
自己虽然已经做好了心理准备，
还是挑得眼花缭乱。不过，他还
是有自己的明确目标。除了原
有的亚洲国家的商品，他将为公
司的“进口商品贸易战场”再添

“一把火”，重点关注澳洲的葡萄
酒、欧洲的健康食品等，把它们
带给南京市民，方便游客就近消
费、采购。

“我们要用高频次的消费，
跟客户产生多频次的接触，带动
低频次的旅游消费，从而增加公
司主营业务的收入。”张亚说。

线下首秀体验现代厨房生活

中国市场是博西家电在全球
最重要的市场之一。今年 9 月，
总投资约4亿元人民币的博西家
电中国新研发中心在南京正式
投入使用，也进一步彰显了博西
家电对中国市场的坚定信心及
长期承诺。

本届进博会期间，博西家电
携旗下博世家电诸多重磅新品
和创新科技亮相，向观众全面展
示兼具德系精工设计及匠心品
质的高端创新产品，满足消费者
在新时代对美好未来的向往。

据悉，博西家电旗下博世
家电的展区主要分为现代厨房
生活体验区与健康除菌区，两
大展区分别展出了冰箱、厨电、
洗碗机、洗衣机、干衣机和生活
电器等多品类家电产品。在厨
电品类中，展示的博世品牌升

降式吸油烟机新品
也是该产品的全球
线下首秀。这款升
降式吸油烟机采用
了博西家电创新的

“Guided Air”风导技
术，有效解决中式烹
饪的油烟问题，并利
用隐藏式台面升降
设计释放更多厨房
空间，智造整体厨房
的空间之美，帮助消
费者打造心目中的
嵌入式开放厨房。

此外，博世洗衣
机的活氧除菌功能、
博世洗碗机的沸石
烘干和抑菌存储专
利 技 术 等 ，也 为 消
费者的健康生活提
供了全方位的多重
保障。
（南京会展办供稿）

签下7个订单 总额约2277万美元

进博会南京分团签约步伐加快

本报讯 日前，在第三届中
国国际进口博览会期间举办的第
三届中国会展业国际经贸论坛
上，南京获评 2020年度中国最具
影响力会展名城。

此次论坛经商务部批准，由
中国国际进口博览局指导，世界
贸易网点联盟、意大利展览及贸
易展览协会联合主办，南京贸促
会（南京市人民政府会展业办公
室）等协办，主题为“新发展格局
推动会展新发展”。

南京市贸促会会长、南京市
会展办主任梁洁在论坛上作《会
展经济：在全球坐标中实现南京
价值》主题发言。据介绍，今年南
京共有5个会展项目、8个企业获
得全球展览业协会（UFI）认证。
2019年《ICCA会议统计报告》数
据显示，南京以 28 个 ICCA 会议
数，获得全球排名108位，在中国
内地入围城市榜单中，南京位居
第六。会展业的目的性策划、定
向式邀请、竞争性展示、多元化选
择、分散式决策的作用机制，及其
显著的贸易投资促进、创新研发
交流、市场关联构建功能，又使之
成为维护和发展全球产业链供应
链价值链服务链正常运作，不因
疫情而断裂的最有效手段。作为
资源配置平台、科技创新赛场、产
业引领头羊和对外开放门户，各
级各类展会为企业拿订单、找技
术、促合作、保客户、拓市场，地位
是难以动摇的，其功能也是不可
替代的。

梁洁表示，通过会展经济的
独特魅力，南京在全球坐标实现
了自身价值。未来，南京会展业
将与南京主导产业良性互动、共
同促进，在以国内大循环为主体、
国内国际双循环相互促进的新发
展格局下，演绎更多精彩。

论坛上，南京市贸促会与绿
地酒店旅游集团签订战略合作框
架，《中国会展》杂志社、中国银河
会展中心和南京空港国际博览中
心还签署了合作协议。（毛雯）

本报讯 首届“世界建筑节 ·
中国”将于11月17日至12月1日在
成都举办。作为被誉为全球建筑
设计行业“奥斯卡”的“世界建筑节
（WAF）”主站以外的唯一特设奖
项，“世界建筑节 · 中国”将采用线
上云展示、云评选的方式，评选出
中国区建筑业年度最佳设计大奖。

“世界建筑节”创办于 2008年，
每年举办一届。这是建筑行业对
每一年全球各个角落新建筑的一
次完整梳理。随着中国优秀作品
的不断涌现，“世界建筑节”组委
会决定自 2020 年起设立“世界建
筑节·中国”特别奖项，将这一全
球顶级大赛引入中国，以更好地

发掘与扶持中国设计行业的青年
才俊，助力中国建筑设计行业的发
展与推广。

为了秉承一贯的高度专业性，
本次大赛的评审团将邀请“世界建
筑节”创始人——保罗·芬奇爵士、
Eriksson Furunes建筑总监兼创始人
Jeanne Gang、Nextoffice创始人Ali⁃
reza Taghaboni、Parviainen建筑合伙
人Bratislav Toskovic等 20多个国家
和地区的 40 位专家评委。大赛将
评选出中国（含港澳台）作品的年
度中国大奖以及优秀作品奖。

本次活动分为奖项评选、专题
互动、颁奖盛典三个板块，首次采
用双线同步模式，以作品云展示、

云阐述、云评选结合颁奖典礼云直
播形式，打造线上线下一体化的大
型国际性活动。它不仅是顶尖的
专业赛事，更是一场业内大咖定
义未来城市及建筑发展趋势的国
际顶级论坛，其主题论坛、演讲及
配套展览形成了全产业盛会，将
在一定时期内深刻影响建筑设计
及建造产业，并带来巨大的产业
延伸价值。

本次大赛将为成都市促进建
筑业人才交流、聚集国际设计领域
巨擘、打造“西部设计之都”奠定基
础。成都作为“世界建筑节·中国”
永久举办地，必将为世界瞩目。

（彭瞿斌 于倩）

“世界建筑节·中国”永久落户成都

南京获中国最具影响力
会展名城

进博时间

日前，由中国陶瓷工业协会主办的2020中国（北京）国际精品陶瓷展览会在北京中国国际展览中心举办，600多
家陶瓷企业和机构参展。 本报记者 谢雷鸣 摄影报道

本报讯 近日，在由澳门特
区政府旅游局主办的第八届澳门
国际旅游（产业）博览会上，澳门
特区政府社会文化司司长欧阳瑜
表示，尽管面临全球新冠肺炎疫
情给澳门旅游业带来的重大考验
和挑战，凭借澳门的独特优势以
及国家为澳门所提供的强大支持
和发展机遇，澳门有坚定的信心
继续推动旅游业多元创新和可持
续发展。

据悉，本届博览会有 352 家
展商参展，展会规模达 22000 平
方米，共设展位 668 个。文化和
旅游部以“美丽中国·心睇验”为
主题，展示疫情后内地旅游产品、
景区的恢复情况和安全防疫措
施，共组织内蒙古、江苏、福建、河
南、湖北、湖南、广东、重庆、四川、
陕西10个省区市参展，展位面积
超过1000平方米。 （郭鑫）

澳门旅博会
提振旅游业信心

11月9日，由中国贸促会主办、
中国国际展览中心集团公司（以下
简称中展集团）承办的中国—东北
亚（俄罗斯）国际贸易数字展览会在
北京开幕。

此次展会是新冠肺炎疫情下，
深化中俄经贸合作、推动高质量共
建“一带一路”走深走实的务实举
措。展会为期10天，旨在利用贸促
会数字展览服务平台“贸促云展”为
企业提供在线展览展示、交流洽谈
机会和精准配对服务，帮助企业足
不出户抓订单、拓市场、增信心。

中国贸促会副会长卢鹏起、中
国驻俄罗斯大使馆公使李静援、俄
罗斯联邦驻中国商务代表处代理商
务代表叶菲莫夫、韩国中小企业技
术革新协会会长赵弘来、蒙古国工
商会执行经理特·都仁等发表致
辞。全国贸促系统、出国展览组展
单位、中外方企业家代表等 300 余
人在线参加开幕式。

为企业提供更多机会

卢鹏起在致辞中表示，东北亚
是亚洲乃至全球最具发展活力和潜
力的地区之一，拓展和深化东北亚
经贸合作是中国与东北亚各国共同
的责任和愿望。中国已成为东北亚
地区五国最大贸易伙伴，与东北亚
五国贸易额占中国贸易总额的近四
分之一。中国高度重视并积极推动
与东北亚各国深化经贸合作。中国
贸促会将继续为中国与东北亚地区
的企业开展经贸合作打造更多平
台、提供更优服务、创造更多便利，
为推动东北亚区域经济合作向纵深
发展、推动构建开放型世界经济作
出更大贡献。

记者了解到，此次展会以中国
和东北亚地区国家展商、买家及其
提供的商品和需求信息为核心，利
用数字展览平台为企业提供在线交
流洽谈机会和精准配对服务。

此次展会吸引了来自中国、俄
罗斯、日本等国家和地区的 1400多
家企业参展，来自中国、俄罗斯等二
十余个国家的 15000多名采购商参
与对接。展品涵盖农业、医疗器械、
美容时尚、建筑建材、智能制造、交
通运输、信息通讯、劳保安防、旅游
文化、商务服务等，并专门设置防疫
物资展区。

多项活动促深度合作

中展集团总裁贺彩龙在接受媒
体采访时表示，此次展会包括以下亮
点：一是参展企业数量多、层次高，许
多企业带来了先进的产品和技术；二

是举办诸多推介会和洽谈活动，促使
企业有效对接；三是设置的防疫物资
展区让观众更好地了解科学防控。

记者了解到，东北亚合作抗疫
展示区集中展示中国在科学防控方
面采取的措施与取得的成效，以及
中国与东北亚地区为构建人类卫生
健康共同体而做出的努力。

展会期间将举办中俄投资合作
论坛、中韩企业专场推介会、中俄企
业专场推介会、中日企业专场推介
会、万科中俄工业园推介会、B2B贸
易对接会等活动。这些活动将帮助
中国企业与东北亚工商界人士在线
进行进一步交流，了解当地产业结

构、投资政策、行业情况等信息，帮
助中国企业开拓东北亚市场，为促
进中外企业合作提供重要参考。

业内人士表示，中国和东北亚
诸国经济互补性强，合作潜力巨
大。近年来，中国与东北亚地区国
家进入全面发展快车道，政治互信
不断深化、经贸合作持续增长、产
业投资深度融合。在当前经济全
球化遭遇重大波折，单边主义、贸
易保护主义日渐抬头的背景下，深
化中国与东北亚地区多边合作，对
维护开放包容、可持续发展的国际
经济秩序、改善各国民生福祉具有
重大意义。

中国—东北亚（俄罗斯）国际贸易数字展开幕

疫情挡不住东北亚经贸热流
■ 本报记者 胡心媛


