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会展大咖说

创新会展·项目篇

第三届进博会新冠肺炎疫情防控方案出台
将实行全员核酸检测

（本栏目文章涉及版权，转载请
注明出处）

2020年中国国际航展
宣布延期举办

作者简介：
道同共创（北京）科技有限公

司CEO兼创始人、中国服装协会
等多家机构数字化转型顾问、上
海对外经贸大学客座教授，致力
于推动智能会展落地应用，带动
产业会展转型升级。

本报讯 10 月 13 日，中国国
际航空航天博览会组委会发布了

《第十三届中国国际航空航天博
览会延期举办公告》。根据公告，
原定于今年 11 月举办的第十三
届中国国际航空航天博览会将延
期举办。

公告称，目前新冠肺炎疫情
全球蔓延趋势尚未得到有效控
制，基于对境内外参展嘉宾的身
体健康、安全出行以及对展会专
业品质等各方面因素的充分考
虑，原定于 2020 年 11 月 10 日至
15 日在珠海国际航展中心举办
的第十三届中国国际航空航天博
览会将延期举办，具体时间另行
通知。

今年以来，中国国际航展组
委会陆续举办过多场线上的签约
活动，分别与德国ECM展览会议
管理公司、万丰航空工业有限公
司、波音公司以网络视频会议的
方式进行了“云签约”。

该航展在珠海每两年举办一
次，目前已成为世界五大最具国
际影响力的航展之一。

（宗赫）

本报讯 日前，广州锦汉家
居礼品展览会（JINHAN FAIR）
组委会宣布，该展会将于10月21
日至 27 日再度线上举办。据介
绍，此次锦汉家居礼品展线上展
将升级数字化服务，为 900 家国
内参展商和全球 50000买家搭建
线上家居行业的秋季采购平台。

自 6月在线上举办锦汉家居
礼品展以来，其组委会在已经取
得验的基础上，进一步优化平台
功能，本届线上展的展品分级将
更精细，并新增数据看板功能，
同时升级工作台，实现 OBS 直
播、展品维护、线上交换电子名
片等。

此次线上展期间，其组委会
邀请零售行业采购专家，通过线
上论坛直播，详实解析“后疫情
时代，如何抓准市场的真正需
求，实现业务突破”这一痛点。
与此同时，欧美资深产品设计师
也将在线解读“2021-2022 年秋
冬国际家居设计趋势”，为供需
两端提供专业的市场研判和产
品开发趋势，激发疫情下的逆势
破局动力。 （廖伟华）

本报讯 日前，上海市政府
举行新闻发布会称，首届长三角
国际应急减灾和救援博览会将于
2021年5月7日至9日举办，主题
为“应急防灾减灾护航新时代经
济社会发展”。

据介绍，首届应急博览会将
采取线下实体展览和云上展览相
结合的方式举办，规划六大展区，
即应急防灾减灾展区、应急救援
装备展区、安全防护产品展区、应
急产业服务展区、应急科普体验
展区和长三角应急管理成果展
区。同时，还将组织主题高峰论
坛、专业论坛、长三角防灾减灾主
题宣传活动等，适时成立面向长三
角的自然灾害防治类基金会。

今年以来，长三角一体化应
急管理协同发展走向深入不断夯
实。在工作推进上，研究制定了
2020 年长三角应急管理专题合
作工作要点。重点推进应急指挥
信息共享、建立防汛抗旱防台合
作机制、建立应急响应体系和能
力共享机制、加强安全生产监管
联动、加强应急管理支撑体系建
设5个方面的工作。

此外，在防汛防台和抗洪抢
险工作中，三省一市加强合作团
结治水，全力配合开展流域泄洪
工作，互相支援特别是跨区域增
援抗洪抢险工作，共同战胜了风
暴潮洪的考验。

在长三角生态绿色一体化发
展示范区应急管理协同方面，上
海市青浦区、江苏省吴江区、浙江
省嘉兴市应急管理部门开展了应
急管理全领域、常态化互动合作，
并于今年9月28日首次联合举行
了第三届中国国际进口博览会安
全保障暨长三角一体化示范区综
合应急演练，为实施进博会和“长
三角一体化发展”两大国家战略
保驾护航。 （宗赫）

前不久，阿里巴巴集团创始人
马云在绿公司年会上演讲时曾强
调，在今天所有巨大的不确定当中，
我认为数字化是确定的，数字化一
定会全面地改造所有的行业，不是
每个企业都要转型，但是每个企业
都必须升级，完成数字化升级。在
当前百年未有之大变革的历史时
期，数字化对每一个产业、每一家企
业的重要性都毋庸置疑，会展行业
也不例外，会展企业亟须转型升级
为数字化企业。

在各城市逐步放开线下展会举
办后，笔者先后考察了十几个会展
城市，与30多家会展企业进行了座
谈和交流后发现，现阶段，大多数企
业对于数字化非常重视，都认为是

未来的发展趋势和方向。但如果
说，哪家会展企业已基本实现了数
字化运营，目前则还没有看到数字
化会展企业的实践案例。令笔者诧
异的是，继复展后，很多企业又回到
了新冠肺炎疫情前的业务运营常规
状态。那么，究竟什么是数字化运
营，数字化企业应该是什么样子呢？
在研究了各行业头部企业数字化运
营后，笔者发现，他们都具备着以下
四个方面的表象，会展企业可以对标
下，看看自己企业是否已经达到数字
化，或计划用多长时间达到这样的状
态。具体四个表象如下：

第一，要有基于整个企业业务
流程实时的可视化数据看板。之
前，笔者参观中美顶尖互联网公司

时，记忆深刻的是他们办公空间里
大多会有一块巨大的液晶大屏，以
非常直观的可视化图表显示着整个
公司关键性业务指标的实时数据。
例如 Uber 总部的大屏可以实时显
示全球200多个任何一个城市的实
时车辆运营状况。实现业务流程的
数据可视化看板的先决条件，就是
要具备相对完善的数字技术，同时
业务流程也已经规范化。在涉及到
智慧城市、数字经济、人工智能、机
器人等众多数字化企业里，这类数
据可视化看板都是必不可少的。

第二，企业团队要有统一的网
络协同办公系统。数字经济很重要
的一个指标就是要提升工作效率，
实现业务规模快速增长。提高工作
效率，一方面是要用数字技术、智能
技术通过替代人所不擅长的能力来
提高生产力，就是常说的“机器替
人”；另外就是要通过网络协同能够
让更多的人同时工作，以提升整体
团队的效率。这就需要通过组织创
新打破传统企业部门与部门间的壁
垒，也需要依靠数字技术、依据新的
组织架构及业务流程来建立网络协
同系统。笔者建议，目前，网络协同
系统这个需求，会展企业可以利用
钉钉和企业微信这样的工具来快速、

低成本地实现。但是否能够全面地应
用起来，达到数字化升级的效果，这更
多地取决于企业组织管理上的提升。

第三，要有基于云架构的开放
平台。数字化互联网的基础就是开
放性，数字化企业也需要跟众多的
外部合作伙伴进行共创、共享、合
作，因此搭建一个具有开放性的数
据化平台，实现各合作伙伴间的数
据互联互通是非常重要的。另外，
只有企业数字化系统具有开放性，
才能将 BAT 的云平台技术能力发
挥出来。同时打通企业内部多个系
统的数据，避免产生数据孤岛，这样
最终汇总出来的业务数据才有实时
性、统一性、真实性。

第四，要有基于数据智能的辅
助决策体系。当下，企业数字化已
进入了数据智能阶段，可以扮演着
与人类智能协同决策的角色。数字
化的必要性就是基于大数据、云计
算、移动互联网、物联网等领先科技
辅助人类的各项决策更快速、更准
确。当然，它也并不仅仅是技术问
题，是需要企业团队和管理者一起
研究各个应用场景，提出基于场景
所需要解决的问题，并不断根据新
需求而增加的。例如：哪位演讲嘉
宾可能会由于航班延误而不能按时

出席论坛；哪位展商的展台存在安
全隐患；哪辆展品运货车辆违规停
放；哪位与会观众意外跌倒受伤，等
等。这些问题今后都可能通过装有
各种传感器的智能硬件设备采集数
据进行分析后，及时提醒到会展项
目运营管理人员的移动端上，以便
及时进行协调和处理。

以上四个表象，或许对于大多
数会展企业感觉有一些难度，或者
认为目前并没有必要，但会展业的
数字化升级是会展企业不得不面对
的一大挑战，关系到未来企业能不
能活下来。通过这次疫情，腾讯、阿
里巴巴、华为、百度等互联网大厂们
都开放和提升数字化能力，来降低
传统行业转型的挑战和成本。因
此，会展企业亟需抓住当前新基建
的契机，利用好这些大平台的基础
能力、分步实施，快速推进数字化升
级的相关工作。需要提出的是，企
业数字化不仅仅是一个技术问题，
而是一个一把手工程，要提高到战
略层面，只有将战略层面、技术层面
和组织层面三个方面的数字化升级
结合起来，企业才能在未来的竞争
中立于不败之地。

会展企业数字化的四个表象
■ 周景龙

10月 13日，第 103届全国糖酒
商品交易会（以下简称糖酒会）在山
东济南开幕。这是糖酒会第三次在
济南举办。

本届糖酒会在疫情防控常态化
形势下，为推动产业经济增长和消
费市场复苏注入强劲的动力。据记
者从糖酒会组委会了解到，此次糖
酒会规模达 11万平方米，启用了济
南山东国际会展中心 8个室内展馆
及展馆二期室外场地，设立传统酒
类、葡萄酒及国际烈酒、食品及饮
料、调味品及配料、食品机械、食品
包装及山东展区7大展区。

在展会期间举办的“新生态，新
机遇”的主论坛上，中国消费大数据
研究院发布了《2020中国食品商业

数据报告》（以下简称《报告》）。报
告对年内食品消费终端布局变化进
行解读。此外，中国食品工业协会
发布的《2020中国食品工业数据报
告》，对食品工业未来发展趋势进行
了研判。

本届糖酒会在重启线下展会的
同时，继续推进传统展会的数字化
转型，丰富完善全国糖酒会线上展
部分的功能和服务体验，打造线上
线下互联互通、充分融合发展的新
形态“数字化糖酒会”。

据了解，作为全国糖酒会线上
展的主要入口，全国糖酒会App进
一步增加了收录的展商、产品信息
数据、完善了App功能与体验，围绕
增加厂商线上线下互动的核心需

求，创新开发了云上寻宝、酒食送
样、幸运抽奖、云相册等全新的功能
板块。

此外，糖酒会首次联合淘宝汇
吃、淘宝直播，打造“总裁来了”“云
逛展”“品牌时间”“带货直播”等 50
余场线上直播活动，让品牌在糖酒
会线下进行新品推广、市场营销的
同时，也能同步在淘宝平台展示品
牌影响力。

在疫情管控常态化的背景下，
本届糖酒会对观众入场观展环节
进行严格管理。所有进入展馆人
员，满足四点要求即可入场，即携
带本人身份证原件、出示山东健
康通行码、持有效票证、全程佩戴
口罩。

第103届糖酒会线上线下融合
■ 本报记者 毛雯

本报讯 10 月 11
日，上海方面公布的《第
三届中国国际进口博览
会新冠肺炎疫情防控工
作总体方案》明确，入境
参展参会的第三届进博
会人员将要求在指定宾
馆实施为期 14 天的集
中健康隔离观察。同
时，所有参展参会人员、
展区内工作人员全员核
酸检测，在首次入馆时
必须具备 7天内有效的
核酸检测阴性证明。

方案聚焦“人、物、
馆”三个重点，紧盯入城
口、居住地、流动中、展
馆门、活动点和监测哨
等 6 个关键环节，实施

“全程闭环管理、全链条
可追溯、全量核酸检测、
全部查验准入、全面环
境清消”等 5项措施，对

参展参会4类人员进行分类管理，严密构筑“国境、城市、区域和展区”4道疫
情防控线，努力在第一时间将与新冠肺炎疫情相关风险的影响控制到最小
化，不发生社区传播疫情，不发生与进博会相关的新冠肺炎聚集性疫情。

对入境参展参会人员，将要求入境前，落实为期 14天的自主健康监
测。所有参展参会人员、展区内工作人员全员核酸检测，在首次入馆时必
须具备7天内有效的核酸检测阴性证明。严格实施参展参会人员健康管
理，全量收集登记参展参会人员信息，国内疫情高风险地区所在的地级市
参展参会人员非必要不来沪。

方案还明确，将对所有进口供进博会相关物品开展检验检疫，规范进
口冷链食品采样、监测和消毒工作。强化冷链食品全链条防控，关键岗位
人员核酸检测“应检尽检”。加强展区内餐饮疫情防控管理。展区内不零
售冷冻生鲜食品，禁止试吃未经“全熟加工”的冷冻生鲜食品。 （辛华）

10月12日，由汉诺威米兰展览
（上海）有限公司（以下简称汉诺威
米兰）、东浩兰生集团上海工业商务
展览有限公司共同主办的 2020 华
南国际工业博览会（以下简称华南
工博会）在深圳国际会展中心（宝安
新馆）开幕，这是德国汉诺威展览公
司与东浩兰生集团于去年 8月 8日
正式达成战略合作后，双方共同在
深圳举办的首届华南工博会。

同一天开幕的还有另一大展
会——中国（深圳）激光与智能装
备、光电技术博览会（以下简称激博
会）。与该展会同期举办的 LMN
2020 世界激光制造大会通过线上
线下融合的新模式，吸引了十余位
国内外的激光行业顶尖专家为激光
行业传递了最新的技术资讯。

中外企业抢抓湾区机遇

作为双方合作后华南区域的首

届工博会，此次展会吸引了 500 多
家企业参展，包括万可、宜科、上
银、汉狮、施迈茨、科尼威尔、德国
缆普、欧葛兰、德国穆尔等带来了
在工业自动化、机器视觉、工业机
器人、激光智能制造、激光配套、光
电技术、智能装备、新一代信息技
术、数字工厂等领域创新技术、产
品及解决方案。

业界人士表示，从此次华南工
博会吸引国内外品牌参展中可以看
出，湾区未来的发展机遇具有极大
吸引力。展会期间举办的工控沙
龙、5G智能制造工业物联网、华南
电子制造升级与创新系列论坛等，
以及 2020 中国数字化智能工厂解
决方案高峰论坛、5G与智能互联助
力工业 4.0产业发展等自动化主题
论坛，都是业内关注的焦点。

深圳中小企业发展促进会作为
华南工博会协办单位，组织信为科

技、卓创传动、爱可的机器人、润木
机器人、孚瑞肯电气、凌科电气、大
寰机器人等 40 多家企业参展，以

“华南国际工业自动化展”专题展形
式，展示“深圳制造”力量。

此外，由广州市贸促会特设的
“广州名品全国行”专区，吸引了国
机智能、瑞松智能、广州数控、巨轮、
亨龙智能、阪上工业、旭路行电子、
麦仑信息等智能制造企业参展。

深圳市宝安区智能制造行业协
会则遴选40家企业参展，旨在以科
技创新为制造业赋能，推动宝安区
制造业转型升级。

展会期间，CSIG 全国第三届
视觉检测技术学术交流会成为被
关注的热点，这是汉诺威米兰去年
与中国图象图形学学会达成的战
略合作之后，双方在此次华南工博
会上特别举行的华南机器视觉展
专题展。

激光产业前景被看好

“今年的疫情虽然对各行业产生
了一定影响，激光行业作为具有战略
意义的朝阳产业，其发展前景依然被
看好。”德国汉诺威展览公司董事局
主席柯克勒博士通过视频表示，尤其
是中国工业企业复工复产如火如荼，
对于激光设备的需求逐步恢复。

目前，以激光制造为代表的先
进制造业已成为深圳经济高质量发
展的强劲动力。数据显示，深圳
2019年激光产业的规模达260多亿
元，约占全国的25%，逐步形成完整
的激光产业体系，正着力打造世界
一流的智能制造产业集群。

深圳市工业和信息化局副局长
高瞻表示，今年上半年，深圳在疫情
的影响下实现逆势正增长，展现出
强大的发展韧性和活力。其中，以
激光制造为代表的先进制造业是核

心引擎之一。2019年，深圳激光产
业的规模达 260 多亿元，约占广东
省的 70%，全国的 25%，逐步形成集
上游激光核心零部件、中游激光加
工装备和下游激光应用的完整的激
光产业体系。

广东省科技厅二级巡视员周木
堂表示，为加快培育激光与增材制
造战略性新兴产业集群，促进产业
由中低端向中高端转型，广东省发
布了《广东省培育激光和增材制造
战略性新兴产业集成行动计划》。
该《行动计划》提出了“产业规模保
持全国领先，产业创新能力大幅提
升，在基础与专业材料、核心零部
件、高端装备与系统等关键环节取
得重大突破，打造以广州、深圳为核
心，以珠海、佛山等地为重要节点的
激光与增材制造产业集群，基本形
成产学研协同、开放创新、安全有序
的产业发展生态”目标。

华南工博会、激博会：

两大展会助力湾区智能制造产业升级
■ 本报记者 兰馨

锦汉家居礼品展
升级数字化服务

首届长三角国际应急博览会
将于明年举行


