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“此次，中国展商要来参展吗？”
科隆展览（北京）有限公司（以下
简称科隆展览）总经理(出展)米亚
赛·吐尔逊向《中国贸易报》记者
介绍说，日前，其德国科隆博览
有限公司同事接到了一位国际买
家的电话，询问将于3月1日至4日
在德国科隆国际展览中心举办的第
34 届科隆国际五金博览会（Event
Name: International Hardware Fair
Cologne，以下简称科隆五金展）是否
会有来自中国参展商的相关情况。

米亚赛·吐尔逊转述说，她的同
事在那一刻非常排斥这一问题。但
还是平静地回答说：“我们尊敬的中
国展商会来，我们欢迎他们的到

来。”未想，对方迫不及待地说：“太
好了，那我不担心了！我需要跟中
国展商见面，我们的生意需要跟他
们合作。”

米亚赛·吐尔逊德国同事向她
激动地说：“作为德国人，他都为中
国骄傲！”

米亚赛·吐尔逊告诉记者：“放
在平时，也许这些话并不太会触动
我，因为本来就应该这样。但放在
当下，我是感动的。”

据记者从科隆展览了解到，本
届科隆五金展中国展区面积达
14056.77平方米，将有来自安徽、北
京、福建、广东、广西、河北、河南、湖
北、湖南、江苏、江西、辽宁、宁夏、山

东、山西、陕西、上海、四川、天津、浙
江、重庆21个省市、自治区、直辖市
的1036家参展商参展，同比2018年
933家，增长为 11%。此外，2018年
的中国展区面积为 12842.25 平方
米，今年达到14056.77平方米，增长
了 9.5%；2018年参展省市、自治区、
直辖市为 15个，此次达到 21个，增
加了宁夏和陕西。

科隆展览有关人员表示，按照
世界卫生组织（WHO）提出的加强
国际协调，不采取不必要的措施干
涉旅行和贸易的建议，自中国武汉
发现新型冠状病毒肺炎（以下简称
新冠肺炎）疫情后，科隆展览与德国
卫生主管部门保持密切沟通，并及

时分享信息、协商防控措施，制定快
速应急方案。届时，科隆五金展现
场将增加消毒物品的供应，展馆按
高标准执行消毒流程，增加清洁频
次。展馆医疗站将有驻馆的医生和
护士，应对突发状况并解答与会者
的相关咨询。

统计显示，2018 年，第 33 届科
隆五金展吸引了来自58个国家和地
区的 2770 家参展商，以及来自 143
个国家和地区的 4.7万余名专业观
众与会。其中，超过 70%的专业观
众来自德国以外的国家及地区。

据悉，科隆五金展每两年举
办一届，目前已成为国际知名品
牌展会。

科隆五金展将于3月1日开幕——

国际买家隔空喊话：要见中国展商
■ 本报记者 兰馨

本报讯（记者 毛雯）2月11日，
商务部办公厅在官网发布了《关于
进一步优化涉外经济技术展行政
服务事项的通知》（简称《通知》）。

《通知》强调，为深入贯彻落
实习近平总书记关于新型冠状病
毒感染肺炎疫情防控工作的重要
指示要求和党中央、国务院决策
部署，进一步优化涉外经济技术
展审批和备案服务，全力支持疫
情防控期间展览企业稳定生产经
营，为企业提供便利，现将有关事
项通知如下：

《通知》明确，对于已在商务部
审批或备案通过且尚未举办的涉
外经济技术展览会，因受疫情影响
已确定取消或推迟的，展会申办单
位可结合各地疫情防控和展会实
际，通过商务部统一平台“展览业
管理信息应用”以在线报备形式取
消办展或调整办展时间，不再限定
办理形式和时限要求。

即日起，商务部实施的两种涉
外经济技术展（首次举办冠名“中
国”等字样和外国机构参与主办）
行政许可事项全面推行“不见面”
无纸化审批，不再受理线下纸质材
料，展会申办事项通过商务部统一
平台“展览业管理信息应用”实行
全程在线办理，各地商务主管部门
对所在地举办的展会项目审核意
见通过在线方式办理，不再出具书
面审核意见。

各地商务主管部门要加强与
展览业重点联系企业联系沟通，深
入开展调查研究，及时掌握并妥善
处置企业反馈的困难和有关问题，
重大问题要及时上报。要积极协
调地方公安、市场监管、卫生健康、
财政等有关部门，结合地方疫情防
控和展览业工作实际研究出台政
策举措，给予展览企业特殊时期政
策支持和服务，指导帮扶企业降低
损失、渡过难关。

本报讯 2月10日，在商务部召开
的首次网上新闻发布会上，新闻发言
人高峰表示，第三届进口博览会企业
商业展招展工作正在顺利推进。截至
1月底，已签约展览面积已经超过
50%，签约报名参展企业超过1000家。

高峰说，在社会各界共同努力
和国际社会积极参与下，首届和第
二届进博会取得了圆满成功。企
业通过参加进博会，真切地体会到
中国这个大市场的潜力，获得了实

实在在的好处和实惠，进博会吸引
力越来越大，报名参展也越来越踊
跃。在第二届进博会闭幕前，就有
200 多家企业签约报名第三届企
业商业展。第二届进博会一闭幕，
中国国际进口博览局立即全面启
动了第三届企业商业展招展工作。

高峰还强调，我们欢迎各国企
业积极报名参展，共享中国经济的
发展红利，共享中国大市场带来的
广阔机遇。 （毛雯）

本报讯（记者 胡心媛）日前，
中国会展经济研究会副秘书长许
锋在参加会展线上直播时表示，
尽管遭遇新冠肺炎疫情，但线上
会展不会替代线下会展。

在许锋看来，线下会展有着其
独特的魅力与价值，参会逛展览主要
是为“MEN”而去。和线下展会相
比，线上展会却有着致命的不足。如
缺少“体验”感。线下展会的主办方、
参展方和观众中可以面对面接触交
流、相互观察，而线上展会只能观看

了解展商的陈列与展示，沟通一般
也就是通过文字、电话、视频等形
式，相较于人与人的当面沟通，还是
差了很多。

无论是推广销售方面，教育学
习方面还是社交联谊方面，线上的
体验感极差。人是社会型的动物，
多数时候必须通过面对面的交流
中才能真正达到某种共识。

因此，能给予参展人员更优参
展体验的线下会展是线上会展不
能取代的。

日前，《中国贸易报》记者从浙
江米奥兰特国际商务会展股份有
限公司（以下简称米奥兰特）获悉，
为应对新冠肺炎疫情冲击，米奥兰
特 的“ 网 展 贸 Max”产 品 正 式 上
线。作为一款“网展贸 Max”在线
数字展览产品，其发挥互联网优
势，将线下展览搬到线上，帮助外
贸企业实现不出国门开拓国际市
场的目标。

“米奥兰特具有外贸大数据服
务和精准配对功能。”米奥兰特董
事长潘建军介绍说，“网展贸Max”
是一个集在线数字资讯、数字展
示、数字撮合、大数据挖掘、数字商
洽五项服务为一体的在线数字展
览全新模式。

目前，“网展贸Max”覆盖米奥
兰特在波兰、埃及、肯尼亚、尼日利
亚、南非、墨西哥、巴西、印度、约
旦、阿联酋、土耳其、哈萨克斯坦、
印度尼西亚等 13 个“一带一路”主
要节点国家，为参加数字展览的外

贸企业提供为期 1年的在线服务。
据介绍，“网展贸Max”以米奥

兰特海外买家团队收集和提供的
商品需求信息为基础。其中，在
线数字资讯以MEO Academy 为核
心，通过视频介绍“一带一路”主
要节点国家的外贸需求、产业格
局和外贸技能，包括市场行业专
题资讯、市场投资资讯、外贸技能
实操等项内容。让参展商在家办
公，仍能及时掌握外贸资讯，提高
专业技能。同时，以“全球商机”
MEO Discovery 市场研究模块，通
过利用外贸大数据帮助外贸企业
分析市场、选择市场，寻找目标买
家。此外，米奥兰特还可以根据企
业需求形成针对特定市场、特定产
品的定制化市场研究报告。

在线数字展示则以数字展厅
为核心，搭建涵盖外贸企业形象、
外贸产品和本地知名品牌的数字
化展示空间。利用数字展厅，即
时发布企业的产品、产能、交货

期、价格等详细信息，推送给全球
超百万户专业买家。为了更好地
帮助企业间达成合作，米奥兰特
为用户提供人工小语种翻译服
务，让企业的产品更好地匹配买
家需求。

在线数字撮合，通过米奥兰特
海外买家团队将收集的商品需求
和采购信息及时地向用户发送，同
时与线下实体展览互为配合，在展
前、展中、展后进行买家推荐、RFQ
推荐、直接针对特定产品的询盘、
优质买家匹配服务等。用户在展
中可以进行远程参展，接受展会现
场的卖家推荐、询盘信息等，真正
实现线上贸易撮合。

在线大数据挖掘，依托“网展
贸Max”提供全球进口商数据搜索
和全球观众数据搜索，深度挖掘买
家贸易情报，包括潜在买家的贸易
往来记录、交易规模和商品种类，
潜在买家的基础信息、工商注册信
息和企业资讯，潜在买家的社媒信

息、联系人数字信息等大数据挖掘
服务。

在搜索查询和深度挖掘的基
础上，“网展贸Max”还提供数字商
洽服务，包括人工激活不同类型和
功能的社媒连接，挖掘潜在客户关
键决策人信息，提供网上视频洽谈
室实时交流，配备英语及小语种翻
译担任商洽助手。

此前，潘建军在接受记者采访
时表示，随着新冠肺炎疫情的蔓
延，越来越多的国家对中国签证和
入境设置了严苛的条件，直接限制
了中国企业出境参展，甚至很多国
家设置了入境先隔离 14 天的措
施。更为困难的是，大量热门国际
航班相继取消往返中国的班次，令
企业出行难度提升。

潘建军强调，为此，米奥兰特
在 这 一 时 间 节 点 推 出“ 网 展 贸
Max”服务，将帮助更多企业在线
上完成交易和磋商，尽最大力量将
各方的损失降到最小。

会展传真

商务部办公厅发布关于进一步优化
涉外经济技术展行政服务事项的通知

第三届进博会签约报名展商超过1000家

疫情过后 线上会展会否抢食线下会展？

米奥兰特“网展贸Max”上线助力企业应对疫情冲击
■ 本报记者 兰馨

新冠肺炎疫情爆发以来，各地纷纷
出台政策限制取消举办大型活动，武汉
于 1月 21日取消举办大型活动，北京、
上海、广州也于1月23日起分别出台相
关政策。截止到1月底，各地均出台限
制举办大型活动的通知，展览业受到较
大影响。根据各地展馆、主办单位发布
的公告并结合各地区发布的政策公告，
全国31个省自治区直辖市共有93个展
览馆因疫情暂停举办展览会，涉及展会
436 个，展览总面积达 1500 万平方米，
约占全国展览总量的10%。

其中，1 月份受影响展会数量较
小，共有 5 个展会因此取消，展会总面
积近9万平方米，且均为区域性小型展
会。但是 2月、3月受影响展会则呈现
爆发性增长。据统计，2月份全国共有
177个展览会因此改期或取消，展览会
总面积达 431万平方米，其中不乏多个
在国内外具有较大影响力的展览会，如
在中国国际展览中心（新馆）举办的
2020第30届中国国际汽车用品展览会
和中装建材墙纸门业系列展、在国家会
展中心（上海）举办的2020第37届中国
上海国际婚纱摄影器材展览会和 2020
第十八届中国（上海）国际现代工业智
能装备展览会、在中国进出口商品交易
会展馆举办的 2020 第十八届中国（广
州）国际专业灯光、音响展览会、在山东
国际会展中心举办的 2019第十四届中
国（山东）国际装备制造业博览会等。3
月份全国则有 262 个展览会受疫情影
响，展览会总面积达 1075万平方米。4
月份和5月份受疫情影响暂时较小，分
别有一个和两个展会改期或取消，展览
会总面积合计约10万平方米。

从展会数量看，上海受疫情影响
较大，已改期或取消展会达 76 个；其
次是广东，已改期或取消展会 49 个；
北京与浙江分别有 36 个展会受疫情
影响改期或取消；河北、湖北受影响展
会数量分别为 29 个。受疫情影响，中
国香港与中国台湾地区也有展会改期
或取消，其中香港特区有 3 场展会受
影响，台湾地区有 2场展会受影响。

从展会面积看，上海受疫情影响
最大，已改期或取消展会总面积约为
357 万平方米；其次是广东，已改期或
取消展会总面积约为 294 万平方米；
北京受影响程度位居第三，已改期或
取消展会总面积约为 183 万平方米；
山东受疫情影响改期或取消展会虽
仅为 19 个，但是展览总面积约为 123
万平方米，受影响程度全国第四；河
南、浙江、天津受影响展会总面积分
别达到 83 万平方米、71 万平方米、56
万平方米；此外河北、辽宁、陕西、福建
与江苏受影响展会总面积均在 20 万
平方米以上。受疫情影响，香港与台
湾受影响展会总面积分别为约 3 万平
方米。

从展馆角度看，全国共有 93 个展
览中心不同程度受疫情影响。其中，
国家会展中心（上海）受影响最大，共
计改期或取消 25 个展会，展会总面积
约 178 万平方米；中国进出口商品交
易会展馆共计改期或取消 22 个展会，
展会总面积约 169 万平方米；中国国
际展览中心共计改期或取消 21 个展
会，展会总面积约 139 万平方米；上海
新国际博览中心共计改期或取消 19
个 展 会 ，展 会 总 面 积 约 123 万 平 方

米。此外，济南国际会展中心、郑州国
际会展中心、广州保利世贸博览馆、上
海世博展览馆、天津梅江会展中心等

受影响也较大，受影响改期或取消展
会总面积均在 50万平方米以上。

（供稿：中展信合）
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展览中心

国家会展中心（上海）

中国进出口商品交易
会展馆

中国国际展览中心
（新老馆合计）

上海新国际博览中心

济南国际会展中心

郑州国际会展中心

广州保利世贸博览馆

上海世博展览馆

天津梅江会展中心

武汉国际博览中心

杭州国际博览中心
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南京国际博览中心

石家庄国际会展中心
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国家会议中心

厦门国际会展中心

受疫情影响展会面积
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全国主要受疫情影响展馆一览表

本报讯 近日，人民日报记者回访了几家曾经参加进
口博览会的外国企业负责人或代表。中国市场蕴藏着的丰
富机会令来自意大利的奥拉拉公司印象深刻。

奥拉拉公司总裁斯皮里第奥尼·博拉奇诺介绍说，“去
年 11月，我第一次访问中国。去了以后才发现，中国市场
比我想象的更大、更重要，蕴藏着丰富的机会。我们想在中
国市场有所作为。”

奥拉拉是位于意大利普利亚大区巴列塔的一家高端橄
榄油制造商。在其位于米内尔维诺穆尔杰镇的橄榄树田，大
片大片的橄榄树在冬日暖阳下散发着馥郁芳香。企业生产
的高品质橄榄油、香醋、番茄酱等产品，在全球20多个国家和
地区销售，主要为米其林餐厅及高端酒店、商场等供货。

“中国之行，硕果累累。在第二届中国国际进口博览会
上，我们不仅有了展示产品的舞台，也与中国企业达成了实
实在在的合作。我们分别与来自上海和苏州的两家企业签
署了合作备忘录。”谈话间，博拉奇诺小心翼翼地从包中取
出精心保存的备忘录，“我们的合作正在进一步铺开。根据
两家中国公司的个性化需求，我们正紧锣密鼓地准备着。
这些订单让我感到了无限的喜悦和希望，充满着干劲。”

“眼下，我们正在和苏宁进行洽谈，希望与苏宁及国际
米兰俱乐部合作生产联名橄榄油，将其销往中国市场。中
国有很多球迷，苏宁强大的电商平台将为这项合作锦上添
花；我们也在同阿里巴巴探讨合作，为我们的橄榄油打开中
国市场创造一个更大的平台……”博拉奇诺说：“进博会为
来自各国的企业组织了一场成熟的洽谈会，尤其是精准照
顾到我们这些中小企业的关切和需求，真的是不虚此行。”

在意大利，橄榄的采摘季从每年的 10 月中旬一直持
续到 12 月，普利亚大区得天独厚的自然条件让这里的橄
榄油享誉世界。“中国有着未来世界最大的橄榄油消费市
场。如何打开和适应中国市场，是橄榄油生产企业面临的
重大课题。我很高兴的是，我们的产品正为走向中国市场
做好准备。”谈到未来计划，博拉奇诺意气风发，“中国是个
陌生而遥远的市场，法律法规、语言和市场特性都是新的

挑战，但我对
这 些 挑 战 充
满 着 信 心 和
动力。”

博拉奇诺
表示，一定要
争取更多机会
到访中国更多
城市。“上海是
一 座 充 满 生
机、魅力无限、
让人无法忘怀
的城市。我坚
信，2020 年会
是我们品牌在
中 国 不 断 成
长、走向成熟
的一年。”

（金人敏）
本栏目由

青岛国际会展
中心独家赞助

新冠肺炎疫情对展览业影响初步显现
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展品变商品 意大利奥拉拉看好中国市场


