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近日，由北京奥运城市发展促
进会与国际数据集团共同主办的
2019 年国际冬季运动（北京）博览
会（以下简称冬博会）在北京国家会
议中心举办。

据主办方负责人表示，本届冬
博会延续了“冰雪力量”主题，展览
面积达3万平方米，600多个品牌参
展，设置了20余场平行论坛及配套
活动，包括奥运城市发展论坛、芬兰
日主题活动、冰雪文化发展论坛、雪
场运营管理论坛、中国冰雪人才发
展论坛、冰雪旅游发展论坛、场馆设
计及营造论坛等。

走进展区，冰雪气息扑面而
来。在互动体验区，北京幻威科技
有限公司带来的VR北京冬奥雪上
科普体验吸引众多互动的观众。记
者看到，在一台VR模拟滑雪机前，
不少观众排队体验一场奇妙的“滑
雪之旅”。在这里，观众们只需头戴
VR眼镜、脚踏滑雪板，就可以开展

“滑雪”运动。在显示屏上，实时播
放着观众看到的场景：时而有障碍
物抛出，时而有雪球滚落，时而有悬
崖冒头……观众们也随着场景摇
摆，时而后仰，时而左右躲闪，时而
发出一声尖叫。

除了互动体验，现场的数衍科
技展示了三大“黑科技”——智慧场
馆数字小票服务、智慧场馆精准客
流预警系统、智慧场馆发票管理平
台，“这些‘黑科技’适用于智慧场馆
建设的多个场景。”数衍科技的负责
人向记者透露说，以智慧场馆精准
客流预警系统为例，数衍科技通过
铺设智能地面，凭借地面互感技术
实时搜集和记录信息，通过大数据
打造智慧场馆精准客流预警系统，
为场馆用户分析提供精准数据。

必胜体育产业（北京）公司带来
的电子靶位系统和光学枪支让许多
观众过了一把“打枪瘾”。北京华星
云睿科技有限公司展示的“5G+”智

能冰球，多维度呈现训练及比赛中
球队及球员的运动表现、机能表现
与技战术表现，可横纵比对成长趋
势，实现训练科学化、管理数字化、
成果可视化。

在现场，作为北京 2022年冬奥
会和冬残奥会的三大赛区之一，延
庆展区从“美丽延庆”“冰雪夏都”

“冬奥梦想”“科技冬奥”四个方面诠
释不同角度的延庆。走进展区，印
入眼帘的首先是延庆在科技服务冬
奥和智慧城市建设方面的成果，5G
远程医疗、微芯桩预警系统、光谱智
能快速监测系统、氢燃料电池、无人
机、VR 模拟滑雪等诸多高科技产
品令人应接不暇。

在延庆的科技冬奥展区，中关
村智连灾害感知科学研究院的微芯
灾害预警技术有效提升了防灾减灾
效果。

据展区负责人介绍，该微芯传
感预警系统曾获得国家科技奖项，

已进入应急管理部及自然资源部产
品推广名录。今年 4 月，延庆龙庆
峡景区安装了3个微芯桩进行长期
安全监测。同时，5G远程医疗、光
谱智能快速监测系统等新技术、新
产品也应用到了冬奥保障工作中。

许多冰雪产业强国也展示了风
采。加拿大卑诗省旅游局与加拿大
旅游局、加拿大艾伯塔省旅游局共
同向观众展现加拿大冬日风情。加
方以旅行故事展映、沉浸式互动体
验等多种形式普及冰雪运动知识，
并与中方交流合作，推进冰雪运动
产业在中国的进一步发展。

据介绍，被誉为“滑雪天堂”的
卑诗省，以漫长的雪季、丰沛的雪量
和全球顶级的滑雪度假村成为众多
滑雪爱好者首选的滑雪胜地。今
年，卑诗省希望继续借助冬博会这
一冰雪产业盛会吸引中国游客的注
意力，也为中国冰雪旅游业打开机
会之窗，实现合作共赢。

冬博会：冰天雪地也出生产力
■ 本报记者 胡心媛

近日，第八届北京国际旅游商
品及旅游装备博览会（以下简称北
京旅商会）在北京中国国际展览中
心举办。

本届北京旅商会以“让文化鲜
活、让旅游生动”为宗旨，展出面积
15000 平方米，共有 15 个国际展
商，国内 9 个省区文化和旅游厅
（局）以及北京16个区文旅局组团
参展。本届北京旅商会紧随文旅
融合趋势，深入推进文化和旅游领
域的改革创新，为文旅行业的发展
提供了有力的契机和重要的平台。

记者从展会主办方处了解到，
本届展会共设置了六大展区，分别
为北京展区、中国展区、博物馆文
创展区、一带一路国际展区、地方
特色旅游商品展区及旅游装备展
区，万余款文创产品、科技产品、旅
游装备、老字号、旅游食品等旅游
商品集中亮相。

展会主办方负责人表示，本届
北京旅商会在往届的基础上进行
拓展延伸，全面展示文旅融合全链
条、多领域的综合成果。展会突出
文旅融合的特点，参展商在展会产
品设计上更加注重个性化和多元
化，为首都“文化+旅游”产品供给
提供新平台。国内外旅游商品、文
创商品、动漫影视衍生品、文旅装
备、旅游路线等都在展会现场亮
相，紧跟时代步伐，贴近大众需求，
让观众“一站式”购齐。

记者在展会上看到，现场特别
设置了“北京礼物”区，集中展示了
80家“北京礼物”企业的数百款优

质产品。该区域也是整个展会人
气最旺的区域。在这里，不仅掐丝
珐琅、兔爷等传统北京特色旅游商
品随处可见，还有一些颇具创意的
北京礼物让人眼前一亮。比如，一
款立体手绘贺卡，打开之后南锣鼓
巷的胡同、地标等建筑跃然纸上，
相当于一份立体地图，游客捧着它
就能畅游南锣。再如，一把国家图
书馆出品的文创尺子背面标注着
数十本古代典籍名录的名称，观众
用手机对着包装盒上的“中国古代
典籍长河”几个字进行AR扫描，即
可看到一个视频，里面有尺子背面
标出的所有古代典籍的内容简介。

还有一条利用 AR 技术开发
的丝巾也很引人关注。观众只要
用手机扫描丝巾上的纹路，就能获
取这款丝巾的纹路的知识。“以前
游客购买的旅游商品仅仅是一件
商品，现在的文创产品善于利用科
技手段，加强了商品的厚度，让游
客把知识和思想带回家。”工作人
员说。

在北京天安门旅游文化发展
有限公司展区，一排以三军仪仗队
为原型制作的人偶摆件成为展会
现场的“网红”。展柜负责人告诉
记者，整套人偶摆件共囊括了十个
兵种，其中，最受欢迎的是三军仪
仗队，特别吸睛。

第八届北京旅商会以“展示精
品、扩大交流、加强合作、促进交
易”为目标，立足北京，面向全国，
放眼世界，助力北京旅游产业均
衡、健康发展。

本报讯（记者 谢雷鸣）记
者日前从 2019世界传感器大会
北京推介会上了解到，由中国
仪器仪表学会、郑州市政府联
合举办的 2019世界传感器大会
将于 11月 9日在郑州国际会展
中心开幕。2019世界传感器大
会将坚持“感知世界、智赢未
来”的主题，全球传感器领域最
具影响力的科学家和企业家将
围绕传感器领域的技术前沿、
产业趋势和热点问题开展高端
对话。

2019世界传感器大会主要
内容包括“五个一”，即一个主
论坛、一组专题论坛、一个传感
器创新创业大赛、一组高端应
用体验和一系列对接活动组
成。大会首次设立主宾国——
德国，邀请德国传感器相关领
域知名企业代表参展，展示最
具创新性的优质产品。西门
子、松下、三菱、ABB、霍尼韦尔、
GE、欧姆龙、艾默生等世界五百
强企业参展。诸多传感器企业
将携带产品到互动体验区，与
观众实现人机互动，推动智能
传感器领域的研究成果走向商
业应用。

大会举办的 10场专题论坛
将突出市场导向和应用导向，
涉及智能传感器在 MEMS 研
究、人工智能、智能制造、车联
网、5G 等领域的应用问题。大
会期间进行的中国（国际）传感
器创新创业大赛决赛评选，将
一展智能传感领域的创新技术
及人才新秀风采。

日前，以“直达·共生”为主题
的“金蝶云全球用户大会”在北京
雁栖湖国际会展中心召开，多名行
业领袖、超过3000位企业管理者齐
聚雁栖湖畔，共话企业成长之道。

金蝶集团董事会主席兼 CEO
徐少春在大会上发表演讲。“数字
经济时代，企业管理已从 ERP(企
业资源计划)时代进入 EBC(企业
业务能力)时代。”徐少春表示，企
业在数字化转型过程中，通常会
面临思维模式、业务、技术三方面
的“阵痛”，传统 ERP 应用只侧重

“资源”或“计划”，已经无法满足
数字化企业的新需求；企业级应
用正在快速转移到“业务”这一核
心，发展成为一种更加广泛的“企
业业务能力”。

大会现场还发布了基于行业
实践视角的《2019产业互联网白皮

书》，作为 5月成立的“产业互联网
实验室”的重要研究成果，白皮书
着眼于消费互联网迈向产业互联
网的关键转折点，全新定义产业互
联网，基于价值链重构，从战略、战
术、布局、路径四个维度搭建产业
互联网转型框架，并结合综合集

团、制造业、零售分销等典型行业
的成功实践经验，用案例深入浅出
剖析了产业互联网不同产业的具
体企业上的实践应用，探索企业转
型之路和成长之道。

此次大会共有14个主题活动、
“100+”大咖、“3000+”企业，金蝶携

手众多行业标杆企业领袖和金蝶
的管理专家、技术专家，奉上知识
盛宴，一起探讨“直达·共生”之道；
2天会期，6天搭建，“300+”工作人
员，雁栖湖会展中心以专业的服
务、优质的硬件配套助力行业盛
会，与企业共同成长。

本报讯 10月22日，两辆卡车
载着拆分后的 FSD 195 高速巡逻
船，从国家会展中心（上海）北广场
驶入 4.1号馆，几十名工作人员早
已守在一旁，一遍又一遍研究装卸
方案。第二届进博会布展由此拉
开序幕。

“FSD 195”的制造商法拉帝
集团也是首届进博会的参展商，当
时展示的休闲游艇长12米，高约5
米。在与观众洽谈时，他们发现，
除了有需求的个人买家外，政府和
一些企业对公务舰艇的需
求也很大。于是，他们决
定今年展示公务舰艇。

要把“FSD 195”这个
大家伙请进来可不容易。
从意大利热那亚港口出
发，“FSD 195”搭上远洋
轮，花了一个月漂洋过海
来到青岛港，再走陆路来
上海。进馆过程十分复
杂 ，“FSD 195”长 达 20
米。参展企业、运输企业
以及国家会展中心（上海）
的相关负责部门做了充分
预案：抵达港口后，“FSD
195”便由工程师进行了船
体拆分，上部的飞桥先“打
包”、两个螺旋桨卸下来装
车，用两辆超低平板半挂
车装运至北广场后，按常
规货运车辆行驶线路进入

4.1馆，再进行拼装施工。
今年展品的筹备、运输、布

展等流程都有了更细致、妥帖的
安排。

“尽管今年我们只有这一件
实体展品，但无论是个头，还是技
术含量，都远超去年的游艇。”法
拉帝集团公务舰艇部总工程师卢
卡·佩洛西奥对第二届进博会充
满了期待。 （毛雯）

本栏目由青岛国际会展中心
独家赞助

河南郑州下月举办
2019世界传感器大会

第二届进博会布展工作全面展开

第八届北京旅商会：文旅融合唱主调
■ 本报记者 胡心媛

与全球用户共生金蝶云 直达北京雁栖湖会展中心
■ 吴青青

10月22日，浙江米奥兰特商务
会展股份有限公司（以下简称米奥
兰特）在深圳证券交易所创业板上
市。米奥兰特证券代码：300795，发
行价格 14.27 元/股，发行市盈率为
22.99 倍 。 直 至 收 盘 ，股 票 报 价
20.55，涨幅44.01%。

这意味着，中国本土会展资本
拉开帷幕，成为会展业发展的历史
转折和标志性的里程碑。

随着米奥兰特上市开盘，引发

了业界的广泛关注。国际展览业协
会（UFI）、国际展览与项目协会
（IAEE）等国际组织对中国本土会
展企业资本化给予高度肯定。

深耕市场助力企业走出去

“上市，只是米奥兰特阶段性的
发展目标。”浙江米奥兰特商务会展
股份有限公司董事长潘建军表示，
米奥兰特将以次为新起点，不断创
新经营理念，提升竞争力。

多年来，米奥兰特深耕“一带一
路”沿线市场，打造“自主产权、自主
品牌、自主运营”的定制化全球会展
营销服务平台。

潘建军强调，会展营销服务平
台通过布局全球各大市场主要节点
国，为“中国制造”企业走出去提供
定制化全球会展营销服务。

按照米奥兰特利用会展营销受
众可延展的特性，再向其他国内有
走出去需求的受众提供会展营销服

务，最终打造成集经贸、文化、旅游
等多边受众于一体的定制化会展营
销服务平台。

米奥兰特围绕“一带一路”及
“金砖国家”市场需求为核心，创新
办展商业模式，打造集线下全球会
展营销服务平台、线上数字会展营
销服务平台为一体的会展营销服务
平台，助力中国制造走出去。

据介绍，根据米奥兰特发展战
略，未来3年内，公司境外自办展业
务将基本覆盖“一带一路”主要贸易
节点国。

制定新时期的新目标

“服务连五洲、贸易通四海”是
米奥兰特成立之初确定的经营理
念。让天下没有难做的外贸是每一
个米奥兰特人为之努力拼搏的使
命，为“中国制造”量身打造自主服
务贸易平台，已成为米奥兰特新时
期的新目标。

目前，米奥兰特已在土耳其、
波兰、埃及、南非、尼日利亚、肯尼
亚、约旦、墨西哥、巴西、哈萨克斯

坦、印度、阿联酋等 12 个区域市场
的集散国家举办展会。统计显示，
2014 年至 2019 年 6 月，已累计为 1
万多家“中国制造”企业提供境外
展览服务。

业内人士表示，多年来，米奥兰
特在“一带一路”沿线国家举办的展
会已形成广泛的影响力，成为“一带
一路”市场买家采购中国商品的重
要贸易平台。

据米奥兰特招股说明书显示，
本次发行所募集资金主要投资项目
包括境外自办展业务升级与扩展项
目、“China Homelife 247”展会外贸
O2O 撮合平台升级项目、营销服
务网络及信息化建设项目。其中，
境外自办展业务升级与扩展项目
拟用募集资金投入金额 0.38亿元；

“China Homelife 247”展 会 外 贸
O2O 撮合平台升级项目拟用募集
资金投入金额 0.23亿元；营销服务
网络及信息化建设项目拟用募集
资金投入金额 2.41亿元，三大项目
合计拟用募集资金投入金额 3.02
亿元。

米奥兰特拉开中国会展资本大幕
■ 本报记者 兰馨

第二十六届中国杨凌农业高新科技成果博览会日前在陕西杨凌举办，展会规模达18万平方米。其中，室内展
馆主要以农业高新技术成果展示交易和现代农业国际合作为主。 （何进）


