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本报讯 日前，以“IP 新动
能，创意新未来”为主题的 2019
年青岛国际版权交易会在位于青
岛即墨区的青岛国际博览中心落
幕。本届版交会规模达 2万平方
米，包括展览、会议等内容，故宫
博物院、流浪地球、愤怒的小鸟等
国内外知名版权企业和 IP 产品
汇聚一堂，探索北方授权行业可
持续的创新发展模式，聚焦 IP经
济，推动中国文化输出。

近年来，即墨区重视版权管
理和保护，在 2017年被国家版权
局正式授予“全国版权示范城
市”，成为全国第十座“版权示范
城市”，新时代新形势下对版权生
态进行保护的“即墨模式”在全国
叫响。同时，即墨将会展业作为
转方式、调结构的重要产业予以
大力扶持，配套设施和综合服务
功能日益完善，为即墨举办高标
准、高质量的会展奠定了坚实的
基础，即墨已成为名副其实的江
北会展“黑马”。 （季毛雯）

本报讯（记者 兰馨）日前，
记者从中国纺织工业联合会了
解到，第三届中国纺织非物质文
化遗产大会将于 11 月初在云南
昆明召开，会期三天，主要内容
包括主旨大会、主题论坛、展览
展销、非遗体验、服饰表演、合作
签约，以及“首创杯”2019年度中
国纺织非遗推广大使评选、“首
创杯”第三届中国纺织非遗大会
文创纪念品设计征集系列活动
结果揭晓及颁奖仪式、“我与非
遗”庆祝新中国成立七十周年微
电影优秀作品展映、《中国纺织
非 物 质 文 化 遗 产 发 展 报 告
（2018/2019）》发布等。

本届纺织非遗大会将加大纺
织类非遗资源的发掘力度，推动
文旅融合，为纺织传统文化与传
统技艺的保护、创新注入新动
力。还将继续与首创集团合作，
于大会期间举办“首创杯”2019
年度中国纺织非遗推广大使评
选、“首创杯”第三届中国纺织非
遗大会文创纪念品设计征集系列
活动。

本届纺织非遗大会由中国
纺织工业联合会主办，旨在讲好
中国故事，讲好纺织故事，铸就
中国优秀传统文化与纺织传统
技艺新辉煌。

本报讯（记者 毛雯）11 月 2
日至7日，以“智造·新织城”为主
题的第十八届中国（大朗）国际毛
织产品交易会将在广东东莞大朗
毛织贸易中心举行。本届织交会
以“原创设计、新型纱线、智能制
造”三大行业发展趋势为主线，致
力打造海内外毛织行业的贸易交
流和技术推广平台，助推传统毛
织产业升级为时尚产业、智造产
业、文化产业。

本届织交会将搭建机械专业
展馆。展会设立约 2000个展位，
展品覆盖毛衣、机械、纱线、辅料
及配件等全产业链，将进一步做
大特色展区规模，并通过一系列
创新举措，使展会更具专业性、引
领性和实效性。

自 2001年创办以来，织交会
从形式到内容，从商贸到生活，从
品牌到文化，为促进大朗毛织产
业的发展、加强区域经济合作交
流发挥了重要作用。

产 自 比 利 时 的 手 工 精 酿 啤
酒，能用 100 年的德国厨具，来自
土耳其、俄罗斯、越南的特色食
品，捷克的水晶皇冠，波兰的琥
珀、陶瓷……日前在济南国际会
展中心举办的 2019 东亚博览会规
模空前，来自 56 个国家和地区的
500 多家机构和企业携万余种商
品参展，吸引了众多采购商和市
民的关注。

场馆按展品特色分布

展会期间，不少观众每天很早
就来到展馆，极有兴致地参观。欧
洲国家展区、韩国和日本展区颇受
欢迎。

欧洲国家展区包括俄罗斯、土
耳其、荷兰、捷克、意大利、德国、希
腊、比利时、波兰和匈牙利等 10 个
国家和地区。捷克的查理四世国王

水晶皇冠、俄罗斯的蜂蜜和伏特加、
土耳其的橄榄油、荷兰的深海鳕鱼、
意大利的红酒、波兰的琥珀和陶瓷
均让人迷恋。

在韩国和日本展区，来自两国
的美容产品、食品、母婴产品、日用
品、电子产品应有尽有。

其他展区的人气也很旺。非
洲、美洲及南亚、西亚、东南亚综合
展区、蒙古展区、中国港澳台展区也
是人山人海。伊朗、菲律宾、泰国、
老挝、巴西、越南、马来西亚、巴基斯
坦、印度、斯里兰卡、墨西哥、澳大利
亚、阿拉伯联盟、太平洋岛国联盟等
均单独设有展区。印度的纯手工工
艺品、斯里兰卡的红茶、伊朗的全真
丝波斯地毯等吸引了不少喜爱家居
用品的消费者。

上万种产品来自原产地

“早就听说俄罗斯的蜂蜜不错，
今天尝了尝，味道儿真好！”“你看，还
有锡兰红茶！”开幕首日，展会上不乏

惊叹的声音。记者从现场看到，涵盖
化妆品、食品、饮品、调味品、电子产
品、动漫玩具、特色农产品等在内的
万余种展品均来自原产地。

在俄罗斯展区，除了闻名世界
的伏特加，产自俄罗斯滨海边疆区
泰加森林地区的椴树蜂蜜凭借天然
成熟、没有添加，俘获了不少消费者
的心。

围绕俄罗斯展区的是荷兰、希
腊、土耳其等国家的展区，各国的特
色美食，吸引了不少尝鲜者。秉承
德国制造“工匠精神”的厨房锅具，
也受到青睐。这里还有捷克、波兰
的珠宝首饰及艺术设计品。

“原来这就是被称为‘天使之
翼’的 2011 捷克小姐桂冠。”来自
德州的周晴在捷克展区发出如此
感叹，精美的水晶皇冠令人惊叹。

良好环境让外商乐而忘返

本次展会吸引了大量外商。语
言虽不同，却并没有影响交流。谈

到对济南的感受，他们都竖起了大
拇指。

“济南人很热情、很友好。”来自
巴基斯坦的参展商乔杜里说，济南
的热情让他有宾至如归的感觉。

“这里的绿化很好，泉水也很有
名，展会结束后，我一定要去品尝趵
突泉的水！”这是乔杜里第三次来到
济南，这一次，他感受到的除了观众
的热情，还有政府部门的重视，“从招
商到布展，能感觉到大家的认真。”

韩国仁川市政府驻中国代表
处首席代表柳泰善带了当地 9 家
企业前来参展，涉及化妆品、食品、
日用品、厨房用品、母婴用品，这是
他们首次参加东亚博览会。济南
给他留下了深刻的印象。

他说，“这次展会组织有序，质
量很高。希望通过此次活动成功
对接代理商和经销商，使仁川市中
小企业搭上山东经济发展直通车，
我也希望以后能有更多机会来济
南参加相关经贸活动。”

东亚博览会专业采购成交额达46.3亿元
■ 李飞

近日，2019北京国际教育品牌
连锁加盟博览会在北京中国国际展
览中心举办。本届博览会吸引了近
200家展商，展出的创新课程、加盟
项目达 1000 多项。展会主办方负
责人表示，本届博览会以“业态引
导、资源整合、市场规范”为目标，以
先进典型带动全面提升，共同培育
打造健康有序的教育市场。

本届博览会集中展示了教育
培训行业的各类代表，在展出产品
的同时宣传先进教育理念，引领全
行业提高教学质量和教学效率，促
进行业自律。上述负责人对记者
表示，基础教育机构、社会培训机
构、职业教育机构都能在博览会期
间找到适合的合作项目。为了鼓
励课程创新和机构连锁发展，参展
商尽可能提供优惠的合作条件，有
些项目甚至以“零费用”的方式开
展公益合作。

一大批行业品牌企业集中亮
相展会。其中，海风教育、四中网
校、掌门 1对 1、麻辣老师等纷纷展
示了最新的线上教育体系及双师

课程。欧美思、巨人教育（精锐教
育）、弘德少年、传大凤凰等着重青
少年的综合文化素质教育。美国
绘本树英语、美国想象力英语、葡
萄籽英语等英语教育品牌带来了
欧美最新的教育课程和线上线下
互动教育体系。乐融儿童之家、玛
利娅蒙特梭利、纽约国际儿童俱乐
部等早教品牌也全面展示了他们
的最新课程。

除了传统的儿童教育，各类创
新科技教育项目和艺术教育也成为
本届博览会的亮点。近年来，艺术
教育越来越受到人们关注。在本届
博览会中，童画美术、未来美院、麦
德魔方、玫苓全人音乐等专业教育
机构着力赋能正规艺术教育。运动
宝贝、雪乐山等也为青少年的体能
发展提供靠谱教程。

葡萄籽英语的展厅内，人潮涌
动，前来展位咨询的观众络绎不
绝。“葡萄籽英语在本次展会中得到
了现场很多观众的青睐。”该展厅
的工作人员表示，他们已经不是第
一次来参展，前来参展是希望能让

更多人了解葡萄籽英语，以便为更
多客户提供更好产品和服务。

华夏爱婴是一家专注0-6岁科
学早幼教、托育事业的企业。华夏
爱婴董事长杨祖香认为，未来早教
不仅仅属于 0-3岁的婴幼儿，并且
属于0-6岁的婴幼儿。“未来早教发
展应该是多元化的，如政府倡导的
家庭教育、多个部门参与的婴幼儿

‘照护’以及婴幼儿保育、养育、教育
相结合的科学早教。”杨祖香告诉记
者，她们此次前来参展的目的是为
寻找教育加盟的创业者，提供专业
的教育理念与高水准的服务。

此外，本届博览会还举办了系
列论坛、项目发布会、研讨会，与会
人士共同探讨了教育培训行业的最
新动态和发展方向。

业内人士表示，随着我国经济
持续发展，居民收入不断增长，对教
育培训的经济承受能力不断提高，
教育培训行业市场规模有望继续扩
大。按照保守 10%增速来预测，到
2023年，中国教育培训行业市场规
模将达3.5万亿元。

2019青岛版交会
在即墨闭幕

第三届中国纺织非物质
文化遗产大会选址昆明

第十八届大朗织交会
将于11月举行

日前，由文化和旅游部、上海
市政府主办，上海市文化和旅游
局、（上海）国家动漫游戏产业振兴
基地、上海广播电视台、上海文化
广播影视集团有限公司（SMG）共
同承办的第十五届中国国际动漫
游戏博览会（CCG EXPO 2019）在
上海举办。

本届博览会展览面积达 6万平
方米，迪士尼、哔哩哔哩、腾讯视频、
阅文集团等 350 余家品牌企业参
展，经典国产动漫《大闹天宫》《黑猫
警长》《葫芦兄弟》等也集中亮相。

据博览会组委会相关负责人介
绍，为进一步推动动漫游戏展会升
级，本届博览会首次推出“国产动漫
主题日”、科幻论坛、电子竞技嘉年
华等活动。活动期间还举办了庆祝
博览会“15岁”系列活动，为观众整
体呈现包含动漫、游戏、影视、文学、
角色扮演、声效、配音、衍生品等在
内的沉浸式文化大餐。

“中国国际动漫游戏博览会的
成长，得益于上海日渐浓厚的文化
氛围、庞大的动漫和游戏用户群体、
强劲的市场消费潜力等，博览会正
成为‘上海文化’品牌的重要组成部
分。”中国国际动漫游戏博览会组委
会相关负责人表示。

业内人士称，我国动漫产业的
繁荣发展，依托于高新技术的发展，
符合文化产业的发展规律。展望未
来，依托互联网大数据、人工智能和
5G技术等，动漫产业发展将获得更
强的新动能。

数十款独立游戏作品在展会
期间集中展示。什么样的游戏能
够跑赢流量，是本届展会期间被广
泛探讨的话题。业界的一个共识
是：中国游戏产业进入更趋理性的
平稳增长期，在流量竞争的“下半
场”，长线产品成为主力，想赚一波
就走的买卖已经没那么好做，通过
精细化的制作运营拓展游戏生命

周期才是正解。
上海市新闻出版局前不久发布

的《上海游戏出版产业数据调查报
告》显示，2018 年我国游戏市场实
际收入达到 2144.4亿元，长线产品
已经成为游戏收入的主要支撑。

如何跑赢下半场？三七互娱投
资副总裁林均全提到的“马拉松精
神”一词，获得了业内人士的共鸣。

“不断在擅长的品类深耕，就好像跑
马拉松，一个游戏才能成为精品，获
得生命力，最终成就现象级品牌。”
事实上，产品的生命周期已经逐渐
替代瞬间的流量、营收，成为游戏公
司衡量产品运营成功与否的标准。
2010 年投入游戏开发的点点互动
近年发布的游戏，流水总能在中国
排行榜中排入前三名。点点互动首
席营销官吴庆说，拉长产品的生命
周期，正是公司成功的秘诀，“一款
游戏必须成功运营65个月以上，才
算及格。”

有业内人士用“精致、精确、精
细”来描绘当下游戏产品的运营思
路。首先，产品本身要足够精致，要
通过精确的目标人群定位，在题材、
玩法乃至后期维护上，贴合受众的
心理需求。此外，在运营上更要做
到“精细化”，将市场运营的每一个
细节做到极致。

在业内人士看来，要为游戏“续
航”，必须把内容生产、运营过程中
每一个环节做到极致。游戏行业
的“蓝海”藏在不断开拓的细分市
场中。

业内人士分析，对成长于网络
时代的玩家来说，游戏展现的审美
特质与文化态度更为重要。这样
的市场心理诉求，为注重个性的独
立游戏提供了机遇。去年《太吾绘
卷》便开了一个好头，这款由三人
研发、几乎没有宣传的游戏，发售
一个月后，凭借极具个性的玩法，
产生 80 万销量。游戏精心打造了

一个武侠世界，并且构建起一套巧
妙的“参数系统”：攻防双方的力度
和应变，精妙程度和拆招方法等都
被一一展现；习武之人的悟性、随
年龄增长带来的体力降低，经验增
强等特质也被人设考虑。武侠概
念的高质植入，让《太吾绘卷》分外
生动。

同样，在运营平台上的精准投
放和用户体验的创新，也能让游戏
跑赢注意力转移周期。跳出游戏本
身，就有机会创造更多可能。比如，
韩国游戏《BTS WORLD》与本土
当红青年偶像团体对接，让玩家化
身操盘手“经纪人”，对成员进行培
养。组合现实中的MV、歌曲作品，
也密集出现在游戏中，打破真实与
虚拟的界限。虽然职业扮演游戏并
不新鲜，但是针对粉丝推出的游戏，
不仅投放十分精准，而且很容易制
造真实生活的代入感，形成高度的
用户黏性。

高新技术成动漫游戏产业发展新动能
■ 张健

本报讯 2019世界物联网博
览会将于 9月 7日至 10日在无锡
太湖国际会展中心举行。本届物
博会以“融合创新·万物智联”为
主题，将举办 1场峰会、1个物联
网应用和产品展览展示、1 场物
联网新技术新产品新应用成果发
布会、10场高峰论坛以及12场系
列活动。

2019 世界物联网博览会规
模大、层次高，内容丰富，亮点纷
呈，将举办各类活动 25 个，参会
嘉宾的国际性、专业性较往届将
有较大提升，本届参会参展人数
预计超过18万人。

（钱清名）

日前，中国（北京）新能源汽
车博览会在北京国家会议中心举
办，包括三大主题展会（第四届中
国（北京）国际电动车博览会、第
三届中国（北京）国际电动车充电
技术展览会和第十四届中国国际
电池产品及原辅材料、零配件、机
械设备展示交易会），从电动车、
电池、充电技术等方面展示新能
源汽车行业新成就。

据了解，本届展会参展范围
涵盖了新能源汽车全产业链产
品：乘用车、商用车、专用车等整
车产品；充电桩、充电枪、充电机、
充电智能电网、充电桩运营等系
统的整车配套产品及解决方案；
电池产品、原辅材料、机械设备、
零配件等电池产业链产品。来自
美国、加拿大、日本、德国、韩国、
比利时、印度等国家和地区的
200多家企业参展。

风帆、圣阳、桑顿、豪鹏、双
鹿、南孚、西门子、国网电动汽车
服务公司等领军企业全面展示了
电池全产业链的最新技术、最新
产品。

比亚迪股份有限公司正在
二次充电电池领域进行全产业
链布局，本次展会带来了镍氢电
池、钴酸锂电池、磷酸铁锂电池、
三元电池等已被广泛应用于电
子产品、电动汽车、储能等领域
的二次电池。

科力远新能源股份有限公
司带来了轨道交通市场电池包、
燃料电池膜电极、民用电池、车
载动力电池模块等系列产品。
据参展商介绍，公司的燃料电池
膜电极的相关制备技术整体达
到了国内先进水平，部分指标国
内领先。

国网电动汽车服务公司副总
经理贾俊国讲道，智慧能源与电
动交通是互相促进的关系，大规

模的交通电动化，对能源的需求
和要求非常高，反过来促进了智
慧能源的发展。交通电动化在我
国不仅是必然的趋势，而且已有
良好的发展。该公司为此提出，
电动汽车充电要有三个模式，即
无序充电、有序充电和智能充
电。目前企业在个人充电桩的有
序充电方面已有很多成果，未来
将向海陆空电动化进军。

展会上更为吸引人的要数宝
马、东风日产、上汽、北汽、广汽、
奇瑞等整车企业展示的新能源汽
车了。

上汽大通带来了全新的纯
电动物流车，上汽集团携荣威、
名爵两大品牌亮相，北京现代则
展示了第九代索纳塔混合动力、
新伊兰特 EV、全新索纳塔插电
混动三款新能源车型，这在合资
企业中是唯一实现了EV、HEV、
PHEV 全面量产的企业。参展
商透露，今年北京现代还将推出
领动插电混动、昂希诺纯电动、
菲斯塔纯电动三款新能源产品，
继续强化在新能源市场的领先
地位。

本届展会特别设置了“充电
设施展区”“电动车展区”等细分
展区，让观众和展商实现精准对
接。同期还举办了“新能源汽车
试乘试驾活动”，实现室内室外展
区实时互动，不仅让消费者从外
观、内饰上了解新能源汽车，更能
通过零距离的接触，进一步感受
新能源汽车在舒适度、动力、续航
等方面的驾驶体验。

目前，我国在推广新能源汽
车方面处于全球领先水准，从上
游的原材料到中游三电的核心技
术、系统和整车制造，到下游充电
的服务、出行的服务、电池回收
等，均已率先建立起全球最完整
的新能源汽车生态体系。

新能源汽车展：

完整行业生态系统初现
■ 本报记者 苏旭辉

世界物联网博览会
将举办25个活动

教育培训行业谋求有序发展
■ 本报记者 胡心媛


