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●会展关注

●会展传真

本报讯（记者 苏旭辉）近日，以
“开放互通 多元互联”为主题的第
九届中外会展项目合作洽谈会在北
京雁栖湖国际会展中心举行。

此次洽谈会期间发布了 4个行
业报告（《政府型展会发展调研报
告》《中国展览场馆发展报告》《中国
会展教育报告》《中国出展行业调查
报告》）。

据承办方之一的北京雁栖湖
国际会展中心总经理任宇介绍，北
京在“四个中心”城市功能定位中

特别强调 了 国 际 会 展 中 心 的 建
设，北京重视主场外交活动，借助
会展平台开展重要国家战略的实
施。北京雁栖湖国际会都是北京

“国际交往中心”城市功能定位的
核心承载区。今年举办的第二届

“一带一路”国际合作高峰论坛，北
京雁栖湖国际会展中心也参与其
中。除峰会期间场地的保障服务
工作外，还派出了业务骨干支援
雁栖岛的峰会主场地，从基础实
施、现场运营等多个方面配合大

会的召开。
北京雁栖湖生态发展示范区管

理委员会常务副主任彭明祥表示，
北京雁栖湖国际会都因承接了
APEC 峰会、两届“一带一路”国际
高峰合作论坛、中非媒体合作论坛、
北京国际电影节、G20 能源部长会
议等一系列高端政经会议和商务会
议、会展活动而享誉世界。

统计显示，自 2014 年，北京雁
栖湖国际会都建成以来，共承办各
类会议会展活动 12484 场，接待观

众 148.2万人次。雁栖湖国际会都
因承接国际盛会，为怀柔区带来了
难得的发展机遇。近年来，怀柔区
以雁栖湖国际会都为核心的会议会
展产业，正以迅猛态势发挥着越来
越重要的国际交往职能。

据了解，第九届中外会展项目
合作洽谈会由《中外会展》杂志社、
中国城市会议展览业协会联盟主
办，北京新展国际传媒有限公司、北
京欣恬世纪广告有限公司、北京雁
栖湖国际会展中心承办。

第九届中外会展项目合作洽谈会在北京雁栖湖会展中心举办

本报讯 2019年德国汉诺
威机床世界博览会前瞻新闻发
布会近日在汉诺威举行。展会
主办方德国机床制造商协会执
行董事维尔弗里德·舍费尔介
绍说，今年参展的中国企业数
量显著增长，将有 232 家中国
企业参加汉诺威机床世界博览
会，比上届展会多了60余家。

“这是非常强劲的增长。”
舍费尔说，“中国市场对德国机
床制造商非常重要，中国一直
是德国机床和金属加工企业最
大出口目的地。”

舍费尔介绍说，今年博
览会将聚焦“智能科技驱动
明日生产”，将有多种创新产
品亮相，这些创新不局限于
机床设备本身，还涉及生产
流程和其他基于数字化生产
要素。

据悉，汉诺威机床世界博
览会每两年举办一次，集中展
示国际机床和金属加工行业的
最新设备和技术。今年展会定
于 9 月 16 日至 21 日在汉诺威
会展中心举办。 （朱晟）

本报讯 日前，广州市市
长温国辉主持召开了广州市政
府常务会议，部署推进 2019广
东 21 世纪海上丝绸之路国际
博览会（海丝博览会）、第27届
广州博览会筹备工作。会议指
出，2019海丝博览会的主题论
坛和展览一并在广州举办，并
与第 27届广州博览会合办，这
是推进粤港澳大湾区和“一带
一路”建设的有力举措，是广州
打造全球企业投资首选地、最
佳发展地和国际商贸中心的重
要抓手。

在听取广州市贸促委等机
构关于2019海丝博览会、第27
届广州博览会筹备工作情况的
汇报后，会议认为，要认真总结
办会办展经验，在此前开展工
作的基础上，继续加大组织协
调力度，精心做好各项筹办工
作，提升博览会的质量、内涵、
层次、效益，扩大国际影响力。
另外，要积极邀请国内外重要
嘉宾、企业和研究机构参会参
展，办好相关论坛，开展业务商
洽对接，办出亮点和效果，真正
体现广州办展水平，展现国际
大都市的魅力。 （宗赫）

汉诺威机床世界博览会
将迎更多中企

广州力求体现
办展水平

本报讯 长城内外花团锦
簇，三湘四水绿色盈盈。7 月
7 日，北京世园会迎来由湖南
省政府主办的以“湘遇 · 桃花
源”为主题的“湖南日”。

“湖南日”以文化搭台、经
贸唱戏的形式，将湖湘特色农
林产业、文化艺术元素和生态
旅游资源完美呈现。

湖南展园以千古名篇《桃
花源记》所描述的“世外桃源”
真迹地——桃花源为原型，采
用 160 多个植物品种，串联

“武陵山石 ”“洞庭春晖”“桃源
寻梦 ”等多个创意，将“绿色生
活，美丽家园”的理念浓缩在精
致的园林场景中。

湖南各市州也在“湖南日”
活动期间充分展示独特的旅游
资源和文化魅力。长沙、衡阳、
湘潭、邵阳、岳阳等11个市州举
办专场活动，包括长沙的城市旅
游和绿色产业推介、衡阳的茶油
推介、常德的“相遇桃花源”、永
州的零陵古城、九嶷山舜帝陵宣
传推介、益阳的云台山石漠公园
和安化黑茶推介会、张家界的

“仙境张家界，惊艳全世界”旅游
推介交流、岳阳的“天赋洞庭，魅
力岳阳”经贸交流活动等。

湖南展园还举办了“十八
洞村精准扶贫成果展”，以精准
扶贫首倡地为重点，采用图文、
视频、产品展示等形式，全方
位、多角度、全景式地展示精准
扶贫提出以来十八洞村及全省
扶贫成果，成为园区亮点。另
外，湖南绿色产品展涵盖了 20
家茶油企业，节能低碳创新技
术及产品展区选定了远大、三
一重能两家企业，有机食品展
区展示了茶叶、富硒食品和特
色优质绿色食品。

湖南展园还进行了永州女
书非遗表演，以及湘绣、醴陵陶
瓷、菊花石、土家织锦、邵阳竹
刻、沅州石雕、苗族银饰、踏虎
凿花等非遗产品展示。

（毛雯）

眉山，成都附近一座具有悠久
历史的小城。6月，4场国际和国家
级会议先后在这里举办：由联合国
教科文组织主办的“文化2030|城乡
发展：历史村镇的未来”国际会议、
全国日本经济学会 2019年年会、全
国文化和旅游系统人事工作研讨会
暨乡村能人支持项目现场会、地理
标志农产品保护工程启动仪式暨全
国农产品地理标志培训班。

“越来越多的重要会节活动在
眉山举行，总的看来是富有特点、富
有成效、富有影响。”眉山市委书记
慕新海说。

有底气以会促会

“历史村镇的未来”国际会议是
眉山建市以来承办的最高规格国际
盛会，参会的86名外宾、170余名专
家来自 43 个国家。这个会议为什
么能落户眉山？

原来，2017 年 11 月，联合国教
科文组织通讯、会议与合作部门主
管多琳被眉山生态环境、文化氛围、
发展态势以及办会能力折服，提出
在眉山办会的初步构想。

最近两年，眉山成功举办多场
次国内外重要会议及会节活动。“这
将全方位展示眉山开放发展形象，
极大提升眉山的知名度和影响力，
助力眉山加快建设开放发展示范
市。”慕新海一语道出办会初衷。

如何让眉山在会展经济主办方
众多选择中脱颖而出？眉山有这些

办法：
一是彰显比较优势。本次全国

文化和旅游系统人事工作研讨会暨
乡村能人支持项目现场会，是文化
和旅游部组建后首次在北京以外地
区召开的全国性文旅会议。这是因
为该市文广旅局和丹棱实施的国家
示范项目“民间众筹文化院坝建设”
在结项评审中获得西部第一名。

二是以会促会，实现良性循
环。在“历史村镇的未来”国际会议
上，厄瓜多尔文化和遗产部部长劳
尔·佩雷兹·托雷斯对东坡文化和眉
山非遗艺术赞不绝口，发出盛情邀
请，东坡国际文化节走进南美洲有
望实现。

三是创新思路，创造“主场”。
早在 2017 年，眉山主动对接，成为
北京世园会国际竹藤组织园的主
要协办单位，在世园会上拥有这一
难得的展示平台。在该园所展示
的 3000 多件竹藤产品中，七成来
自眉山。

眉山市还拥有东坡国际文化
节、眉山东坡国际半程马拉松赛等

多个自办的知名会节活动等待做大
做强。

算大账虚功实做

全国日本经济学会2019年年会
本是全国日本经济学会的一个工作
年会，但眉山借助这一平台，成功加

“戏”：举办中日康养产业发展与合
作研讨会、眉山市优势产业推介会。

同时，中国社会科学院日本研
究所中日康养产业合作（眉山）基地
揭牌。这是中国社科院设立的唯一
一个研究基地，将为开展中日康养
产业的深入研究搭建平台。

参加年会的日本中荣集团还与
眉山卫生职业学校签订协议，将合
作培养护理专业人才。前来参会的
众多日本康养产业相关机构和企业
中，有 40 多家早就在眉山的“朋友
圈”里。

“缘分”来自总投资约 300 亿
元、落户于天府新区眉山片区的中
日国际康养城项目。去年以来，多
家日本企业前来考察调研，对和眉
山乃至四川开展康养产业合作表现

出极大兴趣。
“今年西博会眉山的签约项目，

可能会从这次会议中催生。”眉山市
经合局局长赖刚说，仅会议期间，该
局就获得10多条项目信息，未来将
逐条深挖对接，力促落户。

“每次会议都是商机，每名与会
者都可能是眉山未来的投资者、宣
传者、推动者。”眉山市要求相关人
员与参会来宾保持联系热度，以此
推动国际合作和友城交流。

在“历史村镇的未来”国际会
议中，泰国楠府府尹维拉凯迪·赛
瑞斯帕科纳认为，楠府和眉山在区
位、环境、旅游等多方面有诸多相
似之处，希望双方建立官员互派学
习交流机制。

就在去年，天府新区眉山片区
管委会凭借一条不起眼的信息，成
功与美国加州签订总投资 260亿元
的加州智慧小镇项目，开工在即。
2017年以来，眉山通过西博会等各
种会节活动平台，签约项目106个，
合 同 金 额 1559.2 亿 元 ，履 约 率
96.23% ，开 工 率 82.08% ，投 产 率

25.47%，资金到位率30.59%。

抢“蛋糕”做出品牌

眉山也从“一月四会”的节奏中
发现问题，总结经验，以更好地迎接
未来。

一位拟出席“历史村镇的未来”
国际会议的重量级嘉宾，在登机前
两个小时发现，承担往来旅程的旅
游公司居然没为其购买机票，而另
一位波兰外宾抵达成都双流国际机
场后，因未办理来华签证在入境时
被拒……

为此，眉山首次采用联络官加
志愿者的接待模式，组建18个外事
接待工作小组，抽调18名副县级领
导干部担任外宾在眉山期间的联络
官，收到明显效果。

“会展经济既是潜力股，又是引
爆点。”眉山市东坡区委书记朱莉
说，“这是一块无比巨大的‘蛋糕’。”
该区将尽快引进一家知名国际博览
集团公司，举办更多有影响力的会
展活动，推动会展产业做大做强、做
出品牌。

四川眉山会展经济强势起步
■ 文铭权

●会展大咖秀
本栏目文章涉及版权，转载请注明出处

观众进“桃源”
领略湖湘特色

“酒香不怕巷子深”的营销模
式时代早已成为过去时。进入新
经济时代，再过硬的产品也不敢孤
芳自赏。简而言之，任何产品在修
炼内功的同时，还需要打磨出属于
自己的金字招牌。也就是说，服务
在于品质，品牌在于传播，而传播
要借助营销的力量来发挥作用。
近一段时间以来，笔者在对“会展
营销”进行研究和思考后发现：就
营销主体而言，会展营销的发力
重点已经从企业或团体行为上升
到城市（区域）层面。

这是一个重大的转变。目前，
许多城市已经将会展作为区域经济
发展的重要引擎，如杭州将打造“新
经济会议目的地”作为发展目标，成
都将打造“国际会展之都”列入“三
城三都”的建设内容中，西安则全力
打造“一带一路”国际会展名城等。
除此之外，大型会展活动在选择目
的地的时候，考量的不仅仅是会展
场馆及其周边的配套环境等，越来

越看重举办城市的整体形象和气
质。如此一来，会展已从拼展馆设
施时代转身拼城市整体形象时代。
面对竞争，城市该如何进行自我包
装和推广？笔者借此想从以下两方
面进行展开论述：

一是深挖特色。每座城市都有
其独特的文化符号。近年来，在旅
游市场火爆的网红城市都有深入人
心的城市标签。以“一座来了就不
想离开的城市”——成都为例，其城
市营销意识萌芽较早，早在2003年
就邀请张艺谋导演拍摄短片将成都
的城市文化推向世界，继而成为网
红城市的领先者。火锅、串串、熊
猫、春熙路、宽窄巷子……众多鲜明
的地域符号是成都成为网红城市的
关键基础。但在百花齐放的同时，
也需要突出重点，强化城市形象的
独特性，比如对接梦工厂，将城市元
素植入电影《功夫熊猫 3》中，让熊
猫成为成都地域特色的典型标签。

二是引进“外脑”。无论是传统
文化还是传统产业，在坚守本质的
基础上，要以积极开放的态度拥抱
互联网时代的新兴事物，或许会碰
撞出意想不到的火花。以西安为
例，2018 年可谓是其城市营销元
年，除自身城市营销意识的觉醒外，
还得力于专业“外脑”的加持。去年
4 月，西安市旅发委与抖音短视频
建立合作，双方以抖音产品为基础，
推广西安的文化旅游资源，联合推

出“四个一计划”对西安的城市文化
进行全方位包装。同年，西安又与
国际知名公关公司携手，助力西安
向世界讲好城市故事。无独有偶，
杭州近年来在城市目的地品牌上取
得的卓越成效也在某种程度上得益
于与第三方品牌公司的强强联合。

西安与抖音的成功牵手，凸显
出基于新媒体、新思维、新技术的新
营销形式不可忽视的重要作用，而
关于新营销形式，笔者有几点观察：

首先是裂变营销。这种营销玩
法源于互联网企业，主要通过各种
各样“分享”的形式获取客源，裂变
的模式一定程度上降低了营销成
本，同时，由于相结合的形式可有多
种变化，更增添互动的趣味性。目
前，会展行业内已掀起裂变营销的
风潮，将其运用在会展活动宣传推
广等方面，颇有成效。

其次是跨界营销。上月优衣库
与KAWS联名UT的的疯抢浪潮引
起社会各界的极大关注。其实，流
量与流量的牵手已不稀奇，单枪匹
马、孤军奋战不再是品牌推广的首
选，商家更倾向于联手流量IP共同
打造爆款。就如洛可可与猫王收音
机共同打造的全球设计合伙人模
式，让猫王收音机的销量快速上升，
让其成为个性、文化赋能的收音机
品牌。会展是巨大的流量池，这点
毋庸置疑，一如神州专车通过携手
众多高端会议活动凸显商务定位。

但会展流量的价值尚未主动发挥也
是现实，联手另一流量体从而实现
流量互通、流量变现，不失为一个开
拓方向。

最后是内容营销。“内容营销是
以营销为目的内容创作和共享”。
如现在许多内容优质且拥有大流量
的公众号都会与一些品牌进行合
作，将对产品的理解融入内容创作
之中，以流量带流量。会展行业中，
在向外界推送的行业分析报告中下
功夫，既能达到会后服务增值的效
果，也是一次绝佳的内容营销机会，
通过创造优质内容存量，让更多行
业参与者获益，进而让目标客群再
一次选择参加活动，形成良性互动
循环。无论形式如何千变万化，精
品的内容还是品牌营销的王牌。

在“酒香也怕巷子深”情境下，
如何将品牌推广做到极致、做出效
果，是新营销的新课题。事实上，互
联网时代，营销的本质就在于抢占
流量高地，无论是“抢人”还是“抢人
的时间”，或许都可以从关注内容、
运用技术、创新形式三方面展开思
考，找到适合自身的营销之道。会
展作为传统行业，正在转型升级，不
管是会展营销或是其他环节，都需
要在传承优良传统的基础上注入新
的活力。

（作者系北京北辰时代会展有
限公司总经理、杭州国际博览中心
总经理）

会展新营销何以为道？
■ 唐雪

近日，2019第十届西
安国际汽车工业展览会在
西安曲江国际会展中心举
办，展会规模近10万平方
米，国内外主流汽车品牌
集中参展。

本届展会由中国贸促
会汽车行业分会和西安市
政府主办，西安市博览事
务中心、西安市贸促会等
承办。

（邵瑞）

本报讯 7 月 8 日，来自京
津冀三地的相关企业汇聚天
津，参加第二届中国国际进口
博览会招商路演（天津）活动。
该活动由中国国际进口博览
局、天津市商务局主办。

中国国际进口博览局副
局长刘福学说，进博会着眼于
持续打造国际一流博览会的
目标，不断强化精准招商，积
极邀请国内更多企业，特别是
民营企业、中小企业到会，并
做好展前展中、线上线下供需
对接服务。进博会将与政府
部门加强沟通联络，为京津冀
地区的各类企业搭建新的国
际合作平台。

由于此次路演重点推介装
备展区和汽车展区，因此，参加
本次路演的企业主要集中在机
械制造、精密铸造、金属材料、
汽车零部件等行业。据介绍，
装备展区以材料加工及成型装
备、机器人自动化、航空航天和
全方位解决方案为主，众多科
技智造新品将在该展区首发。

（何进）

第二届进博会
在天津路演


