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5月4日，作为全球顶级车展之
一的 2018（第十五届）北京国际汽
车展览会（Auto China 2018，简称北
京车展）在北京中国国际展览中心
（新馆）落下帷幕。据北京车展组委
会统计数据显示，本届展会规模达
22万平方米，吸引了14个国家和地
区的 1200多家参展商，展示车辆
1022辆。此次车展在展车数量和
展车品质上继续保持全球领先水
平，北京中国国际展览中心两大场
馆（静安庄馆和新馆）共吸引观众

82万人次。
由中国贸促会、中国机械工业

联合会、中国汽车工业协会等主办
的第十五届北京车展主题为“定义
汽车新生活”，旨在探讨新趋势下汽
车对消费者生活的改变，并预示汽
车产业、汽车后市场在智能化、互联
化环境下的创新和变革。

造车新势力成“宠儿”

“本届北京车展集中展示了全
球汽车工业最前沿的新技术、新概

念，以及我国汽车工业在产业结构
优化升级、产品技术持续提高等方
面取得的进步。”业内人士如是说。
与往届观众纷纷与豪车近距离

接触不同，在本届北京车展上，观众
扎堆询问首次亮相车辆的功能和技
术参数。记者在展会现场还看到，
不仅新能源汽车异军突起，无人驾
驶技术也成为业界关注的热点。
“新的造车理念成为企业集中
发力的焦点。”北京车展组委会有关
人士表示，人工智能、无人驾驶、互
联化、智能交互等新技术遍布所有
展台，与上届北京车展热闹的概念
传播不同，本届车展造车新势力争
相“交卷”。除特斯拉、腾势、长江、
前途以全新的面貌参展之外，蔚来、
Polestar、奇点、爱驰、威马、拜腾、正
道、欧拉、云度及江淮大众等新势力
也首次亮相。
统计显示，目前，中国新兴造车

企业数量已突破60余家，并且还处
于不断增长的状态。在参展的 174
辆新能源车中，中国新能源车为
124辆。

汽车业迈入竞争新格局

中国贸促会汽车行业分会会长
王侠表示，在本届北京车展上，“汽
车+互联网”、造车新势力、电动车、
智能网联、无人驾驶等，在冲击传统
汽车产业时，让变革完成了一次“汇

报演出”。
“新技术正在让汽车的内涵和
外延发生深刻变革，汽车逐渐成为
全社会参与的多元移动智能平台。
造车新势力用全新的商业逻辑和模
式建立起全新的价值链条，传统车
企则纷纷启动新战略，加速转型。”
王侠强调，在这次全球汽车产业变
革的“十字路口”，中国车企应借助
新政策、新技术、新势力和新模式等
多重有利因素加速发展，进而实现
中国汽车品牌的自我超越。
“本届北京车展，不仅是造车新
势力的一次集中展示，也是一次大
检阅。”在北京车展期间举办的
2018北京车展高峰论坛上，业内人
士表示，随着汽车智能化、网联化、
电动化纷纷由概念转入实际应用，
汽车行业不得不面对全新的市场竞
争格局。
“随着科技的发展，人工智能
技术日趋成熟，那些在科幻电影中
才会出现的充满科技感的汽车正
向现实生活中驶来。”奇瑞汽车股
份有限公司总经理陈安宁说，“未
来的汽车行业，智者才能生存。从
某种意义上来说，我们已经跨越了
互联网时代。奇瑞在做的不是简
单的网联，而是整个企业的战略布
局和平台打造，这将是一个全产业
链的布局。”
王侠表示，新的技术革命正在

重新定义汽车，而汽车性能、功能和
使用属性、使用环境的变化也将重
新定义人们的生活。

北京车展服务全面升级

记者从北京车展组委会了解
到，本届展会全部进境展品100%实
现了全国海关通关“一体化”，实现
入境口岸到展馆的“一路畅通”，进
境展品通关时间压缩到 1.42小时。
北京海关通过单一窗口实现报关报
检，对进境展览品实现一次查验、一
次放行。此外，还开设了专用申报
窗口，采取 24小时通关服务、展场
实地验放等一系列通关便利措施，
保证展品物流顺畅无阻、无缝对接。
据北京车展组委会有关人士介

绍，在全国通关一体化通关改革以
后，国外海运发到天津口岸的货物
在北京海关申报后，就可以直接转
运至自己的仓库或者展馆布展，既
保证展会如期开幕，又减少了仓储
和运输费用，降低了30%的成本。
此外，为方便观众参观，本届北

京车展推出淘宝网售票、送票上门、
错峰观展等便利措施。展会现场还
进一步强化了安全保卫、餐饮供应、
通信联络、信息咨询、观展指南、志
愿者服务等。媒体日期间，中外参
展商共举行了 94场新车发布会。
共有 45个国家和地区的 3194家新
闻媒体的13563名记者报名。

北京车展：见证新时代产业链布局
■ 文/图 本报记者 周春雨

本报讯 记者近日获悉，签
约首届中国国际进口博览会的企
业数量已近 1100家，展览面积超
过18万平方米。霍尼韦尔、飞利
浦、菲亚特克莱斯勒、博世等 25
家 500强及行业龙头企业成为新
一批参展签约单位，47家采购商
首度现身对接洽谈。
首届中国国际进口博览会各

项工作已开始“加速跑”，上月新
增签约企业数约 400家，新增展
览面积约5万平方米。
据了解，新一代智能制造技

术成为新一轮工业革命的核心驱
动力。中国国际进口博览会上，
新一代智能产品将成为各界期待
亮点。
此次签约企业中，智能及高

端设备展区的霍尼韦尔公司将带
来先进的互联解决方案。日本发
那科公司将展示工业自动化工
程、机器人和物联网。
荷兰飞利浦照明公司将展示

其照明全产业链的实力。新日本
工机株式会社将展示航空航天技
术装备。德国通快集团将展示智
能工厂解决方案及3D打印系统。
一批智能和高端机床、材料

加工及解决方案的行业龙头也将
集体亮相，包括德国埃马克集团、
瑞士GF公司、美国赫克集团、瑞

士斯达拉格集团、西班牙尼古拉
斯克雷亚（NicolasCorrea）集团、
意大利乔布斯（JOBS）等。
汽车展区，全球各大品牌车

企荟萃。此次签约的品牌包括菲
亚特克莱斯勒、现代起亚、特斯
拉，以及汽配品牌德国博世和伟
巴斯特。另外，汽车展区已签约
的品牌涵盖了大众、宝马、丰田、
日产、戴姆勒、福特、通用、捷豹路
虎、DS、沃尔沃等全球主要知名
品牌。
在生物技术、医疗、食品安全

等方面，研发能力领先的美国赛
默飞公司将展示其先进的医疗和
检测设备。作为互联网和电子领
域龙头，美国高通公司将亮相消
费电子及家电展区。联邦快递公
司将在服务贸易展区综合展现其
系列物流服务和解决方案。
据透露，本次与会的采购商

是中国国际进口博览局根据签约
参展商所处行业、主营业务、意向
接洽企业等类别与采购商信息进
行充分比对后精准选择确定的。
据介绍，中国国际进口博览

会致力打造专业的境外展商服务
体系。此次参展商与采购商的精
准对接，正是为境外展商提供“一
流服务”的现实举措。

（章渝）

首届中国国际进口博览会
新添25家“重量级”企业

本报讯 记者从日前召开的上
海市政府新闻发布会上获悉，近年
来，上海大力增强城市核心功能，积
极推进国际会展之都建设，会展经
济进入“加速跑”时代。目前，全市
可供展览面积已超过 100万平方
米，位列全球主要会展城市第一。
据介绍，2017年上海展览业直

接带动相关产业收入超过 1200亿
元，展览业呈现国际化、专业化、市
场化、品牌化发展趋势。据国际展

览业协会调查显示，亚洲一半以上
的 B2B展会净面积在中国，其中，
上海展览数量和展览面积等多项指
标均居中国首位。
从场馆结构看，上海“大、中、

小、专”场馆种类齐全，拥有新国际
博览中心、世博展览馆等 9个大中
型经贸展馆以及中华艺术宫、上海
科技馆等 20多家专业展览场所，
还有各具特色的酒店内设会展设
施，能满足各类展览需求。

从运营水平看，去年，上海新国
际博览中心实现周转次数 33.9次，
世博展览馆实现周转次数 28.5次，
均远高于全国同类展馆平均周转次
数15次的水平。
到 2020年，上海年展览面积预

期将达到 2000万平方米，年举办
规模在 10万平方米以上的展会 50
个，进入国际展览业协会的机构数
量达到 35家以上，国际展面积占
比达到 80%。 （魏汉清）

展览面积超100万平方米，位列全球第一

上海会展经济实现“加速跑”

展览设计、工程类企业是会展
产业链中数量、从业人数体量最大
的部分。这一类企业在工商系统注
册的表述：包括展览、展览工程、展
览服务、展览设计等多种，而现实中
的经营范围基本包括：展览、展示的
设计、建造和服务；会议、发布、活动
的布置；企业展厅、商业空间的设
计、建造和施工，以及提供上述活动
相关的器材、音视频、灯光、多媒体
等设备等。其特点是设计与工程的
一体结合。

笔者想说的是，由于在早期的
国家标准的行业分类中，没有展览
设计、工程的分类。这也是装修、
装饰公司和广告公司介入展览设
计和工程的缘由。有据可查的是，
1984年，首次发布的国民经济行业
分类国家标准GB 4754-1984中没
有展览行业类别。只有接近或可
以借用的是“建筑业——装修装饰
业”“包括从事对建筑物的内、外装
修和装饰的施工和安装活动⋯⋯”
以及“社会服务业——信息、咨询
服务业”“专门为客户的商品、业务
和其他委托的事项进行文字、图
案、模型、影片等的设计、绘制、装
置等宣传广告活动，广告代理活动
也包括在内。”
直到2002年，国家标准在第二

次修订中，首次在“商务服务业——
其他商务服务”中列入“会议及展
览服务”，指为商品流通、促销、展
示、经贸洽谈、民间交流、企业沟
通、国际往来而举办的展览和会
议等活动。2017年，对“商业服务
业——其他商业服务业——会议、
展览及相关服务”的说明是“指以会
议、展览为主，也可附带其他相关的
活动形式，包括项目策划组织、场馆

租赁、安全保障等相关服务”，在此
分类下有科技会展、旅游会展、体育
会展、文化会展服务和“其他会议、
会展及相关服务”。那么，这个“及
相关”的服务，是否是对展览设计、
工程的概括？客观地说，我国现代
展览业的发展以展览设计、工程的
技术进步为开端。
上世纪80年代末，以展具、刻

字机、喷绘等为代表的展览器材和
装备引进，推动了展览业的快速发
展。同时，以原国家部委、大型国
企负责对外宣传的部门或机构而
派生出的展览公司、与最初进入中
国的外资或合资专业展览公司及
民营展览公司，在展览工程行业发
展中起到重要作用，大浪淘沙之后
的一些品牌企业仍然占市场主导
地位。
2000年后，广告公司更多地进

入展览市场，特别是4A、咨询、策划
类公司的进入，占据了展览的高端
市场，例如车展。传统展览工程企
业则在被“抢占”的市场中成为“下
游”企业。另外，随着展览行业市场
和设计、工程与服务功能的细分，展
览装备、音视频、灯光、多媒体和器
材租赁等各专业领域逐渐“独立”，

甚至传统的木工、铁工、美工三大展
览工程构成也更多成为独立承包
商，传统展览设计和工程企业的困
境渐显，市场被挤压，利润空间被分
割，行业定义被混淆。
纵观一场高效的展览会，在有

限的时间和空间中，客户黏性和传
播口碑是评估展览效果的两个重要
指标。而其背后，仍是“内容为王”
的硬道理。
展览设计、工程是面向参展商

和观众两个方面的。对参展商来
说，要从参展的内容中找到需求和
潜在需求。倘若参展商要求展位体
现“高大上”，而你认为是造型奇特、
色彩抢眼、效果炫目，那就错了！“高
大上”背后的诉求是差异化、竞争
性、行业特质，再深度的诉求则是市
场定位、竞争策略、价值目标、企业
文化等。
对于观众而言，不是展览创造

了新的内容，而是对于内容的表达、
传递、交互沟通的形式有助于增加
黏性和口碑传播的效果。如果展览
使观众仅仅停留于对“炫酷”的表面
感官体验，而忽略了参展企业展品
的价值内涵，那也是错了！所谓展
览效果的真实和唯一目的，是对观

众的认知与体验管理。此外，还有
一个重要目标：参展企业的竞争对
手。展览设计、工程企业要为客户
提升竞争优势。
至于展台的造型、灯光、音响、

互动体验装置等，只是承载信息内
容的物理形式。在展览设计、工程
领域的竞争中，例如，广告公司在
产品计划与设计、市场定位、营销
策略、广告活动和公共关系等方面
的咨询服务具有绝对优势；多媒体
在策划、导演、编剧、设计、制作等
方面具有技术支持与服务的绝对
优势。
但展览工程企业不可替代的专

业性则在于为主办方和参展商提供
定制化、专属性的品牌或产品价值
信息的传播载体，实现在规定时间
和空间的信息内容感知和交互，以
及对于相关产业（链）技术、装备和
服务的整合。
因此，展览工程企业从行业初

始至今天依然存在，不可妄自菲
薄。如果面临暂时困境，更多是自
身的问题，源自对于展览本质的忘
却甚至丢弃。
（作者系北京逸格天骄国际展
览有限公司副总经理）

谁在左右展览的效果？
■ 李益

本报讯 5月 5日，济南市委
副书记、市长王忠林调研济南市
会展业发展情况时强调，要进一
步加快会展场馆建设和提升工
作，切实提高办展水平，努力打造
具有“国际范儿”的高端会展品
牌，推动全市会展业加快发展，为
“打造四个中心、建设现代泉城”
作贡献。
王忠林在视察济南国际会展

中心时表示，推动会展业转型升
级、加快发展，对提升省会城市首
位度、发展省会经济、提升省会形
象具有重要作用。济南要依托省
会资源优势和区位优势，高标准
做好规划布局，用好政策做大做
强。要结合开展城市提升工程
“十大行动”，打造良好的城市环
境，为会展业发展提供保障。要
加快推进新展馆建设和现有展馆
提升，夯实会展业发展载体。要
重点策划培育对引领行业发展、
符合济南市“四个中心”建设和优
化济南市产业结构调整的专业展
览、国际性自主品牌展，提升当地
会展业的知名度和影响力。要突
出抓好重要展会的办展工作，按
照“展会水平要高、环境生态要
美、安全保障要强、接待服务要
优、宣传推介要广、组织领导要
好”的标准，把重要展会办出高水
平、“国际范儿”。

（何进）

本报讯 记者从湖北宜宾市
规划建设局了解到，位于临港开
发区的宜宾国际会展中心二期
项目方案设计已于近日通过宜
宾市规委会评审，前期工作加快
推进中。该项目将促进宜宾会
展业和服务业发展，加快临港和
宜宾产业转型发展。项目建成
后，将集聚区域优势产业，推进
临港开发区的建设，加快宜宾会
展业发展，促进宜宾经济增长。
项目由同济大学建筑设计研

究院（集团）有限公司设计，总建
筑面积约 37000平方米，地上建
筑面积约 35500平方米，主要为
展厅、会议厅、办公室等；地下建
筑面积约 1500平方米，主要为设
备用房。在立面设计上，项目以
“山水之城江上明珠”为理念，寓
意宜宾产业腾飞之势，开放包容
之姿；造型塑造符合产业展览的
空间需求和特征，屋顶曲线兼顾
室内空间高度和力学合理性；立
面采用白色铝板材质，立面线条
似长江之水源远流长。

（秦莉萍）

济南将打造“国际范儿”
高端会展品牌

湖北宜宾国际会展中心
将投入二期建设

5月7日，第十一届中国国
际国防电子展览会在北京国际展
览中心开幕，来自海内外军工产
业领军企业、军工集团、科研院校
等参展，进行产品展示、技术交
流、采买对接。
（本报记者 胡心媛 摄影报道）

第十一届中国国防电子展
在京开幕

本报讯 日前，长春市举办
会展产业招商签约仪式，共签约
4个项目，投资额总计约 15亿
元。一是由国家秸秆产业技术创
新战略联盟与天津北方创业控股
集团公司签约的秸秆综合利用示
范园区项目；二是由国家秸秆产
业技术创新战略联盟与江苏金通
灵公司签订的热电联产项目；三
是由吉林省电供暖行业协会与贺
迈新能源科技有限公司、北京凯
瑞合源科技有限公司、长春嘉前
机电设备有限公司、江西摩力斯
科技股份有限公司签约的电供暖
产业园项目；四是由长春民博会
组委会与中国书画院、景德镇陶
瓷艺术研究院、松原市大瑭星火
生态农业科技开发有限公司签约
的长春国际民间艺术文化产业园
项目。
相关代表介绍了 4个项目建

设的基本框架和发展思路，并表
示将全面加快工作步伐，将产业
园区建设成规范的示范园，成为
上下游优秀企业集聚发展的产业
基地，助力行业发展。

（常存）

长春会展产业招商项目
签约近15亿元


