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同传统西欧国家相比，以波
兰、匈牙利为代表的一些中东欧国
家近年来越发“特立独行”，在媒体
管控、司法改革、难民政策、经贸往
来等方面与欧盟龃龉不断。

近来，欧盟和波兰之间矛盾升
级。欧盟委员会以波兰的司法改
革“严重违反法治原则”为由，建议
欧盟理事会启动纪律处分程序。
导火索是欧盟对波兰司法改革“严

重违反法治原则”深表不满。波兰
政府则认为，欧盟此举带有政治色
彩且不合法，总统杜达还签署了两
项关于司法改革的法案，以示强硬
态度。
欧洲媒体普遍认为，由于匈牙

利已经明确表示支持波兰，欧盟无
法使成员国达成一致，最终难以制
裁波兰，包括暂停波兰的表决权。
但欧盟和波兰此轮矛盾升级，再次
凸显和加大了欧洲内部长期存在
的“东西裂痕”。
以难民政策为例，欧盟 2015年

通过难民分摊方案，但波兰、匈牙
利和捷克三国都拒绝难民配额，一
直没有履行这一方案。为此，欧盟
委员会 2017年 12月 7日决定向欧
洲法院起诉上述三国。
中东欧国家和欧盟及西欧国

家之所以在一些具体政策上展开
交锋，深层原因是双方在价值观
念、社会模式上趋于分化。

波兰、捷克等中东欧国家 2004
年 5月加入欧盟后，急于被西欧接
受，认同其价值观和社会模式。但
这种情况已然变化，有三个主要原
因：一是中东欧国家经济实力增
强，民族主义情绪抬头；二是西欧
国家遭遇发展困境，遭遇欧元危
机、恐怖袭击等，自身吸引力下降；
三是随着欧洲一体化失速，西欧国
家主张建设“多速欧洲”，这让中东
欧国家担心沦为欧盟内部的“二等
公民”。
在这种背景下，中东欧国家回

归民族主义，其领导人开始在一些
政策上同欧盟叫板，遵循不同的价
值观并赢得国内民众广泛支持。
波兰执政党法律与公正党领

导人卡钦斯基认为，波兰可以取得
与西欧一样的经济成就，同时保持
传统的波兰价值观并维持同质的、
天主教的白人人口结构。统计显
示，99％的波兰人都是白人。

匈牙利总理欧尔班同样主张，
匈牙利要走自己的路，不能让别人
主导。欧尔班还指责社会党在
2010年前执政时总是寻求机会讨
好西方，讨好银行家、大资本家或
外国媒体，把国家搞得一团糟。
虽然欧洲“东西裂痕”趋于明

显，但中短期内，东欧和西欧国家
仍然会在欧盟框架内保持大体团
结，尚不至于彻底闹翻。
对于中东欧国家来说，留在欧

盟内部，依然能够获得巨大的经济
利益，比如 2014年至 2020年波兰
可以获得 825亿欧元的欧盟基金；
对于欧盟和西欧国家来说，更希望
影响和同化中东欧国家，维持和巩
固东扩的成果。
但从长期来看，东欧和西欧之

间如果渐行渐远，矛盾和分歧日积
月累，难免会产生深刻的地缘政治
影响，冲击欧洲一体化进程、欧俄
关系等多个方面。

在圣诞节后的第一个交易
日，市场对强劲的节日消费季的
期待，令美国零售行业股票纷纷
反弹，推动标普 500零售业指数上
涨 0.6个百分点，创下历史新高。
万事达顾问公司的报告称，

消费者信心的提升、就业率的上
升以及零售商提前打折扣等原
因，令美国消费者在这一购物季
大方打开钱包，消费总额至少逾
8000亿美元，创下历史纪录。

2017年的节日消费季，美国
零售业整体呈现欣欣向荣的势

头。万事达公司旗下数据研究部
门“消费脉动”追踪互联网和实体
店销售数据后发现，从 2017年 11
月 1日到 12月 24日圣诞节前夜，
不包括汽车在内的美国零售销售
快速增长了 4.9%，这是自 2011年
以来最强劲的增速。
“消费脉动”报告称，服装及
百货商店销售的稳健增长尤其令
人印象深刻。
在线购物则持续加速增长，

同期电商销售增加 18.1%。“这可
能仅仅是零售销售总额的 11%或
12%⋯⋯大量的零售销售仍然在
实体商店中。”万事达顾问公司市
场 洞 察 部 门 主 管 昆 兰（Sarah
Quinlan）说，人们仍然喜欢实实在
在的消费体验。
当地时间 2017年 12月 26日，

美国两大连锁零售企业科尔士百
货（Kohl’s）和梅西百货（Macy’s）
的股价分别上涨了 6%和 4.6%。亚
马逊的股票也在该公司称其迎来
“最强的节日消费季”后上涨。
另据路透和益普索的联合民

调，这个节日消费季最大的赢家可
能还是亚马逊。亚马逊 2017年 12
月26日称，该公司2017年全球节日
销售额创历史新高，节日季一周内
有超过 400万人选择使用亚马逊
Prime会员服务。
据《澳洲财经见闻》报道，圣

诞节后，澳大利亚消费上升，餐
饮业迎来新发展机遇。在圣诞
节过后，许多本地人会选择外出
就餐，因此餐馆、咖啡厅和酒吧
等将成为节后零售行业的最大
的受益者。

澳洲零售行业最高团体澳洲
零售商协会（Australian Retailers
Association）和研究公司罗伊摩根
的预测，从 2017年 12月 26日至
2018年 1月 15日的三周时间里，
消费者在食物方面的支出将高出
平时。
澳 洲 餐 饮 协 会（Restaurant

and Catering Australia）负责人佩恩
认为，本地人喜欢节假日期间和
友人外出聚餐，因此，中等级别的
餐馆最受消费者欢迎，这类餐馆
将迎来一年中的营业旺期。
根据预测，圣诞节过后的零

售销售额有望突破纪录，达到 179
亿澳元，与 2016年同期相比上涨
2.9%。圣诞节和元旦期间，超市及
杂货店的食品和酒产品销售量会
大幅上升。

对于日本百年企业东芝集团来
说，刚结束的这一年着实不好过。
2017年12月26日，东芝集团旗下的
东芝通信基建系统公司被曝光在过去
4年间长期存在财务造假行为。这对
东芝来说无疑雪上加霜。因为就在
2017年11月，为填补资金漏洞，东芝
不仅转让了旗下子公司东芝视频解决
方案株式会社95%的股权，还计划出
售美国西屋电气相关资产，通过发行
新股的方式筹集6000亿日元资金。
不仅仅是错误押注核电业务的

东芝，近年来，夏普、松下、索尼、日
立等日本电子老牌巨头纷纷被财务
危机逼得变卖资产断臂求生。近期
的数据造假事件又为日本企业的国
际信誉蒙上了阴影。

东芝断臂求生

东芝出售电视业务的交易额暂
定为 129亿日元，但这似乎只是杯
水车薪。东芝财报显示，其 2016财
年(截至2017年3月31日)净亏损高
达 9657亿日元，创下日本制造企业

史上最大全年亏损纪录，这已是东
芝连续第三年亏损。东芝还考虑出
售西屋电气这个拖累了东芝数年的
巨大包袱，正是后者的破产加速将
东芝推向了如此境地。
对此，南开大学日本研究院客

座研究员刘云在接受记者采访时
指出，在市场发挥主导作用的经济
体中，资本对企业，特别是决策方
面的影响很大，资本和股权结构决
定了企业的重组和战略发展等。
“从资本方角度来看，东芝出售
业务是有助于提升其资本回报率、
改善股市价格的。一方面，能够剥
离不良资产；另一方面，出售较好资
产也是提高利润率的一个很好的手
段。”刘云认为，东芝等日企的“断
臂”之举符合直接金融的特征，市场
也发挥了自我调控的功能。
“通过切割和重组资产来解决
问题是国际企业通行的惯有方式，
从这个角度看，日本企业出售业务
是很正常的。”刘云说。
东芝计划出售核电子公司美国

西屋电气相关资产，并试图通过向
第三方分配发行新股的方式更快地
获得融资，发行总额约为 6000亿日
元。东芝方面希望在2018年3月末
解决7500亿日元的债务问题。
刘云指出，从东芝出售的业务

可以看出，其与西部数据达成协议
后可以向贝恩公司出售存储业务。
加上其他出售的部分资产，以及新
增的 6000亿日元的股份，东芝的整
体资产负债表和利润表都会有很大
的改善。“如果此后东芝能够调整战
略布局，发挥优势，重塑品牌形象，
那么断臂对东芝来说是很好的一步
棋。”刘云说。

欲做“隐形巨头”

美的收购东芝白电业务、鸿海
收购夏普、联想收购NEC个人电
脑业务，饱受财务压力的日本家电
制造业似乎风光已尽。
但刘云并不这样看，“家电产业

对于日本企业来说已属于中低端产
业，放弃掉能够更集中精力研发高精

尖技术。”在汤森路透发布的全球企
业创新排名中，前百位企业中日企占
了40家，超过美国居首位。在新兴
技术领域，麦肯锡发布的未来十二大
新兴技术中，日本正全力投入研发，
并且九成日企已经跻身世界前列。
越来越多的日本企业收缩战

线，淡化“家电”标签，并向持有高端

技术的“隐形巨头”发展。比如京
瓷，其生产的热敏电阻内置晶体、晶
振、图像传感器用陶瓷封装等手机
零部件的市场份额居全球首位。
瑞穗综合研究所市场调查部

部长长谷川克之认为，日本亟待解
决的课题之一是促进产业多样性，
加快发展服务业和信息技术产业。

本报讯 据《亚洲经济》报
道，韩美将于1月5日在美国华盛
顿正式开始进行自由贸易协定
（FTA）修订协商。
美国总统特朗普一贯主张

“美国优先主义”，要求修订汽车
及农畜产品等领域相关条款。
韩国政府坚持利益均衡原则，
将积极应对美方要求，并保护
农畜产品等较为敏感的市场。
韩国政府方面表示，在此次

协商中，将以增进双方互惠互利、
追求利益均衡为目标，最大限度
反映韩方关切的问题。2017年
10月 4日，两国举行第二次韩美
FTA共同委员会特别会议，就加
强双方互惠互利而修订 FTA达
成一致。 (李广财)

本报讯 据路透社报道，根
据汤森路透数据显示，由于企业
选择“增强实力”以抵御英国“脱
欧”不确定性，2017年，英国国内
并购活动大幅成长近一倍。
数据显示，2017年，英国国

内并购交易金额暴增至 680亿美
元，2016年为343亿美元，交易件
数由 1480件跳升至 1681件，为
2008年以来最高。
“2017年初，对于并购市场
会发生些什么，疑问很多，因为英
国‘脱欧’和美国新总统在全球范
围引发不确定性。”瑞生国际律师
事务所（Latham & Watkins）驻伦
敦并购合伙人尼克·克莱因
（Nick Cline）说，并称环境不确定
性成为了一些交易的动力，而非
抑制并购活动。
数据显示，英国国内并购交

易跃升，与外资在英国的并购以
及英国企业对外并购的规模下滑
形成对比。外资在英国的并购规
模下滑 12.9%至 1151亿美元，英
国企业对外并购减少 9.4%至
1125亿美元。 （何进）

本报讯 在全球经济协同复
苏、美国可能连续三个季度GDP
增速达到3%、就业市场保持趋紧
的背景下，2018年美联储是否会
加息超过三次，成为盘亘在市场
上空的最大悬念。
财经媒体CNBC撰文指出，

越来越多的华尔街经济学家作出
鹰派预言，即明年美国可能加息
四次甚至更多。芝加哥商交所
（CME）根据联邦基金利率期货
的交易计算得出，2018年 3月加
息概率为 56.4%，9月再次加息的
概率超过 50%，但 12月之前不会
第三次加息，说明市场对加息的
预期比美联储官方更偏鸽派。

（驻美国代表处）

本报讯 根据阿联酋《国民
报》报道，阿联酋NBD银行首席
经济学家提姆·佛克斯（Tim
Fox）认为，主要受石油减产影响，
阿联酋 2017年经济增速可能为
2%，较2016年的3%有所下滑，但
对 2018年经济增速预期乐观，有
望达3.4%。其中，迪拜为4.2%，阿
布扎比为2.9%。他还预计，布伦特
原油平均价格将从2017年的51美
元增至2018年的56美元，使阿财
政收入得到改善。他指出，增值税
会提高阿联酋的通胀率，由 2017
年的 2%增至 2018年 3.5%。

（驻海湾代表处）

本报讯 据外媒报道，本田公
司和日产汽车公司正在开发可延
长电动汽车（EV）行驶距离并大幅
缩短充电时间的“全固态电池”，希
望通过新一代电池克服EV充电时
间长的弱点以期进一步普及。丰
田汽车公司也在加紧开发，围绕电
池技术的各大车企竞争日益激烈。
本田高层强调，全固态电池

颇具潜力，“很可能成为（电动化
的）制胜招数”。不过，量产也面
临诸多技术难题。丰田宣布将考
虑就车载电池与松下公司开展合
作，把携手研究全固态电池纳入
考虑。本田也在探讨与其他公司
合作，跨界合作今后或趋于活跃。

（驻日本代表处）

美联储今年加息次数
或高于预期

阿联酋2018年
经济增长预期乐观

本田和日产正研发
全固态电池

断臂求生日企转身“隐形巨头”
■王刚

欧洲“东西裂痕”为何再次凸显
■张嘉伟

每年的 12月 26日，即圣诞节
后一天是英国的节礼日，以各大商
家大力度折扣促销活动闻名。当
天既是英国冬季购物季的开端，也
被视作消费市场景气的晴雨表。
而 2017年的节礼日，英国零售消
费状况不尽如人意，商家不得不将
希望寄托于更多的在线销售和吸
引海外游客前来挥金。
市场研究机构思林博德市场

咨询的调查数据显示，节礼日当天
门店访问人次同比下降 4.5％。记
者在一些门店看到，折扣虽然具有
一定吸引力，但消费状况并不火
爆，购物者人数不如预期。英国媒
体也多用“黯淡”“低迷”等词语形
容当天的市场状况。

2017年冬季购物季的到来正
值多重数据显示英国消费者收入
缩水之际，与此同时，物价上涨使
消费者购物意愿进一步受到抑

制。根据英国国家统计局最新数
据，2017年第三季度，英国居民实
际可支配收入环比仅增长 0.2％。
而在此期间，通胀率一路上升，到
11月达到创纪录的 3.1％。实际收
入增长已难以赶上通胀上涨速度。
思林博德市场咨询负责人戴

安·韦尔利认为，2017年节礼日的
消费低迷，另一个原因是商家在 11
月“黑色星期五”的促销已经将消
费者购物需求提前释放，这使得英
国在圣诞、新年前后的消费被一定
程度分流。
近年来，来自美国的促销节日

“黑色星期五”在英国开始受到越
来越多商家效仿。虽然这个消费
节日对于英国来说不像“节礼日”
那么悠久，但是随着几年前亚马逊
首次在英国发起“黑色星期五”促
销活动后，越来越多的英国商家参
与其中，打折幅度也很给力。很多

消费者开始在英国传统冬季购物
季到来前就预支消费，2017年的销
售状况尤为明显。
不过，总体而言，“脱欧”对于

英国消费和经济的影响已经显
现。数据显示，英国居民收入增长
已经连续 7个月低于通胀水平。
普华永道首席经济学家约翰·霍克
斯沃思表示，实际工资水平继续受
到抑制，预计至少在2018年上半年
还将持续，这将进一步影响消费者
支出增长。研究机构决议基金会表
示，2018年英国居民实际工资增长
将呈现零增长，有近三分之一的家
庭认为未来的经济状况还将恶化。
国内消费是英国经济的主要

驱动力，而零售业所属的服务业是
英国经济的重要部门，占国内生产
总值（GDP）比重超过 70％。内需
受到抑制将对经济增长前景不
利。为此，英国方面将提振消费的

希望寄托于拓展海外市场，吸引游
客前来消费。
英国旅游局战略传播总监叶

佩茜表示，2017年以来，来自美国
和中国的游客增长喜人，当局正在
开发新的旅游产品，使海外游客能
够在英国更方便地旅行。中国是
全球最具价值的出境游市场，对英
国旅游业来说意味着巨大的市场
机会。根据英国旅游局 2017年 12
月 26日发布的最新数据，2018年
英国海外游客将首次突破 4000万
人次，同期海外游客在英国消费预
计达到 269亿英镑，创历史新高。
游客主要来自欧洲、美国和中国。
自“脱欧”公投后，英镑大幅贬

值对海外游客赴英购物起到了推动
作用。2018年英国入境游客继续
增长，预计将进一步带动伦敦、巴
斯、爱丁堡和剑桥等热门旅游目的地
的餐饮住宿市场以及零售购物市场。

韩美1月5日
正式启动FTA修订协商

去年英国国内并购
交易额大增近一倍

英国零售消费寄望海外游客提振
■张华

假日消费带动美澳实体经济
■李超

本报讯 英国央行下一次升
息或发生在今年5月，在英国与欧
盟27国达成过渡协议之后。除此
之外，货币政策委员会(MPC)可
能会继续非常缓慢的升息路径，
在英国退欧谈判进入冲刺阶段后
暂停一年。道明证券预计英国央
行将在 2019年升息两次。该证
券公司称，“我们的预期是基于
从弱势货币持续缓慢地传递到
通胀、在需求增长良好的情况下
趋势供应增长降低、接近充分就
业的劳动力市场导致薪资上涨，
以及在第一季度达成英国退欧
过渡协议来减少家庭和企业的一
些不确定性。”（驻英国代表处）

英国央行下一次
升息节点或在5月

本报讯 瑞士《商报》2017年
12月27日报道，瑞士消费者的购
物情绪呈上升趋势，虽然瑞银公
布的瑞士消费指数 2017年 11月
份微降 0.01至 1.67，但是 11月份
的增长持续了前几个月的乐观指
数，预计 2018年瑞士私人消费将
稳健增长。
去年 11月新注册机动车增

加 1.3%，比上几个月虽小幅下
降，但瑞银公布的报告表示，前几
个月的数值被明显调高。起关键
作用的还有 2017年夏季令人惊
喜的酒店过夜数的增长。
瑞银专家估计 2018年消费

将增长 1.3%。坚实的经济增长
和小幅上升的就业人数将持续支
持私人消费。
然而，通货膨胀将影响工资

收入的实际增长以及带来的消费
增长。另外，2017年前三季度就
业人数增长率为 0.5%，低于长期
的平均水平1.1%。 （张杰）

瑞士私人消费
今年有望稳健增长


