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本报讯 2017 福布斯·静安南
京路论坛日前在上海展览中心圆
满落幕。本届论坛以“时尚设计驱
动商圈新场景”为主题，探讨商圈
与时尚设计、艺术文化等因素的相
互影响，对于世界顶级商圈的未来
发展，将产生深远意义。论坛在上
海市商务委员会指导下，由上海市
静安区人民政府、上海现代服务业
联合会和福布斯中国联合主办，静
安区商务委员会、上海现代服务业
联合会商务服务专业委员会、静安
区商业联合会、上海城市品牌发展
中心承办，意中时尚创意委员会支
持，至今已连续第11年举办。

全球商业的复苏离不开中国
消费市场的持续助推。静安区作
为“国际消费城市示范区”，静安
南京路商圈作为示范区的核心，
正逐步提升其在全球商业中的影
响力。从时代发展来看，高端消
费群体对商圈功能的要求不再仅
仅是购物，而是需要提供更多能
够融合时尚、设计、文化、艺术等
多元素的互动体验。品牌和设计
是消费创新的基础，商圈规划发
展如何应用这些因素？商圈设计
和规划将对零售行业带来怎样的
新思考？这些问题都在本次论坛
中进行了探讨。

上海现代服务业联合会会长
周禹鹏，上海市商务委员会主任尚
玉英、上海市静安区委书记安路
生、上海市静安区区长陆晓栋、上
海纺织控股集团总裁朱勇、福布斯

环球媒体控股有限公司执行董事
李思卫、福布斯中国总裁吴文贵、
福布斯中国主编康健、福布斯上海
分社社长范鲁贤，以及国际著名商
圈代表、上海各区商务主管部门领
导、企业家代表、品牌商代表、国际
知名设计师，福布斯中国读者和媒
体共800余人参加此次论坛。

论坛由上海市静安区副区长
周海鹰主持。上海市商务委员会
主任尚玉英、上海市静安区委书记
安路生、上海现代服务业联合会会
长周禹鹏分别发表了开幕致辞。

论坛上，陆晓栋以“融合设计
创新、打造时尚商圈”为题发表了
主旨演讲。马兰戈尼设计学院教
学 总 监 克 里 斯 蒂 娜·莫 罗 兹

（Cristina Morozzi）站 在 艺 术 的 角
度，详细阐释了设计如何影响商圈
的新未来。另外，论坛现场还相继
发布了静安南京路智慧商圈、静安
南京路商圈发展指标体系。

上海数据交易中心为南京西
路商圈精心打造的智慧商圈大数
据服务平台，通过对商圈海量立体
多维数据的采集与汇聚，依托大数
据分析与挖掘技术的支撑，对“客
流、交易流、信息流”等多维度的基
础数据进行组合、关联、分割、对比
等，为科学化的政府商业政策制
定、业态调整、网点规划、商圈划
分、经营投资等管理决策提供支
持，从而也更有效地为消费者的日
常消费、出行等活动提供服务。

上海市商务发展研究中心通

过大数据技术，对静安南京路商
圈。在率先开展上海“国际消费城
市示范区”建设过程中取得的成
效，以及商圈发展水平指标体系进
行了发布。分别对商圈从消费贡
献度、品牌聚集度、时尚引领度、消
费创新度和消费便利度等维度进
行了客观分析：

第一，过去一年来，静安南京
路商圈在消费贡献方面取得了很
好的成绩，消费的吸引力进一步增
强；第二，静安南京路商圈在国际
消费城市建设当中成为品牌的集
聚地，品牌集聚度较高。到 2017
年，从最新的统计数据来看，静安
南京路商圈已入驻了 1800 个国内
外的品牌。在入驻品牌当中，既包
含占63%的国际品牌、奢侈品品牌，
也包括国际设计师的品牌。同时，
有 37%是中国自己的品牌，既包含
富有创造力的年轻一代中国设计
师的品牌，也包括有悠久传统文化
积淀的中华老字号品牌；第三，静
安南京路在国际消费城市建设中，
消费的创新度比较高，消费升级趋
势加速；第四，静安南京路在国际
消费城市示范区建设中，消费便利
度较高，营销环境优化提升的速度
也较快。

因此，静安南京路商圈已经成
为沪上乃至中国首屈一指的时尚
地标，是上海高端品牌密集度最高
的地区之一，既是全球消费品牌集
聚高地、国际高端品牌进入中国市
场的首选地之一，也是国内知名品

牌、中华老字号品牌的集聚高地。
静安南京路商圈已初步成为精品
云集享誉世界、服务创新引领全
球、消费环境优质舒适、监管模式
接轨国际的“上海国际消费城市示
范区”。

本届论坛还邀请到了来自米
兰家具展组委会、巴黎香榭丽舍大
街管委会、设计互联、KPF建筑师事
务所、上海市静安区商业联合会的
专家，分别围绕“设计驱动商圈新
价值”和“可持续发展是时尚设计
与商圈的共同未来”两大议题展开
讨论。嘉宾们围绕着设计和商圈
畅所欲言，各抒己见，碰撞出灵感
和创新的火花。

上海纺织控股集团总裁朱勇
表示，可持续发展已经成为时尚
界的发展趋势。上海时装周是全
球 时 尚 发 布 趋 势 的 一 个 重 要 平
台，它在时尚领域的推动力，特别
是在中国时尚领域有绝对的引领
作用。

论坛最后，福布斯中国总裁吴
文贵作闭幕总结。作为“福布斯·
静安南京路论坛”的发起人之一，
他表示，该论坛已进入第 11 个年
头，很高兴看到静安南京路已率先
应用大数据技术建设智慧商圈，并
将其成功打造成全球顶尖的商业
街区。期待今后福布斯·静安南京
路论坛继续开拓创新，成为可供全
球商业街区大胆想象和探讨未来
发展的广阔平台。

（何秀芳 刘宇）

福布斯·静安南京路论坛自
2007年起举办，迄今已走过11年历
程，这是第十一届。以世界眼光、国
际视野，荟萃顶级商圈建设经验，见
证了静安南京西路商圈的辉煌。在
此，我要特别感谢上海市商务委员
会多年来对静安的指导帮助，感谢
上海现代服务业联合会一直以来对
区域发展的关心支持，感谢《福布
斯》中文版等相关单位在论坛筹备
期间的辛苦工作，感谢各位嘉宾、各
界朋友对静安的大力支持。

新静安也在 11 月迎来了两周
岁，静安这座城区正焕发着勃勃生
机，孕育着新的发展机遇。今年，静
安区在“一轴三带”的蓝图下保持着
强劲的发展势头，在复合发展轴、南
京西路两侧高端商务商业集聚带、
苏州河两岸人文休闲创业集聚带、
中环两翼产城融合发展集聚带的建
设中都取得了令人瞩目的成绩。

众所周知，静安区是上海的中
心城区之一，在上海商业版图中举
足轻重。静安南京路作为上海独
树一帜的一流商圈，坚持现代创
新、互动协作，是上海全球城市建
设和发展过程中的中流砥柱。去

年此时，静安区被上海市人民政府
授予“国际消费城市示范区”称号；
这一年来，静安区加大力度推动区
域商业发展国际化进程，充分利用
复合多元的商业生态、厚重深远的
文化底蕴等优势，全面提升商品消
费和服务消费满意度，倾力打造精
品云集、远悦近来的“国际消费城
市示范区”。

从消费发展趋势来看，各类消
费群体对商圈的要求不再仅仅是购
物，更多是对时尚、文化、艺术、设计
体验的多元融合需求，这将对商圈
未来的发展产生深远影响。同时，
绿色环保可持续发展理念也成为时
尚产业与商圈长远发展的共同目
标。基于此，“2017 福布斯·静安南
京路论坛”将以“时尚设计驱动商圈
新场景”为主题，深入探讨设计驱动
商圈新价值以及可持续时尚对于未
来打造顶级商圈的重要意义。

出席本次论坛的有多位重量级
嘉宾和业界权威人士，衷心希望各
位嘉宾能够畅所欲言，共同为静安
的发展建言献策；也由衷欢迎更多
的世界各地人士和品牌选择静安、
汇聚静安。

汇聚国内外各界智囊 探讨时尚设计驱动商圈新场景

2017福布斯·静安南京路论坛圆满落幕

党的十九大作出了中国特色社会主义进入新时代的重大
政治判断，这个新时代的最大特色就是“新”。我们社会主义
现代化建设进入了新时期，我国社会主义矛盾发生了新变化，
我们党的奋斗目标有了新要求，我们面临的国际环境发生了
新变化。而我们今年这个论坛以时尚设计驱动商圈新场景为
主题，正是对新时代四个“新”的响应和呼应。

时尚是一个既古老又新鲜的话题。在现代社会，时尚几
乎处处可见，人们的衣食住行、言谈举止、包括人们的思维方
式，都逃不过时尚的影响。

当然，时尚绝不是无本之木，设计是时尚之母，失去了创
意性的设计，时尚也就根本无从谈起。时尚并不等同于流行，
流行的也可能是短暂的，但是，时尚的一定是经得起时间考验
的。流行的可能是低俗的，而时尚应该是高雅、向上的、富有
正能量的、被大众所向往的。

我们研究时尚、倡导时尚、引导时尚，从根本上说，就是为
了倡导、引导积极向上的社会消费方式和生活方式，满足人民
日益增长的美好生活需求。

时尚与品牌紧密相关。当然时尚的可能不一定都是品牌
的，但真正优秀的品牌我想一定是与时俱进，不断创新的，是
时尚的。这次资料袋中有一本福布斯杂志，我发现第一页和
第二页分别是两块很时尚很著名的机械表的照片，我从这个
机械表来谈点看法。

我们经常可以在市场上看到，不同品牌、不同款式的机械
表，它们的基本功能是看时间，使用价值的差别并不大。但是
我们都知道，它们的市场价格往往相差很大，其中的原因除了
价格贵的机械手表做工比较好，机芯比较稳定，美感比较强以
外，我想导致市场价格差距的核心是品牌的价值。时尚品牌
的机械表和普通的机械表虽然看时间的用途是一样的，甚至
普通的机械表在外观上也不错。但是，请注意它的品位、它的
审美、它的财富体现，就是它们之间的最大的差别。这就是设
计的魅力，也是品牌的核心价值所在，他已经远远超出了商品
本身的使用价值。

本次论坛，我们讨论时尚设计驱动商圈新场景这个话题，
是一个十分现实的问题。但就本质而言，同样也是呼应着十
九大提出的人民日益增长的美好生活需要与发展不平衡、不
充分的矛盾。这已经成为推动我国经济社会发展进步的主要
动力。当然，时尚、品牌和商圈又有着非常紧密的关系。我们
观察世界各国商圈的发展历程，可以很清晰地看到这样一种
共生现象，凡是著名的商圈，如南京路静安商圈，它必定是高
档商店之地，也必定是时尚流行品牌之地，时尚和品牌是引领
商圈转型升级的驱动力和支撑力。

2014年 2月 19日，人民网发布了 2013中国报刊传播指数
报告，其中杂志百强榜公布的一百强，当中专业时尚的杂志
达 33 本，而非专业杂志的时尚版面和栏目也有 16 个，内容涉
及服饰、美容、健康、美食、家具、汽车、旅游、电子数码、心理、
甚至两性等。凡是能够想到的领域应有尽有，由此可见，时
尚已经深入到人们生活的各个领域。如今，电子商务已经在
中国创造了一个消费新世界。智能手机已经成为我们每个
人的必需品，能够高效为人们解决出行、支付、获取信息、社
会需求等问题。可以说，有了互联网之后，消费的生态发生
了根本性的变化，基本上所有的商品交易、服务，都在以人为
中心重构。

有人说，谁越能够提高从欲望到拥有的效率，帮助消费者
把我是谁匹配到我想要什么，谁就越能令顾客满意，找到商
机。也有专家把这个称之为新零售时代，即无处不在的消费，
全知全能的服务。所以，我想在我们探讨时尚设计对商圈影
响力的问题时，不仅需要对与人们日常生活相关的各个层面，
各个领域进行认真地、细致地深入分析研究，还需要高度重视
对人们不断发展变化的消费模式、生活方式，也就是消费的生
态进行深入的研究，始终坚持从需求出发，以设计为先导，以
商圈为重点，以品牌为引领，才能驱动打造出能够不断满足大
众物质文化生活需要的商圈新场景。

以商圈为重点、以品牌为引领
发展时尚商圈新场景

——上海现代服务业联合会会长周禹鹏

依托静安南京路商圈 打造“国际消费城市示范区”
—— 中共上海市静安区委书记安路生


