
年轻父母带着孩子席地而坐，
一起阅读原创绘本，读到开心处，
相视而笑⋯⋯7 月 16 日落幕的第
三届中国童书博览会（简称童博
会）带给许多父母和孩子阅读的快
乐。据悉，10 天的时间，北京展览
馆聚集了全国百余家儿童出版社、
阅读推广机构，还与城市科学节联
手，为过暑假的孩子们搭建了一个
兼具艺术性、互动性和童话风格的
书海阅读主题乐园。

据了解，“原创”是今年童书出
版的最大热点。出版机构纷纷推
出了原创童书，点燃了儿童的阅读
兴趣。来自童书出版、儿童教育等
领域的专家在论坛上围绕“中国原
创童书”这一热门话题展开了讨
论。少儿阅读在社会发展进程的
带动下，呈现“碎片化”、“IP 化”、

“交互体验化”、“高端化”以及“持
续学习化”等特点，众多出版机构
已顺应了这一趋势。

畅游“书海”感受阅读乐趣

在童博会主展厅，以海洋元素
为设计主题的“书海阅读”主题公
园，在炎热的夏季给观众带来了视
觉清凉，童话风格的装饰摆设则为
孩子们增添了趣味性和亲切感。
40 余家专业童书出版机构的书籍
展览是现场一大亮点，吸引了许多
孩子挑选、浏览。

在中国美术出版总社展区，小
读者被经典连环画所吸引，图文并
茂的精彩故事令人如痴如醉；在童
趣出版有限公司、中信出版社等展
区，精美的少儿文学作品让小读者
爱不释手；北京出版集团还举行了
四场活动，包括科普作家、科普阅
读 推 广 人 王 亚 介 绍 大 开 眼 界 等
VR/AR 大型融媒体系列图书；组
织孩子为喜欢的电影配音等，激发
了孩子的阅读兴趣。

除了畅游现场的无边“书海”，
参与精彩纷呈的“城市科学节”主
题活动，也是孩子们欢度暑假的难
忘体验。本届城市科学节主打“海
洋”概念，邀请来自日本、新加坡、
以色列等 10 个国家的科学研究者
和表演者为观众带来了丰富多彩

的科学活动，近 100 场科学秀表演
以及化学物理实验室、VR体验馆、
智能科技、科技电影等互动展区等
丰富体验，全方位锻炼了孩子们的
动手能力。

另外，现场还设置了直播瞭望
塔、亲子朗读亭、书海探险、海妆
COSPLAY 体验等互动展区，让孩
子仿佛真的置身于“书的海洋”，在
探索中享受阅读的乐趣。

童书出版呈现多样变化

近年来，我国童书出版活动进
入了一个前所未有的繁荣发展期：
涌现出一批优秀作家、品牌作家和
畅销书作家；童书出版从专业出版
演化为大众出版；年总印数达 6 亿
多册，在销20多万种，销售总额100

多亿元人民币；年产值连续10年以
两位数增长，成为拉动中国出版业
的重要力量。

据介绍，童书与其他读物的最
大不同之处在于，不仅需要贴合消
费群体的成长特点，还必须时刻将
少儿文化教育的责任放于首位。
因此，童书的内容除了需要保持吸
引力和趣味性，还必须与当今快速
变化的社会现状相互贴合，将最为
重要的文化和新知传递给读者。

儿童获取信息的方式在发生
改变，现场出现了许多顺应这一变
化趋势的童书产品。例如中信出
版社的《声律启蒙》，购买图书之后
扫描内附的二维码可直接线上收
听诗歌音频，利于儿童碎片化学
习。近年来极为流行的 3D、AR 等

视觉创新技术，通过增强现实的创
新方式连接现实和虚拟世界，带给
孩子复合多样的阅读体验。在童
博会上，这类书籍的免费体验也颇
受欢迎。

随着儿童教育的社会重视程度
提高，高端化的童书也逐渐流行。
入围本届童书博览会“年度好书
TOP榜”的《时间线：精美手绘世界
史绘本》，用40张半米长的画卷，用
幽默的绘画方式展现世界史；由乐
乐趣、未来出版社和陕西新华出版
传媒集团合作出版的世界经典立体
书珍藏系列，经典童话故事配以精
美工艺制作，使经典故事情节栩栩
如生。虽然这类童书价格不菲，但
很多父母表示，孩子教育至关重要，
需要这样的高品质阅读产品。
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把准世博脉搏、更新设计
理念、注重观众感受

随着人类社会的发展，具有悠
久历史的世博会也在不断变革演
进。从无主题展览演变为演绎主题
展览，从推销产品、推广科技演变为
注重社会人文。在形式上，从单一
的展馆展出，演变为展馆展出、园区
活动、主题论坛“三驾马车”并重。
园区活动，是指主办者和参展者在
世博园区举行的歌舞演出、花车巡
游、“非遗”表演等（2010 年上海世
博会有2万多场园区活动）；主题论
坛，是指在世博会举办期间和举办
前后，主办者和参展者围绕世博会
主题和副主题所组织的各种论坛和
会议活动。这些都是现代世博会的
新特征。

在展馆展示方面 ，现在的世
博会相比过去有很大的变化；与
传统的展览会相比，更是相去甚
远。现代世博会更加注重观众感
受，展出方要千方百计去吸引观

众、取悦观众。这是展出能否取
得成功的关键。

(一)展出要有“故事线”

要想让主题深入人心，必须让展
项能够“讲故事”。本次世博会中国
馆的故事线非常清晰和完整，既有主
线又有辅线。主线是前文提到的“过
去、现在和未来”，辅线之一是“智慧
能源的一天”展项。该展项主要展示
一个城市居民的一天，起床后用智能
冰箱、智能炉灶做早餐、乘坐新能源
交通工具上下班，在智能环境下办
公，晚上下班后的万家灯火，所用能
源皆为新能源。该展项十分贴近个
人生活，演绎主题具体生动。

另一个故事辅线是“智慧能源
小镇”展项。主要展示的是以乡村
为背景的智慧新能源小镇，采用能
源互联网平台，综合利用和管理各
种能源。其中，水光互补项目节省
了水力和电力；渔光互补项目改变
了传统水产养殖方式，使之更为集
约高效；农光互补项目使传统的蔬
菜大棚变为多元化的产品和能源产

出；生物发电项目将农业生产废料
转化为可循环使用的电能和热能。
目前，这些新技术在我国的农村科
技扶贫工程中发挥着越来越大的作
用，正在改变着农村面貌和农民生
活。对哈萨克斯坦等“一带一路”沿
线国家的观众来说，该展示具有很
强的实用性和示范作用，对当地一
些从事农业的观众极具吸引力。

(二)注重新技术、新形式的创
新和应用

在展示理念、形式和技术上不
断创新，是现代世博会的特色和趋
势。2010 年上海世博会沙特馆获
得“创意展示最高金奖”，其主要原
因就是使用了当时“世界最大三维
影屏(1600平方米)”，以巨大的视觉
震撼效果征服了观众。

在本届世博会上，中国馆在展
示理念、形式和技术上不乏亮点。

首先，注重以大画面、大视野来
呈现展出内容，追求视觉冲击力和
震撼力，使展出形式与内容融为一
体，增强观众的沉浸式感受和所呈

现内容的感染力。一进中国馆，观
众的目光就会被迎面而来的面积达
14 平方米的 P2.5 超高清超大显示
屏所播放的《大道之行》所吸引。连
绵的丝路、跋涉的驼队、壮美的风光
和动人的故事画面，都十分准确地
诠释了习近平主席有关“一带一路”
倡议的重要讲话，有效地烘托了现
场气氛。无论是设备、技术还是制
作，该视频展项在本届世博会上都
处于领先地位。

“城市智慧能源秀”展项采用了
先进的投影融合、交互新媒体、超感
官三折幕等技术。VR展项让观众身
临其境，沉浸式感受新能源生产的宏
伟场景和神奇效能，这也是我国参加
世博会展出以来首次采用VR技术。

中国馆的电影“未来能源梦剧
场”备受欢迎，每天放映 50 多场。
影院采用弧幕穹顶结构，设计奇特、
匠心独具；140平方米的超大环幕，
采用无缝拼接和边缘融合，放映效
果立体感极强；环音系统采用具有
自主知识产权的“中国多维声”，富
有空间感和震撼力，为观众提供了

多维度、沉浸式的视觉听觉感官体
验。影片讲述了一个女孩为救母
亲，在太阳神鸟的吸引下，穿越古
今，寻找未来能源的故事。紧扣“一
带一路”概念和未来能源主题，将人
类对未来能源的向往、中国对未来
能源的探索与实践，生动、有趣、科
幻地呈现在观众面前，实现了形式
与内容的完美融合。

为期3个月的2017阿斯塔纳世
博会将于 9 月上旬落下帷幕，相信
中国馆将会喜获丰收、硕果累累。
世博会被誉为文化、科技、经济领域
的“奥林匹克”，是展现和推动人类
文明前进的平台。我国在实现“两
个100年”伟大目标的进程中，需要
世博会的平台发挥功能作用。

（全文完）
（作者系2010年上海世博会组

委会联络小组副组长、上海世博会
中国馆副馆长、2012年韩国丽水世
博会中国馆馆长、2017年哈萨克斯
坦阿斯塔纳世博会中国馆执行馆
长、中国国际展览中心集团公司副
总裁、世博项目领导小组副组长。）

抓准核心 厘清主线 把握脉络

2017阿斯塔纳世博会中国馆现别样风采
■ 姚瑞

本报讯 云南国际博览事务局
日前发布的《云南省会展产业“十三
五”发展规划纲要》（简称《纲要》）提
出，力争到 2020 年，把云南省建设
成为在国内有更大影响力、在国际
有更高认知度的重要会展举办地，

将昆明建设成为面向“两亚”的会展
之城，将滇中地区建设成西部会展
产业集聚区，将云南建设成会展产
业强省。

《纲要》指出，云南主动融入和
服务于国家“一带一路”建设，建设

面向南亚、东南亚辐射中心，建设孟
中印缅经济走廊和中国—中南半岛
国际经济走廊，其根本是要发展开
放型经济。会展产业具有联系交易
功能、整合营销功能、调节供需功
能、技术扩散功能、产业联动功能、
文化交流功能和经济一体化功能，
是构建云南现代市场体系和开放型
经济体系的重要平台，是云南主动
融入和服务于国家“一带一路”战略
的必然选择。

基于此，《纲要》提出，将立足云
南区位、交通、气候、文化和展览设
施优势，以优化功能、错位发展为主
线，以国际化、市场化、专业化、标准
化、品牌化、信息化、法制化为导向，
以展览、会议、节事展演展示为载
体，坚持深化会展管理体制改革，坚
持扩大对外开放，强化政府引导，推
动社会参与，培育龙头企业，完善部

门管理，实施“一核引领，四区联动，
多点支撑”的发展策略，努力推动全
省会展产业实现跨越式发展。

围绕会展产业发展目标，《纲
要》提出，依托云南传统优势产业以
及生物医药和大健康产业、旅游文
化产业、信息产业、现代物流产业、
高原特色现代农业产业、新材料产
业、先进装备制造业、食品与消费品
制造业等重点产业，重点培育和发
展“一大核心会展、十二大专业会
展、十大边交会”和“一批特色产品
展、一批节庆展演展示及会奖旅
游”，使云南会展做到人无我有，人
有我优，人优我强，让会展经济成为
云南经济新的增长点。

此外，相关部门还将研究出台
《云南省会展产业发展专项资金管理
办法》，对国家资金支持的本地会展，
给予相应的资金支持。 （殷雷）

四川省将全力推进会展业
的市场化进程，大幅缩减党政机
关主导办会数量，党政机关逐步
退出，不再主导办展。与此同
时，四川省将逐步加大向社会购
买服务力度，鼓励企业通过招投
标等方式承接原来由党政机关
举办的各类会展活动。这是近
日记者从四川省商务厅举办的
四川省促进会展业改革发展培
训班上获悉的。

压缩政府办展数量

根据四川省清理和规范庆典
研讨会论坛活动工作领导小组摸
底普查和清理规范结果，目前四川
省党政机关主办的展会活动有60
个。今后，各级党政机关原则上不
再举办新的展会活动。其中，经
全国清理和规范庆典研讨会论坛
活动工作领导小组审批，由四川
省政府主办的展会活动中，除西
博会、科博会、农博会外，四川省
政府明年将退出中国·四川彭州
蔬菜博览会的主办。

四川省商务厅服务贸易与商
贸服务业处负责人表示，下一步，
四川省将严格规范党政机关办展
行为，减少财政出资和行政参与，
包括直接主办、直接组织、直接投
资和直接补贴等。推动各级政府
逐步由主导办展转变为引导和支
持会展业发展，主要发挥行业规
划、引导和服务作用，加强事前规
划、事中协调和事后监管。

此外，还将启动组建四川省
会展专业化决策咨询智库，对四
川省会展业发展的重大决策、政
策、规划、项目及突出问题进行研
究论证，同时建立健全政府办展
退出机制。一方面压缩党政机
关办展数量，另一方面，加大市
场主体的培育力度。

拟设会展业股权基金

目前，四川省商务厅正在牵
头制定促进会展业发展的支持
措施，包括逐步加大政府购买力
度，吸引会展企业参与承办各类
会展活动；在四川自贸试验区内
设立服务贸易特色银行，加大对
会展服务业企业信贷支持，探索
设立四川省会展业的市场化股
权基金；统筹利用各类政策性资
金，支持会展企业“走出去”参
展、办展等。

同时，四川省还将实施龙头
企业培育计划，打造一批极具竞争
力的专业会展企业。四川省明确，
到2020年，培育一批在全国具有
影响力的会展企业，力争年营业收
入过亿元的企业达5至6家，在四
川落户或设立分支机构的国内外
知名会展企业达3至4家。

此外，四川省还将加大会展
业 的 品 牌 培 育 和 人 才 培 养 力
度。品牌培育方面，四川省将积
极引进国外品牌展会，同时引进
国内外专业会展企业共同打造
专业性展会；人才培养方面，四
川省商务厅将与高校合作，扩大
会展专业招生规模，加快培育职
业高技能人才。 (曾小清)

童博会：童书出版呈两位数增长
■ 本报记者 谢雷鸣

本报讯 山东临沂市会展经
济商会成立大会暨第一届会员大
会近日召开。该商会成立后，将
充分发挥商会的桥梁纽带作用和
组织协调功能，积极探索新的业
务运作模式，带领会展企业突破
瓶颈，快速发展。

近年来，临沂市会展队伍不
断壮大。截至目前，临沂共有专
业会展企业45家，其中搭建服务
企业12家。统计显示，去年，临沂
共举办经贸类展会109个，展出面
积123.6万平方米，实现了办展数
量、面积“双过百”。今年上半年，
临沂商城共举办资本交易大会、
汽车用品交易会、家用电器厨房
卫展览会等各类展会79场，累计
展览面积81.71万平方米，参展企
业12838家，参观人数150.26万余
人次，实现交易额 82.24 亿元，展
会规模同比增长在50%以上。据
悉，目前，引进了包括秋季全国五
金商品交易会、山东省糖酒会等
大型展会项目4个。 （蒙沂婉）

本报讯 记者日前从有关部
门了解到，今年上半年，潍坊举办
展览 43 次，总展览面积 136 万平
方米，标准展位 12025个、特装展
位1690个，参展商22845家，成交
额161亿元。

潍坊会展业起步较早，主题
节会数量多。主要有潍坊国际风
筝会、鲁台经贸洽谈会、寿光蔬菜
博览会、昌邑绿博会、青州花博
会、中日韩产业博览会等。目前，
潍坊有主要展馆 9 个，总建筑面
积 76.4 万平方米。其中，室内面
积 38.8 万平方米，室外面积 37.6
万平方米，标准展位 18700个，分
别占全省的 17.1%、18%和 16%。
据悉，潍坊从事会展相关业务的
企业已达300多家。 （刘燕）

本报讯（记者 谢雷鸣）由
临沂市人民政府与中国会展杂
志社联合主办的第 13 届中国国
际会展文化节将于 8 月 16 日至
19日在山东临沂举办，本届主题
确定为“‘一带一路’合作与会展
文化”。

据介绍，本届会展文化节不
仅在参会人数上力争突破，而且
注重对行业前景的前瞻性探索、
行业未来的教育与传承，践行行
业社会责任，为参会嘉宾提供更
具专业性的交流机会以及更具实
际价值的理论成果，全方位实现
中国会展业内的共通共融。组委
会力邀国内外知名演讲嘉宾，提
高会展文化节的服务品质，进而
使会展文化节的影响力与社会关
注程度全面提升。

四川全力推进
会展业市场化进程

《云南省会展产业“十三五”发展规划纲要》发布

昆明将建成面向“两亚”会展之城

临沂市会展经济商会成立

潍坊上半年举办展览43次

第13届会展文化节8月举办

本报讯 日前，展酷战略发布
会暨展酷研究院成立揭牌仪式在
京举行。在此次发布会上，展酷
宣布以“互联网+会展”重新定义
会展连接交易场景，针对行业的
痛点推出了针对性解决方案，并
宣布其正式升级全球会展综合服
务平台，

同时，此次发布会上发布了
展酷研究院《展酷洞察：“一带一
路”的会展机遇》《展酷洞察：中国
展览业趋势报告（2017）》两本行
业报告，未来还将参与行业标准
建设、人才培养，助力中国会展业
顶层设计和管理水平提升。

发布会期间，展酷网创始人、
CEO 赵洋以《向未来会展致敬》
为主题，阐释了展酷新战略，并倡
导全行业拥抱互联网，为未来会
展共同发力。此外，展酷发布了
全新Logo和吉祥物——展酷象，
寓意展酷包罗万象，以“互联网+
会展”开启未来会展新气象。

（毛雯）

展酷发布“未来会展”全球战略


