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EXHIBITION会展

7月 14 日至 16 日，2017 第十三
届北京国际新能源汽车及充电桩
展览会（简称新能源汽车展）在北
京中国国际展览中心举办。此次
车展以“清洁动力，引领未来”为主
题，展出面积达 30000平方米，涉及
新能源乘用车、新能源商用车（物

流）车、充电桩、核心零套部件等。
本届展会同期还举办了第三届北
京国际充电站（桩）技术设备展览
会、第九届中国新能源汽车发展高
峰论坛等配套活动。

作为目前国内最具规模的新能
源汽车行业年展会之一，本届展会

共分为6个功能展区：乘用车展区、
新能源商用专用车辆展区、充换电
展区、核心零部件展示专区、示范
推广城市交流区、试乘试驾体验
区，汇聚新能源汽车行业整车及配
套企业200多家，吸引了超过5万名
专业观众参展。

国产车占据主力地位

据中国汽车工业协会统计，2010
年至2016年，我国新能源汽车产销
量呈现跨越式增长。2015年和2016
年，我国新能源汽车产量分别占当年
全球新能源汽车的50%和43%，连续
两年力压德美，位居世界第一。

在展会现场，有北汽新能源、
比亚迪、奇瑞、上汽、江淮等车企参
展。记者看到众多亮相的新能源车
企中，国产品牌占了很大比例。在
北汽集团的展台，北汽新能源携
EU400亮相。据北汽展台的工作人
员介绍，作为 A 级纯电动车型中一
款里程碑式的车型，EU400 在充满
电之后 60公里/小时等速续航可达

460公里，NEDC续航360公里。
该工作人员表示 ，此款车型

有如此大的续航能力，和电池有
很 密 切 的 关 系 ，EU400 采 用 了 北
汽新能源 e-Motion Drive 超级电
驱技术，将能耗降到更低。在电
控系统方面，北汽新能源优化了
电 池 的 充 放 电 策 略 ，EU400 具 备
了强悍的快充技术，在快充模式
下充电五分钟可增加续航 20-25
公里，仅 48 分钟就能将汽车电量
由 30%快速增加至 80%。

对于2017年新能源汽车的销量，
中汽协副秘书长许艳华表示，影响
2017年新能源汽车产业市场情况的
因素有很多，比如补贴、准入等政策调
整，且政策的调整有一定滞后效应。

充电桩建设需加快脚步

对于以电力为主要动力的新能
源车而言，能够获得及时充电是实
现安全续航的必要条件。在展会现
场，有许多企业带来了不少令人眼
前一亮的新产品和新技术，如智能

充电解决方案、配套设施解决方案、
充电设施建设运营解决方案等。

电力规划设计总院高级工程师
饶建业表示，之前中国新能源汽车
的政策着力点都集中在电动汽车
上，一定程度上忽略了对充电设施
发展的支持，导致充电桩的建设不
能及时跟上，出现“有车无桩”的现
象。另一方面，部分地区盲目建桩，
导致充电桩布局不合理，使用率低，
还出现了“有桩无车”的现象。这两
方面问题使大众对新能源车产生使
用顾虑。

此前上海发布了《上海市鼓励
电动汽车充换电设施发展扶持办
法》等政策，鼓励充电桩基础设施的
建设，市场反应强烈。以此次来参
展的沪企安悦充电为例，仅今年就
计划新建充电桩 6000根，并在全国
范围内落成8个充电场站。该展台
负责人表示，公司还参与了上汽大
通、上汽大众等车企的布桩工作，并
为上汽荣威开发生产了第二代随
车桩。

一方面，产量稳居世界第一，另一方面，有车无桩、有桩无车现象凸显

新能源汽车“跛足前行”
■ 本报记者 胡心媛

目前，占全国总人口三分之二的
妇女儿童已经成为消费市场的主流
群体，涉及的食品、用品、服装、教育
等市场总额超过5万亿元。为应对市
场不断发展所产生的多元化需求，向
社会推荐安全、安心的妇女儿童用
品，中国（北京）国际妇女儿童产业博
览会（简称妇儿博览会）应运而生。

7 月 14 日至 16 日，由北京市妇
女联合会、北京市贸促会、国家会议
中心联合主办的第9届妇儿博览会
在北京举办，吸引了大量的关注和
支持。展会现场人气高涨，气氛活
跃。每一家企业都通过各具特色的
互动体验活动展示自身的差异化特
性，力求使客商、终端家庭及潜在合
作伙伴深入地了解自己，打开高端

BD(Business Development，即 商 务
拓展)合作的大门。

互动体验感染观众

据悉，本届妇儿博览会以“触碰
科技、体验未来”为主题，根据不同年
龄段家庭，组织了别样孕味专区、孕
妇音乐会、宝宝运动会、中央大舞台
炫动舞台秀、免费亲子乳业游、儿童
成长教育展玩具部落、儿童动漫专
区、炫酷科技秀场、儿童文化专场等
活动，让观众一站式体验不同风格、
教学特点的各类课程活动，在表演中
认识自我、学习合作、增强信心。

很多小朋友在游戏中感受到学
习的乐趣。在安全体验区，记者看到
不少家长带着孩子来学习儿童安全

急救技能。一位家长告诉记者，带孩
子来体验“很有必要”，孩子轻轻松
松玩游戏，既锻炼了自己，又可以增
长安全知识，有助于今后的成长。

记者了解到，妇儿博览会是国内
率先引入高端互动体验活动，大型亲
子嘉年华活动形式丰富多样，缤纷多
彩。互动体验活动在很大程度上感染
了现场参与者，企业通过试玩、试用
等活动的信息传递，实现了观众对企
业主推产品的从认知到认可的过程。
部分观众则直接成为企业的会员，实
现博览会现场品牌渗透的闭环链条。

展商期待高端BD合作

现场涵盖孕妇产品及服务机
构、儿童教育及培训机构、儿童食品

及辅食、儿童用品、儿童玩具、家具、
鞋服等多个方面。很多业内企业设
置了充满人文气息的展台，向充满
兴趣的观众推介自身品牌。参展商
表示，这一行业关系母婴健康，品牌
很重要，参与展会有利于自身品牌
建设。很多展商还期待能与潜在合
作伙伴实现高端BD合作。

伊利、蒙牛、三元、娃哈哈、飞
鹤、贝因美、惠氏、美赞臣、雀巢、孩
之宝、芭比娃娃、迪士尼、乐高、贝乐
学科英语、纽约国际儿童俱乐部等
国内外知名企业均参展。在太子乐
展台，铂金100、皇冠金装、挚悦等产
品吸引了很多专业观众的目光。该
展台负责人介绍说，挚悦是该公司
去年重点推出的产品，有利于婴儿

营养吸收和消化。他表示，市场不断
出现新的需求，为此，太子乐注重运
用先进技术手段不断研发新产品。

为表彰优秀企业对推动母婴产
业发展做出的贡献，本届展会还颁
发了多个业内重要奖项。据介绍，自
2009 年至今，妇儿博览会先后服务
了近697个企业、889余个品牌，其中
80%以上为母婴行业中高端品牌。高
端的互动活动已经深度影响了与会
观众，推动了品牌普及和渗透工作。

妇儿博览会打造亲子生活服务平台
■ 本报记者 谢雷鸣

本报讯 首届中国（青岛）国
际海洋时尚节将于 9 月 7 日至 8
日举办，意欲打造媲美国际四大
时装周的时尚潮流之地。

据了解，承接海洋时尚文化
交流和交易功能的首届中国（青
岛）国际海洋时尚节，是在中国
纺织工业联合会和青岛黄岛区
政府的指导支持下，由东方时尚
中心旗下机构——国际海洋时
尚研究中心打造的，计划每年 9
月于青岛西海岸举办，并带动其
创意文化产业以及旅游度假产
业的跨越式发展。 （赵林）

青岛将举办
国际海洋时尚节

本报讯 2017 大朗毛织推介
会暨第十六届中国（大朗）国际毛
织产品交易会将于 11 月 1 日至 3
日在广东东莞市大朗举办，主题
为“活力·新织城”。

织交会现已是大朗毛织走向
世界、世界了解大朗的重要窗
口。据大朗镇毛纺织行业管理委
员会主任陈柱权介绍，今年的织
交会，在智能生产展区，将展出智
能设计软件、智能吊挂系统、自动
熨衣等一系列毛织业最新最先进
的智能设备和软件，以及其所组
成的智能生产线案例，为毛织企
业推动机械换人、提高智能化水
平提供方向。在原创设计展区，
东莞市毛织服装设计师协会将连
续第三年以原创设计为主题参
加，联合本土优秀设计师、珠三角
地区优秀设计工作室和国家级设
计大师共同参加，推广原创设计，
培育原创品牌，推进大朗镇毛织
业的品牌建设，并为设计人才提
供更好的展示平台。 （隋尔东）

大朗织交会促中国
毛织业走向全球


