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EXHIBITION会展

民以食为天。自古以来，食品
就发挥着重要的文化功能，与政
治、经济也有着密切的关系，大到
国家交往，小到朋友聚会、生日纪
念，都少不了食品的参与。在现代
社会，烘焙食品在人们的生活中占
有越来越重要的地位，不仅是烹饪
的组成部分，而且已成为一种文化
象征，比如生日蛋糕、中秋月饼等
都反映了不同的文化内涵。

4月 12日至 14日，以“幸福烘
焙、活力北京”为主题的 2017第十
四届中国（北京）国际烘焙展览会
（以下简称北京烘焙展）在北京中
国国际展览中心举办。展会期间，
还举办了烘焙大师创意大赛、国际
甜品装饰大赛、中国月饼精英技能
大赛、烘焙高峰论坛、中国烘焙管

理营销技术大讲堂等十多场丰富
多彩的活动，向国内外观众展示了
中国烘焙行业的最新发展水平和
未来发展潜力。

烘焙盛宴吊足观众胃口

近 20年来，烘焙行业在我国得
到持续快速发展，烘焙爱好者群体
不断壮大，尤其在都市年轻人生活
中，家庭烘焙已成潮流趋势，以面
包、蛋糕等为代表的各类甜品成为
部分居民生活中的标配食品。据
北京烘焙展组委会工作人员介绍，
目前，烘焙食品正从一二线城市逐
渐向三四线城市以及农村市场渗
透，面包、蛋糕、饼干等烘焙食品逐
渐成为我国居民的早餐主食。
展会现场，来自广州、汕头、青

岛、香港等地的相关企业展示的新
技术、新产品、新工艺、新材料及优
质食品原辅料、器具设备，吸引了
年轻观众的目光。一位 30出头的
刘姓女士告诉记者，她和家人对烘
焙颇感兴趣，“听说国展有烘焙展，
还有烘焙厨师现场传授技艺，就过
来看看，找点新发现”。
丰富多彩的活动组织形式和

展会大量的专业观众，让数量庞大
的参展商在展会期间获得更加多
元的信息。汕头市富昇食品有限
公司区域经理陈春荣表示，巨大的
参观客流使其获得了更多的合作
机会。
据悉，作为一个大型的专业性

展会，北京烘焙展已成功举办了 13
届，共有40多个国家和地区的6300

家企业参加。本届展会规模有了
新突破，展出面积达4万平方米，观
众超过8万人次。

差异化成企业关注焦点

随着家庭烘焙、私房烘焙、烘焙
现烤门店的兴起，中国以满足家庭
和个性化需求为代表的手工烘焙业
迅速发展，已成为推动烘焙业发展
的重要力量。随着收入的增加和外
来文化的影响，人们的消费观念和
消费习惯发生了极大变化，烘焙食
品愈加受到青睐。在这样的市场趋
势下，烘焙急剧向二三线城市大范
围扩张，行业发展潜力不言而喻。
尽管市场形式丰富多样，但是国

内烘焙产品同质化现象也值得关
注。生产者推出的烘焙产品大多“千

人一面”，缺乏鲜明特色，对消费者的
吸引力不断下降。一些烘焙企业坦
言，烘焙行业从经营到品牌化需要解
决的问题还很多，其中“差异化”“独
树一帜”已成为许多烘焙企业经营者
关心的话题和关注的焦点。
北京烘焙展组委会有关人员表

示，希望通过展会的举办，为烘焙行
业带来一些新信息，让更多烘焙行业
经营者可以捕获商机，寻找到差异化
项目。据介绍，为提升展览平台价
值，除了扩大展区规模外，主办方也
积极争取国际级烘焙赛事在展会期
间举办，吸引欧美及亚太地区烘焙业
者进行产业交流，促进中国（国际）烘
焙文化及国内外高级烘焙大师的技
艺交流，力求打造一场真正具有国际
水准的烘焙行业盛会。

北京烘焙展让观众“津津有味”
■ 本报记者 谢雷鸣 本报讯 4月 16日，2017中

国—东盟博览会文化展在广西
南宁国际会展中心闭幕。与往
年不同的是，本次展会在南宁国
际会展中心D-14号馆首次开设
广西特色旅游文化主题展馆，以
“特色旅游 八桂巡礼”为主题，
集中展现了广西特色旅游名县
的创建经验及风采魅力。
据介绍，广西特色旅游文化

主题展整合大新县、邕宁区、桂平
市等 24个广西特色旅游目的地
旅游资源进行参展，通过特色民
俗风情表演、参展县市现场旅游
推介、广西创特大事记文化长廊、
广西特色旅游名县立体影像集
群、360°全景采访直播、旅游创意
产品市集等内容，面向国内外旅
游市场展现广西旅游新发展、新
面貌，致力于增强中国与东盟国
家的文化交流。
展会期间，主办方通过泰国全

国排名前三的直播视频平台TuTu
Live，以“广西特色旅游名县”为主
要代表，系统打包广西优质特色旅
游资源，面向泰国网民进行国际直
播覆盖推介。 （蓝于涵）

东博会文化展打造
广西特色旅游盛宴

本报讯 4月26日至28日，第
三届上海国际零售业设计与设备
展（C-star）将在上海新国际博览
中心举办。
据了解，本届展会将携手上

海酒店工程及商业空间系列展
（HOTEL PLUS）同期举行，届时
会推出零售、连锁加盟、自助售
货、建筑装饰、工程设计、家具照
明、空间陈设、清洁养护、智慧教
育及游艇休闲等主题专区，共同
打造中国最大的商业空间采购平
台及整体解决方案。据介绍，两
大展会总面积达 20万平方米，将
启用上海新国际博览中心17个展
厅，预计将吸引超 10万人次专业
观众参观采购。
据悉，此次上海国际零售业

设计与设备展将首次推出在线商
务配对系统，展商和观众可提前
规划预约。 （赵瑞琴）

上海国际零售业设计
设备展26日启幕

4月27日至30日，第12届中国
（义乌）文化产品交易会（以下简称
第12届义乌文交会）将在义乌国际
博览中心举行。
创办于 2006年的义乌文交会

在今年迈入第 12个年头。从最初
在“小商品之城”创办文化产业交易
展会，到 2010年升格为国家级文化
产业展，再到 2014年开启转型升级
之路，义乌文交会一步一个脚印地
走出了一条独具特色的文化产业交
易展发展之路。

实施本质化转型升级

义乌文交会的前身是中国义乌
文化产品交易博览会，从 2007年第
2届开始，文化部文化产业司开始
参与主办，2008年便被评为“中国
最具影响力的文化行业品牌展会”，
成为国内文体行业唯一的外贸主导
型展会。2010年 2月 25日，文化部
正式发函批复，与浙江省人民政府
联合主办，并将其列为文化部“十二
五”期间重点扶持的品牌展会之
一。至此，义乌文交会正式升格为

国家级展会。
为了使展会由政府主导向市场

化运营转型，2013年，在文化部的
推动下，文化部和中国贸促会的两
家下属企业——中国文化传媒集团
有限公司、中国国际展览中心集团
公司与浙江中国小商品城集团股份
有限公司三方合资，组建了专业展
览公司——中义国际会展（义乌）有
限公司，作为义乌文交会唯一的执
行单位，负责义乌文交会的组织运
营工作，这意味着义乌文交会将
通过企业运营和市场化运作提高
其专业化及国际化程度。义乌文交
会迎来本质化的转型升级，由文化
部、浙江省人民政府和中国贸促会
共同主办，形成国际国内文化展强
势品牌的同时，还给国内其他文化
展以启迪和借鉴。
义乌文交会依托义乌特有的地

理区位优势、商品资源优势、加工制
造优势、商贸流通优势、贸易地位优
势，自 2014年起实施本质化转型升
级，从第9届起原“中国义乌文化产
品交易博览会”正式更名为“中国

（义乌）文化产品交易会”，从而更加
注重经贸性和实效性，坚持“市场
化、专业化、国际化”的办展思路，以
文化产品交易为核心，以国际水准
为目标，在原有展会基础上“出新
意、出亮点、有特色”，努力打造成为
中国文化产品交易的重要平台、中
外文化交流的重要窗口、中国文化
产业国际贸易的“风向标”、促进文
化产品结构调整和创新的重要载
体，推动文化产业发展和中华文化
“走出去”。

打造全产业链生态化营销模式

义乌文交会通过市场化运营以
及多年来参展商和众多专业观众需
求信息的积累，深知中小生产制造
企业受困于产品附加值低、利润甚
微以及来料加工、被动的订单式生
产销售、销售渠道窄等问题。
文化创意和设计服务作为一

种低能耗、低污染、高知识性、高附
加值的文化产业链条的重要环节，
是促进产业转型升级的重要途径，
对提升国家文化软实力和产业竞

争力具有重要意义。近年来，随着
我国文化产业的大发展、大繁荣，
文化创意和设计服务已贯穿在文
化产业的各个领域，呈现出多向交
互融合态势。义乌文交会在第 9
届转型升级之际，围绕文化产业
“新业态、新技术、新产品、新概念、
新工艺、新设计”的“六新”概念，紧
紧抓住文化创意和设计服务的融
合特性，打造全产业链生态化营销
模式。
文化创意和设计服务作为纽

带，不仅为传统生产制造企业提供
优质的创意、产品设计、包装设计、
工业设计等，促进产品附加值提升，
而且还为动漫游戏企业衍生品开
发、文化文物单位文创产品开发、非
遗和工美领域的中国传统文化元素
二次开发创意产品提供服务。同
时，又可以从两个方面获得第一手
市场反馈信息，了解市场需求，并且
可以通过生产制造企业熟悉文化产

品领域的工艺流程、工艺特点等讯
息，从而降低设计成本和企业研发
成本。另外，开发出来的动漫游戏
衍生品、文化文物单位文创产品、非
遗和工美创意产品，为生产制造企
业提供了市场“新蓝海”。生产制造
企业和贸易企业为以上 IP授权者
拓展了更加广阔的销售渠道，也为
其反馈了市场需求，从而促进更优
质、更符合消费需求的创意产品进
入市场。
义乌文交会不断通过市场调研

结论去优化设置参展内容，引入文
化领域“六新”企业，在致力提升参
展企业创意水平和整体实力的基础
上，努力促进文化创意和设计服务
与 IP持有者、传统生产制造企业的
对接合作，以文化提升相关产业产
品和服务的附加值，以融合发展来
拓展文化产业发展空间，努力实现
文化产业与相关产业相互促进、共
同递进。

义乌文交会走出品牌文化展之路
■ 本报记者 毛雯

◆义乌文交会系列报道（一）


