
历史的年轮进入 2016 年，恰逢“十三五”

开局元年。新年伊始，冲击业内人士眼球的

消息是，厦门宣布将设立会展基金，尝试为

政策的突破助力。

厦门会展局局长王琼文称，各种扶持政

策的覆盖，助推厦门会展业上了一个新台

阶。去年 6 月，厦门对原有的会展常规奖励

进行了提升。厦门即将成立国内首只会展

业产业基金，该基金管理公司和合伙公司争

取今年上半年能够正式成立。

该基金第一期将达到 5 亿元规模，今年

上半年将启动 5000 万元直投，现在基金管理

团队正在募集寻找优质项目。

这究竟是一只何种性质的基金？如何

设立？机制如何？能否成为摆脱当前城市

会展政策依赖的有效工具？

会展业作为高端服务业，一定程度上符

合当前国家提出的“双创”目标领域，同时会

展业作为城市经济的一部分，在产业特征和

政府需求两个方面体现了公共性，因而不适

用引进市场化程度较高的“私募”等模式，而

只能采取政府引导基金的方式。

作为政府参与创业投资的重要手段，引导

基金是伴随着政府鼓励创业投资以及战略新

兴产业发展的战略举措而产生的，其作为一种

政策性产物会一直长期存在下去。但是政府

引导基金未来是继续以发挥政府职责为目的

参与创业投资，还是向市场化的股权投资母基

金转变，以市场化的方式进行运作，这取决于

每一支政府引导基金自身的战略定位。

2008 年，由国家发改委、财政部和商务部

联合发布的《关于创业投资引导基金规范设

立与运作的指导意见》中指出：“创业投资引

导基金是指由政府设立并按市场化方式运作

的政策性基金，主要通过扶持创业投资企业

发展，引导社会资金进入创业投资领域。引

导基金本身不直接从事创业投资业务。”

具体来说，政府引导性基金是指政府不

参与创业投资机构的直接管理，而是通过杠

杆效应，以参股、提供融资担保或给予补偿

等财政金融优惠政策，吸引民间资金或一些

外资进入风险投资领域，聚集更多的资本。

政府引导性基金本身并不直接从事创

业投资，而是通过参股方式支持设立商业性

创业投资基金，然后再由商业性创业投资基

金投资于创业企业。

从广义上来说，引导基金是由政府设立

的政策性基金，政府产业引导基金、创业投

资引导基金以及科技型中小企业创新基金

等构成。狭义上的引导基金主要是指政府

创业投资引导基金。

根据《指导意见》的要求，引导基金应具备

以下三个特点：一是非营利性；二是不直接参

与创业投资；三是市场化、有偿方式运作。

作为创业投资领域的重要主体之一，政

府对于一国的经济发展和产业推动起到非

常重要的作用，其应充分发挥宏观指导与调

控职能，保障创业投资良好的外部环境，为

创业投资提供政策、法律上的支持，克服“市

场失灵”问题，防止“挤出效应”的发生。同

时，作为资本的提供主体之一，政府也会参

与到资本市场的运作，通过直接或间接参与

的方式，引导并规范资本市场的投资行为。

严格地说，政府参与创业风险投资的方

式主要有以下几种：设立投资公司及产业基

金，设立引导基金，设立创业孵化器，财政补

贴，制定政策法规。

根据《指导意见》要求，引导基金的资金来

源主要为：支持创业投资企业发展的财政性专

项资金；引导基金的投资收益与担保收益；闲

置资金存放银行或购买国债所得的利息收益；

个人、企业和社会无偿捐赠的资金等。

引导基金的成功案列在国内外不慎枚

举，在当前城市会展政策走入瓶颈之时，能

否借鉴引导资金这一金融工具，摆脱对单一

财政投入的路径依赖，需要各方人士共同参

与思考。

就在本文收官之时，从《南方日报》传来

消息：广东首只媒体融合投资基金成立。广

东南方媒体融合发展投资基金于 3 月 27 日

揭牌，总规模 100 亿元，首期规模 10.6 亿元，

主要投资于新兴文化产业项目、文化版权交

易项目等。其目的是“让金融创新成为媒体

融合发展的助推器”，通过有效的资本手段

成为撬动传媒业转型的杠杆。当然，从类别

来看，这只基金更多体现的是市场化属性。

但或许不久，它将会以文化创新项目的形态

渗透到会展人的面前。

（作者系广东现代会展管理公司副总经

理、中国会展经济研究会副秘书长）

0505www.chinatradenews.com.cn

2016年 4月 12日 星期二
会展 EXHIBITION编辑/郭亮亮 制版/董童

电话/010-64671065 myyaowen@163.com

会展关注

会展传真

“ 中 国 消 费 者 开 始 喜 欢 投 资 珠 宝 类 产

品，认为可以保值和升值。”日前，在北京中

国 国 际 展 览 中 心（以 下 简 称 国 展）举 办 的

2016 中国国际珠宝首饰展览会（以下简称珠

宝展）上，首次到北京参加珠宝展的新加坡

丽钻珠宝集团（以下简称丽钻珠宝）有关负

责人如是说。

记者在展会现场采访时发现，与丽钻珠

宝具有同样参展目的，还有来自澳大利亚、

波兰、意大利、斯里兰卡、越南的参展商。

近年来，随着中国消费者在珠宝饰品上

投入的增长，很多参展商，其中包括国际参

展商，乐于参加中国的珠宝类展会。这也使

得珠宝展规模出现逐年扩大的势头。

“认场地”

“每年来北京，只参加在国展举办的珠宝

展。”来自台湾玉莲坊的参展人员告诉记者，

她们已经连续 8 年参加在（老）国展（老国展是

业界的通称，实为国展老馆）举办的珠宝展。

据珠宝展会组委会有关人员介绍，今年

参展的国际展商规模高于历届，汇集了来自

26 个国家和地区的 2000 余家参展商。在国

际馆，泰国、韩国、澳大利亚、意大利、波兰、

斯里兰卡等国际展团吸引着消费者的注意

力，成为本届珠宝展的一大亮点。

此外，由台湾地区珠宝工业同业公会组

织的台湾展团，规模也是历届最大的一次。

调查显示，近期，尽管大的投资环境出

现下滑趋势，但在台湾参展商看来，参加在

北京国展举办的珠宝展，其效果好于上海及

其他城市。

据主办方预计，本届珠宝展期间，将有超

过35个国家和地区8万名买家到场参观采购。

不做微商

“目前使用微信公众号，仅仅是为了发

布最新产品的款式，没有开设微店。”丽钻珠

宝负责人表示，客户实际拿货还是要面对面

完成，珠宝销售不适合微店模式。

同样认为微店不适合珠宝销售的还有

江苏东海精品蓝珀的参展商。据其参展人

员刘军介绍，随着水晶饰品热潮的减退，近

来蓝珀产品开始得到消费者的追捧，一是蓝

珀对于中国更多的消费者来说比较新奇；二

是因为蓝珀产品还没有被广泛地销售，还有

市场空间。他认为，至少在近几年内不会有

更大竞争出现。

但刘军也强调，尽管和珠宝玉石相比，

蓝珀更贴近大众消费群体，同样也不适合微

店模式，源于移动端屏幕不能完美地显示出

产品的成色，反倒不利于销售。

频频参展

“我们每年都在中国的不同城市参加各种

珠宝展，销售效果要好于通过代理商模式。”越

南进出口有限责任公司经理陈维庆用流利的

中文向记者表示，近年来，中国消费者在个人

爱好上的投资越来越高，甚至可以一掷千金。

他认为，中国珠宝市场好于其他国家。

据日商印梅林股份有限公司台湾分公

司的参展人员介绍，源于中国市场的销售向

好，公司的一位高层已常驻中国大陆，以方

便参加中国不同城市的珠宝展。

丽 钻 珠 宝 的 负 责 人 也 表 示，其 公 司 于

2000 年进入广东佛山，之前做批发业务，但

随着中国消费者投资珠宝产品的热度不减，

也希望通过参展提升销售量。

会展大咖秀
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国际珠宝商热衷来华参展
■ 本报记者 兰 馨 实习记者 成瑶瑶

本报讯 日 前 ，“ 会 展 人 ，点 亮 中 国 ”

暨 中 国 会 展 城 市 活 力 风 云 榜 在 珠 海 举

办 的 2016 年 中 国 会 展 经 济 研 究 会 年 会

期 间 揭 晓 。

截 至 4 月 10 日 ，全 国 会 展 城 市 活 力

风 云 榜 排 前 十 位 的 分 别 为 成 都 、常 州 、

长 沙 、珠 海 、太 原 、上 海 、北 京 、广 州 、义

乌 和 杭 州。

从全国各城市的“会展活力”看，西部

城市中，成都一枝独秀，重庆排在第 14 位；

以常州（第 2 位）和上海（第 6 位）领跑的长

三角；以珠海、广州、中山领跑的珠三角城

市 群 表 现 最 为 突 出 。 华 北 地 区 唯 有 北 京

排 名 第 7 位，天 津 排 名 第 20 位，河 北 省 会

石家庄仅排在第 79 位。

中 部 地 区 省 会 城 市 中 ，长 沙 一 路 领

跑，目 前 排 名 第 3 位 。 太 原（第 5 位）和 武

汉（第 13 位）表 现 良 好，合 肥、郑 州、南 昌

排在前 50 名之内。东南地区厦门排在第

18 位，福 州 第 38 位，海 口 第 28 位，南 宁 第

45 位 。 西 部 地 区 昆 明 第 30 位，贵 阳 第 35
位 ，银 川 、兰 州 分 列 第 39 位 和 第 53 位 。

东北地区，长春排在第 16 位，辽宁大连第

23 位 ，排 在 省 会 沈 阳 之 前 。 黑 龙 江 哈 尔

滨 排 在 第 54 位 ，名 次 远 远 落 后 于“ 偏 远 ”

地区的大兴安岭（第 25 位）。山东省青岛

市目前位列第 27 位，排在省会济南之前。

以“ 活 力 创 新 未 来 ”为 主 题 的 此 次 活

动由会展中国和联展会展人共同发起。

（宗 敬）

“会展人，点亮中国”

十大活力城市出炉

政府引导性会展基金的破局之道
■ 姜 淮


