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◆会员动态电商平台打破乡村社会“熟人格局”

淘宝村的共享经济
■ 本报记者 高洪艳 实习记者 庄 臣

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍

卖有限公司将对下述专利及申请权进行拍

卖，欢迎报名参与竞买。详情可查阅该公司

网 站 www.jcbcpm.com， 或 致 电

010-57110083 索取详细资料。

1.一种棉签桶（ZL201420822473.5）

2.眼睛检测装置（ZL201420102446.0）

3.防止重复利用的一次性餐具和洗漱

用品（ZL201520771011.X）

4. 一 种 治 疗 胃 病 的 中 药 散 剂

（201510008655.8）

专利拍卖招商公告

为方便申请人，

增加服务资源供给，

内资企业新版营业

执照换发加载统一

社会信用代码营业

执照登记业务，自 3
月 18 日起到北京市朝阳区内 15 个工商

所办理，自 4 月 1 日起分局注册大厅不

再受理此项业务。其他企业类型换照

工作在登记注册大厅办理。

一、注意事项
内资企业虽然是新版营业执照，但

属于以下情况的在登记注册北大厅 36
号窗口换发：

1.企业经营范围中前置许可事项

有效期到期需修改经营范围的；

2.企业名称中含有“投资”“基金”

“财富管理”“资本管理”“资产管理”“资

产”“资本”“控股”“融资租赁”“非融资

性担保”等投资类字样需修改经营范围

项下标注的；但已修改经营范围项下标

注的在工商所换照；

3.企业名称中虽然不含有投资类

用语，但企业经营范围主营项目登记

为“ 项 目 投 资 ”“ 股 权 投 资 ”“ 投 资 管

理”“ 投 资 咨 询”“ 投 资 顾 问”“ 资 产 管

理”“融资租赁”“非融资性担保”等投

资 类 经 营 项 目 需 修 改 经 营 范 围 项 下

标注的；

4.企业名称和主营项目中虽然不

含有投资类用语，但已修改经营范围项

下标注的。

二、需提交材料
1.填写完整的更换新版营业执照

登记表（可以到咨询 21 号窗口领取）；

2.原 发 营 业 执 照、组 织 机 构 代 码

证、税务登记证及统计登记证 4 种证照

的正副本；

3.申请人身份证原件及复印件。

组织机构代码证或税务登记证遗

失，企业应当在市级发行的报纸刊登公

告声明作废，并向工商部门提交公告报

纸报样及法定代表人签字并加盖公章

的遗失说明。

统计登记证遗失的，企业应当向工

商部门提交法定代表人签字并加盖公

章的说明，无需刊登遗失公告。

未办理组织机构代码证、税务登

记证、统计登记证，企业应当向工商部

门提交法定代表人签字并加盖公章的

说明。

鞍钢桥梁钢品牌优势凸显，是国内外重点桥

梁工程的首选。近日，鞍钢桥梁钢再次独揽芜湖

长江公路二桥（以下简称芜湖二桥）主桥钢箱梁

钢板近 4 万吨合同订单，成为鞍钢产品应对市场

“寒冬”的一抹亮丽“春色”。

鞍钢具有悠久的桥梁钢研发、生产历史，桥

梁钢既是品牌也是创效产品。鞍钢坚持“产品边

际利润为正”这条红线，不断加大桥梁钢市场开

拓和营销服务力度。为实现重点工程的供货，鞍

钢营销人员积极开展前期介入工作，拓宽信息跟

踪渠道，组织产销研团队成员高频率奔赴用户方

的设计、工程等部门，宣传鞍钢桥梁用钢品牌的

质量优势和良好的供货业绩，并根据市场、竞争

对手及自身情况制定投标方案。两年来，鞍钢桥

梁钢的产销捷报频传，相继成功供货美国孟加拉

桥、沪通长江大桥、虎门二桥等特大桥梁工程。

仅近半年，鞍钢桥梁钢中标总量近 10 万吨。

芜湖二桥及接线是安徽省高速公路网规划

“四纵八横”中“二纵”的重要组成部分。该桥路

线全长约 55.5 公里，跨江主桥长 1622 米，为双塔

四索面分离式钢箱梁斜拉桥，为八百里皖江上最

高的大桥。

芜湖二桥主桥钢箱梁制造项目用钢量约 4
万吨，由中铁宝桥集团有限公司独家承建。鞍钢

凭借桥梁钢品牌的质量优势和良好的供货业绩，

独家中标宝桥集团全部钢箱梁钢板合同。

为确保合同的高质高效执行，鞍钢股份组织

鞍营两地相关部门和生产厂家积极跟踪推进，严

控钢板的厚度、精度、不平度和内部质量等指标，

保证各项指标优异。目前，已顺利交付钢板近 2
万吨，后续合同正按交货时间节点进行生产。

鞍钢独家供货
芜湖二桥主桥钢箱梁钢板

工商之窗

北京市朝阳区率先实现全区通办换发新版营业执照

如果说淘宝村是电子商务在农村发展

的 1.0 版本，那么转型成微商则升级到了 2.0
版本（见本报 3 月 24 日 A7 版报道）。在此基

础上，电商平台化的发展正成为农村电子商

务拓展的 3.0 最新版。

5 年前，在阿里巴巴工作的陈奋辞职回

到家乡福州市闽侯县建平村创业。“我从小

在这里长大，家就一直被大大小小的根雕店

包围。”有了在互联网公司的工作经验，他敏

锐地捕捉到电子商务在家乡的发展潜力。

“我当时想，凭借技术优势，一定能在农村打

开网络销售的市场。”如今，他创建的鼓歌工

艺成了建平村电子商务的领军企业，自己居

住的屋子也隔出了 3 个房间供 50 多人的销

售团队在此工作。

“有人说，三流企业卖产品，二流企业

卖标准，一流企业卖平台。”陈奋的合伙人

高富康说，公司并没有止步于网店与微商

的销售模式，他们正努力搭建一个提供真

实可靠买家卖家信息的开放平台，真正激

活整个木雕行业的资源。

春节过后，团队开发的“木雕人通讯录”

手机 APP 正式上线。“如果顾客对某件产品

有意向，可以通过 APP 联系销售人员进一步

交易。”高富康说，这个 APP 整合了销售团队

所采购的木雕产品，并根据木雕的材质、造

型进行有序分类，同时对供应商和厂家的信

息进行实名登记。金益堂工艺品有限公司

看到“木雕人”的推介广告后，主动要求上

线，“我们希望通过这个平台，为公司的宣传

拓展渠道。”公司业务经理金宁鑫告诉记者。

平台化的建立，打破了原有乡村社会

的“熟人格局”，社会学意义上的“强关系”

日渐式微，依靠“弱关系”建立起的社交平

台逐渐兴起。高富康说：“这个 APP 不仅方

便买家卖家进行货物交易，也为与木雕有

关的从业人员提供有效信息。比如，一名

油漆工最近手头订单较少，可以利用这个

平台发布他的空闲时间，根雕生产商看到

信息后，如果有需求可以直接与他联系。”

电商平台化既体现出本地化、专业化的

个体优势，也彰显出资源整合的组织优势。

宏瑞木业于 2011 年开始发展电商业务，现也

致力于向电商平台转型。2015 年 8 月，包括

2000 多家电商和 200 余家厂商在内的 O2O
平台“木易”手机 APP2.0 版本上线。宏瑞木

业的销售主管易翱说：“以前我们的销售人员

是按照客户需求，前往厂商一家家寻找，耗时

耗力。现在每个厂商在获得邀请码后都可以

在这个 APP 发布最新生产的产品信息，电商

及时关注即可。”易翱说，后期平台还将打通

支付与交易环节，形成完整的供应链。

以往依赖生产解决供需矛盾的传统方法

正逐渐失效，电商平台化突破了固有的商业

逻辑，成为共享经济的有效抓手。创之源实

业有限公司在建立线上交易平台——创之源

集中采购平台的同时，也借助一万多平方米

的仓储展厅区位优势，面向分销商，通过平台

进行发货。该企业策划部的江杭告诉记者：

“独立电商没有充足的现金流，也没有足够的

场地支撑，既囤不了过多的货源。但当电商

入驻我们的集中采购平台后，既能共享平台

所采购的产品，也能享受免费的仓储。”

采购平台的建立同时有助于降低独立

电商的采购成本。江杭说：“由于独立电商

进货少，无法从厂商处拿到最低的批发价，

平台因为能形成集聚效应，可以通过提高

进货量而降低单价。”此外，园区还得到了

政府的政策扶持，凡入驻的企业，其营业执

照都可添加福建自贸区的地址，享受自贸

区的所有优惠政策。目前，该采购平台已

吸引 20 多家电商团队入驻园区。

目前，经济全球化和中国的崛起给中国企业

带来的巨大机遇，使更多的企业希望充分利用海

外资源和开拓海外市场，寻求发展和利润增长空

间。2014 年，中国境外投资金额首次超过利用外

资金额，这标志着中国已经成为净资本输出国，

具备条件大规模开展对外投资。

为顺应中国企业“走出去”的发展趋势，更好

地整合各种资源，为中国企业开展境外投资提供

全方位的服务和支持，盈科律师事务所将在中国

企业投资活跃的国家和地区成立盈科中国中心，

汇聚盈科全球资源，为中国企业赴海外投资提供

各项专业服务，增强中外合作伙伴之间的沟通与

互信，弥合双方在法律、语言、文化和思维模式等

方面的差异，努力成为中国企业境外投资的有力

推手和优先合作伙伴。

盈科海外中国中心的总部设立在北京，目前

已在全球 5 个国家的 6 个城市建立了海外中国中

心，分别是柏林、米兰、伦敦、芝加哥、纽约和首

尔。近期，盈科还将继续设立加拿大、东盟、日

本、蒙古、澳大利亚等海外中国中心。根据规划，

未来两年盈科还将在中国企业投资活跃的国家

和地区设立更多的中国中心，为中国企业在全球

范围内的“走出去”提供优质、高效的服务。

盈科设立多个海外中国中心

近日，中国国际技术智力合作公司（中智）与

职业社交平台 LinkedIn（领英）在北京签署“中国

企业人才全球化战略合作协议”。根据该项协

议，此次战略合作将结合中智与领英在各自领域

的独特优势，为中国企业特别是央企及大型国

企，提供全球化的人才解决方案。同时，双方还

将在中高端人才招募、咨询服务、雇主品牌提升

与企业品牌推广领域进行广泛合作，在“一带一

路”战略指导下，为中国企业“走出去”、海外人才

“引进来”架起坚实的桥梁。

中智是国有重点骨干企业，也是中国最大

的人力资源服务机构之一，在境内外设有 126
家 分 支 机 构，在 76 个 国 家 和 地 区 开 展 经 济 技

术人才合作，为央企、国企以及在华全球 500 强

企业提供重要的人力资源及相关服务；领英是

全球最大的职场社交平台，拥有全球最大的高

端人才库，并提供基于社交媒体和大数据的人

才招募、雇主品牌推广和企业品牌推广方案。

“中智+领英”的组合将在中国企业面对新的变

革 和 发 展 机 遇 时 提 供 优 质 的 全 球 化 人 才 解 决

方案、高端人才咨询服务、人才大数据服务和

品牌推广方案。

据 悉，近 年 来，“ 一 带 一 路”“ 互 联 网 +”和

“中国制造 2025”等战略的推出为中国企业走向

全球市场创造了巨大机遇，而人才是企业把握

全球机遇的关键要素。特别是随着近期的“国

企十项改革试点”政策明确提出推行职业经理

人制度等针对管理型人才的改革方针，更是对

国有企业中高端人才的选拔、培养、考核等方面

提出了新的要求。

（本报综合报道）

中智携手领英
助力中企人才全球化布局咨询机构安永近日发布的《全球

信 息 安 全 调 查 报 告》（以 下 简 称《报

告》）显示，超过三成的全球受访企业

对识别复杂网络攻击的能力缺乏信

心。由于网络攻击者不断寻找更新、

更具侵入性的攻击方法，网络威胁的

性质也随之发生变化，超过三成的全

球受访企业表示，他们依然无法识别

出复杂的网络攻击。

安永华北区信息安全服务合伙人

李睿表示，为应对网络攻击，企业需要

投入一定的成本，但这些成本不仅仅

是金钱，还包括技术升级和人才培训。

全球网络安全环境脆弱

安永此次全球信息安全调查的

受邀参与企业数量为 1755 家，覆盖全

球 67 个国家和地区，其中中国代表企

业有 109 家。

《报告》指出，犯罪集团（59%）、内

部员工（56%）和黑客组织（54%）是排

名前三位的最有可能的网络攻击来

源，同时，国家背景攻击者（35%）列于

该榜单的第六位。

调查结果显示，20%的受访者表

示无法估计过去 12 个月中与网络事

件相关的全部财务损失、88%的受访

者不认为他们的信息安全完全满足

企业需求。54%的受访者的信息安全

职能目前不具备关注新兴技术及其

影响的角色或部门；36%的受访者不

具备威胁智能感知系统计划；认为信

息安全职能完全符合企业需求的受

访者比例仅占 12%；而不具备安全管

理 平 台 的 受 访 者 比 例 从 2014 年 的

42%增长为 47%；另外，不具备身份及

访问管理系统的受访者比例从 2014
年的 12%增长为 18%。

《报告》分析称，由于辅助决策系

统日益智能化以及数据大量集中，从

而导致网络脆弱性加剧。由于网络

攻击者战术不断改变，持续性加剧，

能力增强，网络威胁的性质也发生了

变化。

如何应对网络威胁

面对个人信息、知识产权被窃、

黑客攻击等巨大威胁，《报告》建议，

企业若想建立更加安全和可持续的

网络，就需要戴上网络风险透视镜对

所做的一切活动进行审视，识别它们

的风险和漏洞，设定风险偏好，做好应

对各类事件、及时采取果断行动的准

备。但在这一过程中如何避免增加额

外的工作负担，就需要针对企业的具

体情况进行梳理并确定工作重点。

调查结果同时显示，24%的受访

者没有脆弱性识别计划；34%的受访

者拥有非正式脆弱性识别计划并定

期开展自动化测试；27%的受访者称

其数据保护政策和程序是非正式的，

或只具备单点的数据保护政策。

鉴于以上调查结果，安永在《报

告》中建议，企业应继续以超前防范

网络攻击者为目标，建立更为先进的

安全管理平台，并使用网络威胁智能

感知系统以有效地保持运营的一致

性，帮助开展主动防御，寻找潜在攻

击者、分析和评估威胁，并在威胁破

坏企业的关键资产之前将其解除。

李睿表示：“主动防御不会代替

传统安全运营，而是对其加以组织和

巩固。网络安全不止是一个技术性

问题，也不仅仅局限在 IT 领域。它既

是每一位董事会成员应该承担的职

责，还以各种方式，通常是隐秘、不易

识别的方式影响着企业的各个层面

以及最高管理层的每一位成员。”

网络威胁令全球企业受困
■ 李高超

3 月 26 日，天津第二家苹果零售店——恒隆广场 Apple Store 零售店正式开业，吸引了许多“果粉”前来体验。据
悉，该店是继天津大悦城 Apple Store 零售店后，苹果在天津设立的第二家零售店，店内展示了百余台联网的
iPhone、iPad、Mac 电脑、Apple Watch 以及 iPod 等设备，以供消费者随时体验。截至目前，大中华区的 Apple Store零
售店数量已增加至35家。 中新社 佟 郁 摄

天津第二家苹果零售店开业“果粉”蜂拥而至

3 月 25 日，中国互联网金融协会成立。

这个注定无法低调的协会，在期待中成立，

在争议中启航。如今，更是因为一张会费的

照片和一份组织机构名单，将互联网金融再

次推向风口。会费的合理性和构成的代表

性，已成为该协会绕不开的话题。但是除此

之外，这个协会未来应该有哪些作为，其实

更加值得我们深思。

目前，针对中国互联网金融协会的争

议，主要集中在会费和机构领导的代表性。

这个问题似乎一言难尽，不过，如果我们逆

向思维，假设这个协会一来不收取会员任何

费用、二来所有机构领导均为企业，那么问

题又来了——这样的互联网金融协会，是否

会让我们更有信心？在这种情况下，互联网

金融协会的领导又该如何产生，是看谁的机

构大，还是看谁砸的钱多？可见，答案显然

同样耐人寻味。

这种进退两难的尴尬，正折射了当下中

国互联网金融的窘境。一方面，行业和公众

都期待政府能够深度介入，以确保行业的规

范性，避免“跑路”平台频繁出现；另一方面，

我们又担心政府介入过深，将这个方兴未艾

的朝阳产业管制得暮气沉沉。面对“一放就

乱、一管就死”的两个极端，公众期待的是协

会能允执其中的分寸感。

那么，我们到底需要怎样的中国互联网

金融协会呢？

对于公众来说，这个协会应该是风险

提示的“仪表盘”。长期以来，不少企业都

打着“互联网金融”的幌子，赚着违法集资

的票子。久而久之，不少人对于互联网金

融 畏 之 如 虎 。 如 果 说 以 前 的 互 联 网 金 融

企 业 都 是“ 黑 匣 子”，公 众 只 能 通 过 广 告、

报 道 来 了 解 。 那 么 中 国 互 联 网 金 融 协 会

成 立 后，是 否 应 该 定 期 发 布 诸 如 黑 名 单、

白 名 单 或 预 警 名 单 ，让 优 质 企 业 脱 颖 而

出，让 劣 质 企 业 提 心 吊 胆 。 如 此，才 能 让

拟斥巨资搭建的互联网金融数据库，不只

是 内 部 使 用 ，而 真正地为公众创造价值。

当然，这也同样是为行业创造价值。

对于会员来说，协会也应该在阳光下运

作。每年动辄上亿元的会费，理应取之于会员、用之于会

员。只有在阳光下运作的协会，对行业、对公众才有公信力。

金融的本质是信用，信用的基础是沟通。对于一个影响

亿万用户的“国字号”行业协会，更不应该闭门造车，理应开

门立信。一个行业协会乃至行业公信力的树立，只能依靠与

时俱进的实在举措，而不能单纯指望如雷贯耳的名号背书。

互
联
网
金
融
协
会

公
信
勿
靠
名
号
背
书
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日前，中国银行联合英

国贸易投资总署在伦敦发布

《中国银行跨境电商服务白

皮书》。

该白皮书由中国银行与

英国贸易投资总署共同编写

完成，旨在为英国企业来华开

展跨境电商合作提供翔实情

况介绍，主要内容包括中国跨

境电商相关政策、英国出口企

业基本情况、中国境内跨境电

商进口试点城市情况、中国银

行产品服务等信息。

在发布会当天，中国银

行 与 英 国 贸 易 投 资 总 署 还

组 织 了 中 英 跨 境 电 商 与 零

售 主 题 研 讨 会 及 中 英 跨 境

电 商 现 场 业 务 对 接 会 。 期

间 ，14 家 国 内 跨 境 电 商 平

台与 70 多家英国本地企业

现场对接、“ 一对一”沟通，

努 力 为 国 内 消 费 者 引 入 价

格 合 理 、安 全 可 靠 的 英 国

优质商品。 （邓梦彪）

《中英跨境电子商务白皮书》发布

工商所

奥运村工商所

大屯工商所

安贞工商所

望京工商所

崔各庄工商所

酒仙桥工商所

左家庄工商所

北京商务中心区工商所

团结湖工商所

六里屯工商所

高碑店工商所

双桥工商所

双井工商所

华威工商所

十八里店工商所

电话

64915551

84644537

64437366

64728614

64321040

64329430

64207507

58205533-525

85589309

65069242

85777231

85708720

87373176

87312145

87310453

地址

安慧里 1 区 11 号

惠新东街 8 号设计大厦 E 层

西坝河西里 28 号（英特公寓）3 层

望京西园 103 号

崔各庄乡政府东侧（南皋村）

驼房营路 3 号（将台派出所南）

西坝河西里 28 号（英特公寓）4 层

建国路 93 号万达广场 3 号楼一层

团结湖北头条 9 号楼

甜水园北里 1 号

康家园 25 号

杨闸环岛东侧 200 米路南

松榆东里 37 号楼

双龙南里 212 楼

双龙南里 129 楼

三、工商所地址及联系电话

北京市工商局朝阳分局协办


