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会展关注

会展传真

中国展览到了“走出去”的关口
■ 潘建军

商务部在《“十二五”会展业发展的指导

意见》中提出“要培育几个有一定影响力的

境外展会”，正式提出了中国展览“走出去”

的愿景。2015 年，先后 3 个国务院层级的文

件具体提及，其中国发 9 号文件提出，“加快

贸易促进平台建设，培育若干个国际知名

度高、影响力大的国家级会展平台”；国发

15 号文件，提到“加快‘走出去’步伐，大幅

提升境外组展办展能力。在国际展览业中

的话语权和影响力显著提升，培育一批具

备国际竞争力的知名品牌展会”“培育境外

展 览 项 目 ，改 善 境 外 办 展 结 构 ，构 建 多 元

化 、宽 领 域 、高 层 次 的 境 外 参 展 办 展 新 格

局”；国发 46 号文件，提到“支持跨境电子商

务企业与相关产业集群、专业商会在境外

举办实体展览”。中国展览，在最高政府层

面正式吹响了“走出去”的号角。

在我国展览市场，从事出境展览和国内

展览业务基本是两个群体，而“ 走出去”办

展，理应是从事出境展览业务的展览公司为

主 ，事 实 也 是 这 个 群 体 目 前 冲 在 了 前 面 。

2015 年，据不完全统计，有 23 家展企在 31 个

国家共举办了 63 个自主项目。而从事国内

展览业务的展企则基本认为国际化是自身

的软肋，鲜有“走出去”想法。

这样的结果其实是和两个群体的自身

能力有关，出国展展企在整个展览产业链中

仅为组展代理角色，而内展展企则为展览主

办角色。不同的角色决定出国展代理仅具

备展商组织和展商服务能力，不具备买家

组织、境外独立运营和展览项目的策划能

力，而国内展企在国内则具备上述五项能

力，两个不同出身，不同能力和角色定位的

群体在境外办展的运作手法完全不一。因

此，从短期看，出国展展企涉足“走出去”办

展速度要快；而从核心能力角度看，未来内

展展企“走出去”办展才是真正的主流，原因

主要是：

一是出国展展企因长期定位展览代理

角色，不具备主办展览的核心能力，虽然在

“ 走出去”方面有优势，但其缺乏真正办展

能力的硬伤限制了大多数展企的发展。而

大部分出国展展企采取的是通过合作补其

不足来实现“ 走出去”办展。试想，如果一

个展览的观众组织是外包的，怎么能称做

是真正的主办呢？再有，出国展展企的企

业群体数量，特别是整个办展人才数量，相

比之下远远少于内展展企。

二是国内展主办方因自身的定位，比较

注重核心办展能力，但国际化一直是国内展

企的软肋，制约了其向国际市场发展。当一

个行业展发展成为国内的最大展以后，其

进一步发展的空间就不大了，发展的天花板

自然显现。但倘若打开国门，就会发觉原先

展会的空间无限巨大，国内拥有优秀品牌展

的展企凭借行业深度和行业影响力，只要克

服跨文化障碍，培养和积累国际买家的组织

能力，或寻找与国际化的互补力量开展项目

合作，形成和国内品牌母展相呼应，以品牌

移植的概念实现展览“走出去”，再以“走出

去”办展获取的国际资源反哺国内母展，这

将是中国展览“走出去”可实现的路径，也是

代表中国展览主流的国内展企今后十年发

展的主要空间。由此可见，国内展企将是中

国展览“走出去”的未来主力。

（作者系米奥兰特展览有限公司董事长）

3 月 24 日，在新疆乌鲁木齐市召开的第

五届中国-亚欧博览会（以下简称亚欧博览

会）筹备工作动员电视电话会议上，来自新

疆国际博览事务局（以下简称新疆博览局）

的统计数据显示，目前，已有 32 个省区市表

示了参展参会意向。

亚欧博览会是中国与周边国家特别是

“一带一路”沿线国家开展经贸合作和人文

交流的载体，以及建设丝绸之路经济带的

重要平台。通过第五届亚欧博览会，将进

一步提升新疆向西开放的重要地位和对外

影响力。

据记者从有关方面了解，本届亚欧博览

会将重点邀请丝绸之路经济带和 21 世纪海

上丝绸之路重要节点国家嘉宾与会，同期还

将举办多场部长级高层论坛。

承接产能转移

据有关人士介绍，作为承接东部产业转移

和推动国际产能合作的重要契机，本届博览会

将提升精准服务，营造浓厚的商贸环境。

为更进一步推动与丝绸之路经济带沿

线国家的经贸合作，本届亚欧博览会的国

际展区，以及港澳台地区展区面积将明显

扩大。此外，本届亚欧博览会将重点突出近

年来国际采购商热点采购领域，其中设在 15
号 馆 的 建 材 展 将 首 次 在 亚 欧 博 览 会 上 亮

相。为推动新疆建筑装饰材料的发展，加强

国际项目开发与合作，协助国内企业进一步

了解 2016 年国际建材市场最新发展动向以及

新的产品、技术和工艺，新疆博览局计划通过

本届亚欧博览会为建材业提供一个平台。

本届亚欧博览会将正式启用新疆国际会展

中心二期场馆，展览规模达到 14万平方米。其

中，室内面积10万平方米，室外面积4万平方米。

西部聚集效应

随着向西开放战略的深入，一些企业已

经“嗅到”了西部商机，并通过到乌鲁木齐参

加展览会，与中亚、西亚和东欧等发展中国家

的客商，有了更进一步的交流和合作。

亚欧博览会的举办助推了新疆会展业

的发展，目前已相继办了中国最大农业展

的新疆农博会、亚洲两大煤炭展之一的新

疆煤博会，以及中国三大工程机械展之一

的新疆工程机械展。现阶段，新疆已经形

成了以亚欧博览会为综合类展会，以农业、

能源、装备制造、消费品为专业内容的多重

会 展 局 面 。 在 新 疆 博 览 局 局 长 李 静 援 看

来，新疆会展业已经进入了高速发展的大

时代。

从战略机遇看，新疆作为向西开放的“桥

头堡”，以展会为平台的聚集效应已经显现。

提升品牌影响力

据亚欧博览会组委会有关人员介绍，第

五届亚欧博览会重点邀请新疆周边国家、中

亚、西亚、南亚、欧洲国家采购商参会。

李 静 援 表 示，第 五 届 亚 欧 博 览 会 适 逢

“十三五”规划开局之年，是国家《推动共建

丝绸之路经济带和 21 世纪海上丝绸之路的

愿景与行动》中明确新疆“丝绸之路经济带

核心区”定位后的首届亚欧博览会，筹办好

第五届亚欧博览会意义重大。

会展大咖秀
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乌鲁木齐会展业织西部经贸大网
■ 本报记者 兰 馨

近日，珠海市会展局昨发布《2015 年珠

海 市 会 展 业 发 展 情 况 的 报 告》（以 下 简 称

《报告》）显示，去年全市共举办各类展览 32
场，同比增长达 167%；千人以上的会议达 64
场，同比增长 156%；仅展览业产生的总体经

济 效 应 就 达 44.36 亿 元，约 占 珠 海 市 GDP
（2038 亿）的 2.17%。

《报告》显示，2015 年珠海市会展业全面

转型升级，产业实力稳步提升。在展览业方

面，去年全年全市共举办各类展览 32 场，同

比增长达 167%；展览总面积超过 32 万平方

米，同比增长 183%；参展企业共计 4223 家，

观众总数达 62.57 万人次，产生的总体经济

效应达 44.36 亿元。

据市会展局分析，珠海市会展业去年

紧紧围绕“依托珠海特色产业、结合招商引

资工作、发挥城市优势特征”三项原则，全

力引进和培育系列品牌展会，取得显著成

效。其中，最惹人注意的是，以展招商成效

突显。据统计，去年珠海市利用首届装洽

会、广府人大会、打印耗材展、游艇展等品

牌会展平台共策划举办珠海投资环境推介

会 9 场、项目签约仪式 7 场，展会现场签约

及意向合作金额超过 2600 亿元。

近年来，我国文化产业正逐渐成长为国民经

济支柱性产业，但文化产业也在发展过程中面临

着资源使用效率不高、创新力不足、文化精品缺

乏等问题。中国（义乌）文化产品交易会几年来

坚持“市场化、专业化、国际化”的办展思路，以市

场需求为导向，以文化产品交易为核心，进行了

文化产业的供给侧改革尝试，促进了文化产品结

构的调整和创新。

义乌文交会的新看点：

首先，义乌文交会通过创新驱动来引领创

意生活。随着经济社会的发展，人们的文化需

求日趋多样化，多层次。中国（义乌）文交会把

创意作为打开市场的金钥匙。2014 年举办的第

9 届义乌文交会以“新业态、新技术、新产品、新

概念、新工艺、新设计”为主题，设置“六新”主题

馆，顺应文化产业发展新态势主打“创新”品牌；

第 10 届 义 乌 文 交 会 在 上 届 的 基 础 上 扩 大 了

75.1% 的 文 化 创 意 展 区 面 积 。 在 即 将 于 今 年 4
月 27 日开展的第 11 届义乌文交会以“文创∞”

为 主 题，创 意 融 合，实 现 1+1 大 于 2 的 集 群 效

应。目前文化创意和设计服务已呈现出多向交

互融合态势。创新融合就是义乌文交会的突出

亮点。展会不仅学习海外巨头的先进方式，力

推“ 文化+”的融合模式，还将文化创意企业与

传统制造企业间相互融合，以文化创意产业引

领制造业升级。

其次，义乌文交会在过去的 10 年积累中，聚

集了不少中国著名的非物质文化遗产，推动了一

系列非遗的传承和保护工作，浙江省非遗中心展

示倡导“幸福生活手上来”已经成为非遗走进生

活、非遗生态传承的现象。桐乡蓝印花布、东阳

木雕、青海掐丝唐卡、贵州苗绣、蔚县剪纸、南京

云锦、苏州苏绣、宜兴紫砂、肇庆端砚等一大批国

家级优秀非遗文化项目及工艺美术品都是最为

值得珍藏的。

除此之外，结合国内外内容产业和 IP 市场发

展现状，义乌文交会正在全力打造动漫衍生品及

电子游戏周边产品交易平台。自 2013 年开始，义

乌文交会举办动漫衍生品授权交易活动，推动 IP
授权，让动漫企业通过授权增加版权收入，让传统企业通过获取授

权，从而获得动漫形象使用，提高产品附加值，由订单式生产向主动

性生产的转变，从而实现双方共赢。动漫衍生品授权交易活动举办

三届以来，影响力逐渐扩大，授权金额从第一届的 3340 万元攀升到

第三届的 1.59 亿元。不仅如此，在即将召开的第 11 届义乌文交会

上还将推出 2016 义乌国际电子竞技大赛总决赛暨数字娱乐嘉年

华，扩大 IP 授权来源渠道，为中小制造企业打造市场“新蓝海”。

最后，走向国际化，推进中国文化“走出去”。中国（义乌）文交

会依托于义乌强大的外贸能力，集结各地优秀文化产品，为文化软

实力的构建扮演着重要的经济推手角色。自 2006 年首届举办以

来，展会的外贸成交额就在总成交额中占比过半，呈现外贸订单超

过内贸订单的形势。第 10 届实现洽谈交易额 50.67 亿元，其中外贸

成交额 32.65 亿元。稳步攀升的外贸成交额和境外参展商，带着

“Made in China”的文化商品走向了海外。
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近日，首届海南国际旅游贸易博览会会

展业创新发展高峰论坛在三亚市举行。

海南省副省长李国梁在论坛上致辞时

表示，海南在办会方面处于全国领先位置，

博鳌亚洲论坛、中非圆桌合作会议的成功举

办成为力证。在办展方面，海南依托环境和

产业优势，努力打造自己的展会品牌，海天

盛筵、冬交会等品牌越来越受到欢迎。

据介绍，2015 年，海南全省举办百人以

上规模会议达到 1.3 万个，参会人数 280 万

人次，各类展览 102 个，展览面积达 86 万平

方米。海南拥有良好的生态环境，又是国内

最大的经济特区和唯一的国际旅游岛，发展

会展业先天优势显著。

海南省商务厅厅长吕勇指出，未来五

年，海 南 将 初 步 形 成 功 能 配 套、布 局 合 理

的会展设施体系，市场化运作机制进一步

健 全，会 展 品 牌 化、专 业 化 和 国 际 化 水 平

进 一 步 提 升，会 展 企 业 竞 争 力 显 著 增 强，

会议和奖励旅游进入全国前列，展览业辐

射力扩展到全国，海南将成为国际知名的

会 议 目 的 地 和 中 国 著 名 的 会 展 中 心 。 到

2020 年，力争实现全省会议接待人数达到

3000 万 人 次 ，会 展 业 直 接 经 济 收 入 达 到

400 亿 元 左 右，成 为 实 现 海 南 经 济 转 型 升

级的重点产业。

会展业成
海南经济发展新生力量

珠海去年举办
各类展览32场

近日，从潍坊市会展办公室获悉，为促

进潍坊市会展业健康有序发展，根据市政府

《关于进一步促进全市会展业发展的意见》，

对潍坊市中心城区举办展会活动实施补助，

金额最高可达 20 万元，用以鼓励特色会展

项目落地举办。

据悉，会展补助资金将用于在潍坊市中

心城区按市场化运作方式举办的商贸展览

会。对已享受潍坊市市级有关资金支持的

展会项目、汽车、房地产展会项目以及非市

场化运作的展会项目，不纳入补助范围。补

助主体是在潍坊市中心城区重大展会的举

办单位，其中，展期在 2 天以上（含 2 天）、规

模在 300 个（含 300 个）以上国际标准展位

（指 3 米×3 米或相当于同等面积的特装展

位）的，给予举办单位补助 5 万元；展期在 2
天以上（含 2 天）、规模在 500 个（含 500 个）

以上国际标准展位的，给予举办单位补助

10 万元；对国家行业主管部门、行业协会举

办的展会，按以上范围和规模分别给予补助

10 万元、20 万元。

展会举办单位在申报展会项目时需提

报申请报告、潍坊市举办展会活动补助资金

申请表、展会场地租赁合同等相关材料。本

实施细则自 2015 年 2 月 11 日起施行，有效

期至 2019 年 2 月 10 日。每年度分 6 月份和

12 月份两次集中申报，6 月 1 日至 20 日申报

上年度 12 月份和本年度 1 月至 5 月份举办

的展会项目，12 月 1 日至 20 日申报本年度 6
月份至 11 月份举办的展会项目。

（本报综合报道）

潍坊对中心城区展会活动
实施补助

近日，济南西城会展中心项目开

工。据了解，2015 年济南市共举办

各类展会活动 165 个，但是展馆已经

成 为 济 南 展 会 发 展 的 主 要 制 约 因

素。西部会展中心建成后，将呈现

东、中、西三展馆错位互补态势。

来自济南市商务局的数据显示，

2015 年 济 南 市 举 办 各 类 展 会 活 动

165 个，总展览面积 300 万平方米，拉

动相关行业收入 198 亿元，同比增加

7.1%和 4.8%，举办国字号展会、国际

性展会 16 个。

从中不难看出目前济南市会展

市场的火热。“去年，济南成功举办第

四届韩博会。韩国本土参展企业超

过 400 家，展览面积达 2.6 万平方米，

还谋划打造了会展‘6+1’自主品牌

展等。”济南市商务局相关工作人员

介绍，“济南会展市场也遇到了瓶颈：

现有专业组展公司数量保持 15 家左

右，新生力量少，且知名和规模展会

也偏少。”他认为，展馆已经成为最主

要的制约因素，且硬件设施较为落后

陈旧。

在《齐鲁晚报》天一会展中心项

目经理宋兆飞看来，由于土地价格、

交通等原因，全国范围内的会展中心

建设位置都有向城郊扩展的趋势，

“ 展会行业对经济的拉动是非常大

的，拉动系数高达 1：9，在济南的西

城建设，也有利于其经济发展。”

据一位业内人士介绍，济南最大

的会展中心选在西部也有与舜耕会

展中心、国际会展中心形成“三足鼎

立”、互补发展之意，“而且西边也有

交通优势，高铁会把全国性的一些产

业会展和博览会都吸引至此，带来人

流、物流和资金流。”

记者也从济南市商务局网站上

了解到，因为展会场馆太小，济南曾

将不少全国大型展会拱手让出。西

部新城会展中心的选址前后经历了

多次变更。

在济南目前的会展场馆中，能常

年举办展会的专业性展览场馆仅有舜

耕国际会展中心和济南国际会展中心

两个，据了解，济南舜耕国际会展中心

面积仅 2万平方米，济南国际会展中心

（论坛）面积为 5万平方米，规划地上建

筑面积 18.7 万平方米的西部新城会展

中心建成后，济南将首次拥有单体净

展览面积 10 万平方米以上的大型展

馆，东、中、西三个展馆有望实现遥相

呼应、错位互补。 （鲁 文）

济南西部要建“巨无霸”会展中心

3 月 25 日，为期 3 天的第二十八届国际医疗仪器设备展览会在北京国家会议中心开幕。GE、飞利浦、西门子、联
影、东芝、万东、瓦里安、医科达、倍肯、山东新华等全球尖端的医疗器械品牌齐聚展会。本届展会展览面积3.3万平方
米，来自中国、德国、法国、美国、英国、日本等22个国家和地区的参展商展示了最新的医疗产品和技术。该展会秉承
产品高端化、学术权威化的宗旨，为国际先进医疗产品和技术提供展示交流的平台。展会同期举办多场高端学术会
议，让观众切身体会到这些先进医疗器械的神奇之处。 中新社 郭海鹏 摄
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