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▼产业资讯

全力打造的华硕 U303LA，不仅有独特的

烟棕金外观，还在其仅 1.4kg 的机身中融入了

Intel 第 四 代 酷 睿 I7 处 理 器 及 NVIDIA
GeForce 840M 主流显卡。

1.4kg 的轻薄机身，薄美典雅。机身中蕴

含众多时尚元素——低调奢华的烟棕配色、精

工细制的全铝合金外壳、CNC 手工打磨一体

成型工艺，简约而不乏格调。

13.3 英寸全高清防眩光屏幕，178°可视角

度，在兼具艳丽画质的同时，可有效降低视觉

疲 劳 。 装 载 的 NVIDIA GeForce GT840M 主

流显卡，强悍的 3D 解码能力，实现了图像渲

染、镶嵌、着色与纹理压缩处理等方面的大幅

跨越。

搭载 Intel 第四代酷睿 I7 处理器，藉由锂聚

合物电池的强效助力，打造出全天候高效用本的

强大性能。特别采用 SonicMaster美声大师音效

技术，搭配 AudioWizard 音频向导软件，打造出

纯粹无暇的人间天籁。配备超大面积智能手势

触控板，可提供更准确的光标控制。（少 华）

华硕U303LA引领轻奢新风尚

“烟花三月”光是言语上的咀嚼都觉得分外

妙曼，春暖花开的三月天，只有选择驾乘全新K5，
举家出游才能不辜负这良辰美景。古人云：“路遥

知马力，日久见人心”。长距离的驾乘体验，更能

彰显全新K5的硬实力。

全 新 K5 延 续 了 彼 得·希 瑞 尔“Design
KIA”的设计理念，并采用革新性的一车双款

设计，利用局部造型上的差异，赋予了全新 K5
时尚和运动两种截然不同的风格。

全新 K5 凭借东风悦达起亚品牌的强力

背书，实现春游的全方位豪华“越级”体验，唯

有满足消费者对“越级”的全方位需求，才能

在这股风潮中立于不败之地。全新 K5 用越

级表现再一次证明了自身领先的设计美学和

科技实力。随着东风悦达起亚“顾客感动”战

略的步伐更加坚实，全新 K5 必将以卓越品质

闪耀中高级汽车市场。 （巧 灵）

驾享全新K5 览尽烟花三月

这几天，“两会”和“政府工作报告”无疑是

社会舆论焦点。学者及媒体对其的解读铺天

盖地。而此时，白酒业一个重量级的“峰会”在

北京召开，也在业内引起极大关注。3 月 5 日，

哥弟集团与贵州李兴发酒业有限公司联合在

北京钓鱼台国宾馆举行了九暹酒专家品鉴暨

幽雅酱香品类发布会。

中国白酒业的泰斗沈怡方、高景炎、高月

明等莅临出席会议。专家们对中国白酒特别

是酱酒发展的现状及出路，进行深度分析并提

出真知灼见。经过现场品鉴和科学论证，专家

们从传统工艺、科学技术、市场需求等角度对

九暹酒所提出的“幽雅酱香”表示极大的肯定

并寄予厚望。

本次峰会也得到有关主管机构的重视，体

现 了 在 白 酒 进 入 调 整 期 后 新 的 政 企 联 动 模

式。中国酒业协会副秘书长甘权、贵州仁怀名

酒工业园区管委会主任王洪波、贵州仁怀酒协

秘书长吕玉华，纷纷出席了会议并致辞。政府

及行业机构强调，将积极从产业规划、资源整

合、协调服务、后勤保障等角度为酒企提供“一

体化”服务举措。政企共同经历行业深度调

整，预示着白酒的下一轮飞跃。 （魏 勇）

九暹酒专家品鉴
暨幽雅酱香品类发布会在京举行

春天是气候由寒转暖的季节，气温变化较

大，细菌、病毒等微生物开始繁殖，容易侵犯人

体而致病，所以，应多摄取富含维生素 C、维生

素 A 和钾类的食物有助于帮助我们预防和避

免患上疾病，另外，多吃点加州西梅同样也可

以达到这样的效果。加州西梅含有大量维生

素 A、维生素 C、钾、铁、可溶性纤维和很少量

脂肪。其中钾能帮助维持细胞水分，增强机

体活力。维生素 C 有抗氧化与改善铁、钙和

叶酸吸收、增强免疫力的功能。维生素 A 有

保 护 和 增 强 上 呼 吸 道 黏 膜 和 呼 吸 器 官 上 皮

细胞的功能，可增强机体的抵抗能力。对于

那些不爱吃蔬菜水果又不喜欢锻炼的人们，

每日进食 5-6 颗加州西梅，也可以满足身体

所需的营养元素。 （许巧灵）

春季养生可吃加州西梅

“ 生命只一次，美好青春怎能荒废……”

伴随着萧敬腾《我的大学》音乐的结束，乐视

自 制 超 级 网 剧《睡 在 我 上 铺 的 兄 弟》完 美 落

下 帷 幕 ，“ 睡 兄 弟 ”们 的 青 春 也 暂 时 告 一 段

落 。 由 乐 视 影 业、乐 视 视 频 自 制 出 品，张 琦

任导演，李锦文任制片人/监制，陈晓领衔主

演的青春校园励志超级网剧《睡在我上铺的

兄 弟》自 播 出 以 来，一 直 受 到 广 大 网 友 追 捧

和点赞，该剧提倡“ 正青春”，主张“ 不矫情，

不 怀 旧”的 青 春 才 是 真 正 的 青 春，可 谓 是 该

题 材 剧 作 中 的 一 股 清 流 。 不 仅 如 此，《睡 在

我 上 铺 的 兄 弟》虽 然 定 位 为 超 级 网 剧，却 采

用电影的手法拍摄，是网剧中为数不多的高

质量佳作之一。

许多粉丝表示：“虽然舍不得完结，但是很

感谢‘睡兄弟’这些日子的陪伴，哭着笑着就

重温了一整个青春，非常期待大电影。”《睡在

我上铺的兄弟》由人气爆棚的陈晓及杜天皓、

刘芮麟、李现等众多“小鲜肉”联袂出演，乐视

视频独家播出。开播至今，该剧在乐视视频

播放量已破 3 亿，网友评分更是高达 9.5 分，

成为 2016 年开年不可不看的青春剧，是当之

无愧的黑马。 （魏 勇）

《睡在我上铺的兄弟》播放量突破3亿

卡萨帝发布百年品牌计划 2015年销量逆增30%
■ 本报记者 冉 荷

3 月 8 日，2016 卡萨帝百年品牌战略暨

新品发布会在上海召开。会上，国际高端家

电品牌卡萨帝发布了百年品牌计划，对用户

做出了“百年承诺 为爱进取”的宣言，同时

发布了多款新品及全球首套皮质外观定制

家电，响应了集团“真诚到永远”的主题。一

直以来，卡萨帝始终坚持从 0 到 1 的原创精

神，颠覆创新，获得了全球高端用户的认可，

2015 年实现销量逆增 30%。

当前中国经济面临的最大问题是结构

性产能过剩，即供给与需求错配。国家因此

提出深化供给侧改革，旨在提高有效供给，

实现产销合一。落脚到家电行业来看，结构

性问题同样突出，一方面，中低端、满足基本

需求的产品过剩；另一方面，高端优质、满足

个性化消费的产品不足，这是 2015 家电行

业效益整体下降的重要原因之一。在这种

形势下，卡萨帝坚持原创来满足用户的个性

化和品质需求，实现逆势增长 30%，其中在

冰箱行业同期增长 9.3%、滚筒洗衣机行业同

期增长 20%的前提下，卡萨帝实现冰箱整体

销 量 增 长 为 53% ，洗 衣 机 整 体 实 现 增 长

165%，增长幅度居高端家电行业首位，成为

国家深化供给侧改革的第一个践行典范。

此次卡萨帝共发布鼎级云珍冰箱、幂级

云裳洗衣机、云鼎空调、天悦燃气热水器、天

悦 厨 电 套 系 和 全 球 首 套 皮 质 外 观 定 制 家

电。具体来看，作为曾首创全球唯一一机双

筒洗衣机的高端家电品牌，卡萨帝再次发布

24 万种洗护程序、可达洗护柔的幂级云裳洗

衣机；而鼎级云珍冰箱彻底颠覆传统冰箱宏

观保鲜模式，实现了食材“细胞级保鲜”为行

业带来从 0 到 1 的突破；作为行业首款生态

养护空调，云鼎空调搭载鼎式外观设计，首

创空气动力学与人体舒适学应用于空调行

业，为用户带来最舒适的空气解决方案；而

天悦燃气热水器首创“净燃技术”专利科技，

实现超低氮氧化合物排放、智能电脑控制，

让用户健康无忧；除此之外，卡萨帝还发布

了融合中西方厨房使用习惯的天悦厨电套

系，为全球家庭打破单一饮食结构、构建更

国际化品质生活方式带来可能。

不难看出，卡萨帝坚持原创，为用户创

造了多款具有颠覆性意义的新品，深化供给

侧改革，从而实现供需匹配，而这些原创新

品背后依托的则是可定义高端制造的匠心

制造体系。2015 年卡萨帝发布首个高端家

电互联工厂，以用户为中心，建立用户与工

厂全程互联的高端制造生态圈，让用户参与

到需求、设计、生产、服务等高端制造的全过

程，为用户提供互联网时代下的全流程可视

化的“真诚”体验。2016 年卡萨帝首次提出

匠人升级平台和匠人精神，培养全球尖兵团

队，以精益求精的专注匠心不断满足高端用

户的多样化需求。从本质上说，卡萨帝探索

匠心制造体系，其实是对全球用户百年品牌

承诺的不懈实践。

卡萨帝中国区总经理宋照伟表示，卡萨

帝将以匠心制造体系为根本，以百年品牌愿

景为领航，率先向用户做出百年品牌承诺，

将原创精神坚持到底。此次发布会也吸引

到钛媒体联合创始人、《商业价值》杂志总经

理万宁、今日美术馆馆长高鹏、知名音乐人

李宗盛、家电行业专家等众多大咖的到来，

国际知名认证机构—TüV 从德国制造的角

度，证明卡萨帝具备高端制造品牌所需具备

的基因。卡萨帝对于高端制造生态圈内外

的磁力之强，可见一斑。

业内人士认为，真正意义上的高端制

造，是将尖端技术融入匠心，能够不断满足

用户需求。坚持原创，专注匠心，卡萨帝不

断以卓越品质和至臻工艺进入全球千万高

端家庭，成为行业的领跑者，也为家电业深

化供给侧改革提供了新思路。

▲产业看点

日前，由新华网和中央财经大学商学院

联合举办的“全球企业、中国影响——外资企

业在华发展高峰论坛暨《2015 外资企业在华

竞争力指数报告》发布会”在京举行。三星跻

身 2015 外资企业在华竞争力前三强，并在电

子类企业中荣膺第一，同时获得 2015“在华外

资企业杰出贡献奖”。

2015 外资企业在华发展高峰论坛活动，

获得了相关部委领导、经济学家、外资企业的

高度关注和大力支持。中外经济界人士普遍

认为：目前中国经济进入“新旧动能转换”的过

程，外资企业想要抓住新常态下的“中国机

遇”，需要认真审视其中国发展战略，主动适应

中国经济新常态，在财务、营销、运营、人力资

源、技术和创新、社会责任、企业的全球影响力

等方面全方位提升竞争力。

三星作为全球科技领域的领军企业，在

强化全球经营的同时，致力于推动区域经济

的发展。在中国，三星是在华投资额最高的

外企之一。自 1992 年进入中国后，三星已搭

建包括产品企划、设计、研发、生产、销售、管

理在内的本地化经营管理体系，不断深化本

土化发展，发掘创新经济发展的新动能，努

力构筑在中国市场的竞争优势，获得消费者

广泛赞誉。

三星在致力于电子科技产品的创新和

变革的同时，亦将社会责任作为企业发展的

重大战略之一，坚持履行“做中国人民喜爱

的企业，贡献于中国社会的企业”的目标。

对三星而言，肩负的企业社会责任不仅仅是

引领科技的发展趋势，追求卓越的产品创

新，更包含对整个社会公益事业的不断参与

和贡献，帮助更多人实现梦想和改变未来。

未来，三星将在国家政策的指引下主动

适应和引领行业变革，持续增强市场竞争

力，做有价值的社会企业，创新有价值的新

技术，带来多元化新产品，努力改善社会所

关注的问题，力求为全社会带来更多积极而

正向的改变。 （冉 荷）

外企在华竞争力指数报告发布 三星跻身前三强 日 前 ，在 中 国 轻 工 业 联 合

会举办的首届中国轻工业设计

表 彰 大 会 上，林 内 研 发 的 超 能

火燃气灶再次斩获本次工业设

计金奖。从组委会公布的获奖

名 单 可 以 看 出，此 次 评 选 可 谓

是 高 手 的 对 决，神 七 舱 外 航 天

服 等 产 品 与 林 内 一 同 获 奖，它

们都代表了目前国内轻工业设

计的至高水平。

本次轻工业设计奖的专业

度 较 高，是 由 轻 工 业 行 业 全 国

性、地区性的协会、学会，具有

重 要 影 响 的 企 事 业 单 位、科 研

院 所 组 成 的 团 队，此 次 评 选 分

别从先导性、创新性、实用性、

美学效果、人机工学、品质、环

保 性、应 用 情 况 等 几 方 面 进 行

考量。林内超能火燃气灶以其

综合实力一举获得本次设计金

奖，本 次 获 奖 林 内 再 次 用 产 品

说话，用质量说话，用行业认可

说话，将“ 工匠精神”不断发扬

光 大 。 另 一 方 面，以 林 内 为 代

表的“工匠精神”也成为制造企

业的广泛共识，林内作为“工匠

精神”的继承和引领者，不断用

新模式、新内涵让“ 工匠精神”

更丰富、更实在。

本次获奖的超能火燃气灶

从节能性方面，就做到了行业的

至高标准。根据国家燃气用具

质量监督检验中心检测，它的热

效率可达 67.2%，超过国家一级

能 效 标 准，比 三 级 标 准 灶 具 最

高 可 节 能 22% 。 另 外 ，这 款 灶

具 从 人 性 化 的 角 度，解 决 了 烹

饪 后 难 清 理 的 问 题，一 般 家 中

烹饪最难清理的就是炉头。林

内研制了小直径炉头，在 7cm 直径炉头

上实现了 4.2kW 的爆炒火力，比市场上

的普通炉头尺寸减小一半以上，从而更

易清洁。从智能性能来看，超能火燃气

灶 拥 有 烟 灶 联 动 和 智 能 定 时 等 智 能 化

功能，0-180 分钟智能定时，只要设定时

间 一 到，灶 具 自 动 熄 火，免 去 了 很 多 等

待 的 时 间 。 据 悉 这 款 灶 具 还 曾 获 得 由

中国家用电器协会指导、中国家电网主

办的红顶奖，故此次林内超能火获得轻

工业设计金奖可谓实至名归。

林内是个很典型的日本制造企业，

延 续 了 日 本 制 造 业 独 有 的 工 匠 精 神 。

林 内“ 工 匠 精 神”代 表 着 一 个 时 代 的 气

质 ，坚 定 、踏 实 、精 益 求 精 。 当 今 社 会

企 业 往 往 在 利 益 的 驱 使 下 追 求 短、平、

快 ，忽 视 产 品 品 质 是 其 灵 魂 所 在 。 没

有 灵 魂 的 产 品 ，必 然 会 很 快 被 市 场 和

消 费 者 淘 汰 。 这 正 是 林 内 在 追 求 和 践

行“ 工 匠 精 神 ”过 程 中 ，能 够 百 年 不 败

的 原 因，也 是 此 次 轻 工 大 奖 为“ 工 匠 精

神”点赞的缘起。 （魏 勇）
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移 动 广 告 是随着移动互联网技术的发

展而出现的，是传统广告与新兴的移动互联

网信息技术结合的升级形式。从行业性质

的角度来看，移动广告既有传统广告业的特

征，即需要通过广告商的策划和制作来完成

广告的基本内容，又有新兴的互联网信息服

务业的特征，即广告内容被信息化，需要通

过移动互联网传播，并在移动终端设备及移

动应用上展示。随着技术和市场的发展，广

告主越来越认可将产品以移动广告的方式

投放，移动广告领域的市场规模呈现出快速

增长趋势。

广告主预算快速增加

移动互联网的快速发展，移动用户的不

断增加，移动端流量的迅速增长，使得整个移

动互联网市场生机勃勃。一方面品牌广告主

加大移动广告尝试力度，逐步增加移动端广

告预算，促进移动广告规模增长；另一方面行

业广告主市场活跃，推广需求旺盛，目前仍然

占据移动广告收入主体的行业广告主在相当

长时间内仍然是移动广告的贡献主体。预计

未来移动广告将继续保持高速增长，并且增

长率远高于网络广告领域的市场增速。未来

移动广告将成为互联网广告增长的主要拉动

力量。

众多企业开始发力海外市场

与 PC 互联网不同，移动互联网产品一

开始就具有国际化特征，不同国家之间地域

壁垒很低，因此海外应用进入国内，以及国

内应用推往海外的需求力度都较大。目前

国内如木瓜、亿动智道等公司都已经致力于

国 内 应 用 的 海 外 推 广 ，此 外 AdMob 和

InMobi 这类国际化移动广告公司也都有此

类业务，未来许多其他国内的移动广告平台

都计划发力海外市场，进一步拓展企业的市

场空间，随着海外市场的逐步打开，移动广

告的用户流量将呈现井喷式增长，移动广告

商的利润空间将进一步扩大。

本地化营销需求更加明显

移 动 端 本 质 上 具 有 鲜 明 的 位 置 特 征，

这是由手机的随身性和移动性决定的。本

地化营销不只是一些地方广告主的需求，

另一方面也是许多品牌广告主的需求，尤

其是对于个别类别广告主需要在某一地域

进行营销推广活动的需求。随着广告主对

某一地域营销效果和精准化投放的追求，

移动广告的发展越来越呈现出本地化营销

的需求，需要本地广告主往往兼具品牌和

效果诉求，这对于移动广告商的位置定向，

以及地域性用户的数据积累要求也将越来

越高。

（作者系华融证券股份有限公司场外市
场部 项目经理,行业分析师，执业证书编号：
S1490115090037）

从移动广告看互联网行业细分领域发展趋势
■ 亓 娇

陕汽是一个有责任的企业，承载起潍柴

动力进军世界 500 强的重托和希望。面对目

标，陕汽不但需要重建新的商业模式，搭建

全新的以产业平台，实现与互联网的融合，

更需要与潍柴等产业链成员文化的融合创

新，以强大的竞争力和战斗力，统一目标，统

一思想，才能保障战略目标的快速实现。

一、以创新富内涵，战略导向思维，重塑
优秀的集团文化氛围

“文化是企业赖以生存的优秀基因，是企

业的核心竞争力所在，创新是企业生存和发展

的灵魂。”陕汽的“德文化”有丰富的内涵，她的

真正含义在于“天人合一，知行不二，惟赢是

执。”“天人合一”是基础，“知行不二”是关键，

“惟赢是执”是目的，这是德文化的最终追求。

我们应该营造什么样的文化呢？笔者以

为，一是要有卓越思维；二是要有客户思维；

三是要有服务思维；四是要有狼性思维；五是

要有战略导向思维。无论是文化的创新，还

是文化的重塑，都必须以实现战略目标为导

向，必须丰富内涵和外延，营造优秀的文化氛

围，为战略目标的实现奠定坚实基础。

二、以文化得人心，固化卓越思维，勇担
战略转型之历史重任

优秀的企业文化，不但会获得员工发自

内心的认同，更会激发员工的无限潜能，激

励员工勇于履行使命、担当责任、追求卓越、

创造价值。

因此，我们应该站在企业战略的高度，

把追求卓越的文化作为行事准则。一要做

到客户需求的挖掘与研发更加准确，引领客

户价值趋向；二要做到研发转型更多地输入

客户需求，提升产品价值内涵；三要做到生

产制造过程输入服务客户意识，严把质量关；

四要做到营销过程中提供客户整体解决方案，

推进价值营销，帮助客户实现真正成功；五要

做到配件服务更加便捷高效，以客户百分之百

的满意为导向；六要做到思想上自我加压不断

否定，追求更高的目标。

可喜的是，陕汽在企业战略转型的进程

中，我们的文化发挥了重要的作用，凝聚了优

秀的企业资源，为企业发展找到了正确的战略

方向。然而，我们应该清醒地意识到，战略转

型关系到陕汽的未来，我们每个人都要传承文

化，勇担重任，追求卓越，创造价值，为企业战

略转型目标的实现而孜孜不倦努力。

三、以包容聚各方，跨界协同思维，护航
千亿陕汽的顺利实现

企业界流传着一句话，“一流的企业卖

文化，二流的企业卖品牌，三流的企业卖技

术，不入流的企业卖产品。”我们应当崇尚文

化之路。实际上，企业成功转型的关键就是

文化的融合。文化融合的成功，就会使公司

上下在贯彻战略时具有一致性。

在潍柴集团的上下游，有除产业链核心

成员外的其他战略伙伴，他们也有自己的文

化与战略，正是因为有了文化包容和融合，

才使得潍柴集团跨越发展，不断壮大。陕汽

作为整车的龙头企业亦是如此。千亿陕汽

战略，承载着陕西省政府、潍柴动力及黄金

产业链成员的未来，更承载着陕汽人未来的

梦想。在陕汽的周围，拥有供应商、渠道、改

装厂、服务站、配件中心，甚至是重卡产业之

外的新能源公司、金融机构、IT 互联网公司

等“跨界”产业链成员，他们之间也需要文化

的包容和融合，才能凝聚各方的优势资源，

形成合力，共同发展。

当前，企业之间的竞争不仅仅是文化的

竞争，也不仅仅是产业链层面的简单竞争，

已经延伸到在产业链资源的协同下，为客户

不 断 提 供 精 准 的 综 合 解 决 方 案 能 力 的 竞

争。所以，陕汽产业链每一个成员，已经没

有单体的概念，也不是一个简单的链合体，

而应该是一个文化与资源大融合的服务平

台，这个平台一定是庞大的、“跨界”的，这也

为千亿陕汽战略找准了道路。

因而，我们更应该深刻理解“德文化”精

髓，以追求卓越的精神，由点到面，由表及

里，坚定不移地推进文化建设，脚踏实地促

进企业发展，以坚定的信心和务实的行动护

航千亿陕汽宏伟蓝图的顺利实现。

（作者单位：陕西重型汽车有限公司）

陕汽以文化推动战略转型 实现千亿大发展
■ 王小民

日本大企业普遍风光不再，富士胶片

却绽放光芒：通过已经基本实现的巨大转

型，保留在核心市场优势，完成转型成为一

家全新的多元化企业，涵盖了“医疗生命科

学、印刷、数码影像、光学元器件、高性能材

料、文件处理”六大事业领域。

富士胶片的健康护理事业已经实现了

从“预防-诊断-治疗”领域的全覆盖。其

“健康护理”事业的发展，充分体现了其 82
年在核心业务的技术积累。

“唯富士胶片才能开发”的产品，抗氧化

技术。冲印出来的照片会随着时间推移而褪

色，在相片领域深耕 80 多年的富士胶片自然

对于“抗氧化”技术的应用得心应手。富士胶

片开发了全新涂层构造的太阳能电池背板保

护膜。其拥有的 3 倍于传统产品的高耐久性

让室外的太阳能电池不收风吹雨淋、紫外线

的伤害，让背板生命力更加持久。同时该保

护膜兼具环保性能，可有效降低环境负荷。

富士胶片依托最传统的“影像”市场，

结合数码时代公众对影像的新需要，发起

了“影像文艺复兴”运动。以 Checky（趣奇）

系列为首的一次成像产品，让人们重新感

受到了把照片打印出来的乐趣，从而把拍

摄照片的乐趣传递给全世界。

富士胶片通过多维度的创新不断为社

会提供更多更新的价值，实现了企业在社

会责任上的践行。 （小 丽）

富士胶片：紧贴时代 持续创新
▲产业信息


