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进入冬季以来，北京延庆各景区

相继推出了多种形式的商务旅游活

动。以温泉、会议为主题的度假酒店

早已“鸣锣开张”，迎接商务、会奖游

客的到来；作为延庆冬季旅游的品牌

节目，龙庆峡冰灯艺术节也将开门迎

客。届时，龙庆峡景区里各式各样的

彩灯将同时点亮，五彩斑斓的中国

龙、闪烁的树灯、远山的长城灯将把

峡谷装扮得灯火辉煌。本报记者专

门邀请曾在延庆全面体验过商务、度

假旅游的时尚媒体人士陈欣，分享她

的延庆商务旅游体验。

拉近人们距离的度假酒店

作为时尚类杂志媒体人，陈欣

曾几次来延庆参加本企业的培训活

动和年会，除了在会议中心聆听企

业同事的工作总结、发言之外，也和

大家在会后共享这里的娱乐、休闲

设施，既放松了身心，又加深了与同

事、同行之间的沟通和交流。

“ 以前曾经几次到北京辉煌假

日度假酒店开会，酒店本身与设在

其中的会议中心和泡温泉的汤宫是

三个主体建筑。酒店房间很宽敞，

我们当时入住的豪华间是日式风格

的，很有设计感，比一般的商务酒店

更显温馨。这里的游泳池比较大，

设计简洁、气派，是商务游客休息、

锻 炼 的 好 去 处 。 这 家 酒 店 依 山 而

建，坐在靠窗的位子上，暖洋洋地晒

着太阳，品着咖啡，吃份惬意的晚餐

真是不错。这里的早餐非常丰盛，

中西餐兼具。酒店环境之美毋庸赘

言，但是遗憾没有吃到延庆特色的

面点。”陈欣表示。

陈欣还去圣世苑温泉大酒店的

碧海琼宫泡过温泉。这里的温泉池

全部选用辽宁岫玉铺就而成，是一

座溶洞式仿古休闲戏水乐园，分为

温泉戏水区和保健娱乐区，推出藏

药浴、人参浴、牛奶浴、气泡浴、垂直

瀑布浴等多种温泉养生疗法。由于

溶洞式的奇特造型，给这里增添了

亦真亦幻的梦境效果。在职场打拼

疲惫的人们来这里泡泡温泉，和三

五好友谈谈心、聊聊天，不失为一种

职 场 解 压 的 好 方 式 。 来 这 里 的 人

们，脱下繁琐商务着装，身着简单泳

衣，在汤池里享受生活，也更容易拉

近人和人之间的距离，充分沟通、畅

所欲言。

金隅八达岭温泉度假村汤泉宫

温泉池数量更多，达到 32 个，有花水

浴、舒 体 浴、瀑 布 浴、针 刺 浴、温 石

浴、涌泉浴等 18 个浴种。

鱼疗浴很有趣也很刺激，小鱼

轻轻咬噬皮肤的感觉有点痒也有点

异样，有些女士轻轻地惊叫着，煞是

有趣。

重拾激情的滑雪场

延庆颇受欢迎的还有夏都公园

冰上乐园，这里开辟了 2 万平方米的

冰车区、1.5 万平方米的爬犁区、8000
平方米的滑冰区，滑滑冰梯、溜溜冰

车、坐坐爬犁，飞驰于冰场之上，不

仅能充分体验到这项运动的速度与

激情，还能回忆起童年玩冰的美好

时光。

陈欣去玩过的石京龙滑雪场，

设有初、中、高级滑雪道以及猫跳道

共 7 条，还 有 专 用 滑 雪 吊 椅 缆 车 两

条、滑 雪 器 材 5000 套，可 同 时 接 待

5000 人进行雪上娱乐活动。这个滑

雪场也是延庆最受商务游客欢迎的

好地方，工作了一整年的人们在这

里，不仅能够充分忘掉疲惫和压力，

充分释放积攒了一年的重负，还能

在这里重拾激情和乐趣，给自己未

来一年的工作状态充充电、加加油，

难怪很多企业把团队建设的活动放

在这里举办。

石京龙滑雪场经常组织滑雪冬

令营、冰雪狂欢快乐圣诞、大学生滑

雪节、雪地梦想涂鸦等主题活动，给

这里增添更多的节日气氛和年末狂

欢的味道。滑雪场内还建有冰雪激

情乐园，如雪地温泉、真人 CS、雪地

四轮摩托车、爬犁、高山雪圈、雪圈

冲浪等众多项目，让年轻的商务游

客玩起来应接不暇。

龙庆峡冬季气候寒冷，结冰期

很长，正是这样独特的气候条件，造

就了龙庆峡冰灯艺术节成为北京冬

季旅游的传统品牌。冰灯游览区分

为彩灯、雪雕、冰展、冰雕雪雕四大

展区，以金陵十二钗、京剧脸谱、三

国群英会、鹳雀楼、观世音菩萨等经

典文化元素为造型的各类冰灯、花

灯应有尽有。现在还加上声、光、电

的巧妙设计，从造型、工艺、色彩、文

化内涵上都进行了创新设计，采用

世界上最先进的 LED 光源，更显得

绚丽多彩。

记者 与 一 位 20 年 前 参 加 过 冰

灯 节 的 游 客 交 谈 后 得 知 ，相 比 过

去，现 在 冰 灯 的 造 型 更 加 细 腻、做

工更加精巧了。20 年前，这里以发

光 的 柱 子、溶 洞 和 灯 光 效 果 居 多。

现在冰灯的造型更加生动，有各种

各 样 的 动 物 造 型，很 是 壮 观，真 是

与时俱进了。

冬季商旅：
在延庆感受温泉之趣和冰雪奇缘

■ 本报记者 袁 远

第二届世界互联网大会再度让浙

江乌镇成为瞩目的焦点。当然，这并

不奇怪，因为这就是互联网的本质，

“互联互通，万物互联！”习近平主席在

此次世界互联网大会上提到，互联网

让世界变成了“鸡犬之声相闻”的地球

村，相隔万里的人们不再“老死不相往

来”。可以说，世界因互联网而更多

彩，生活因互联网而更丰富。

说到世界互联网大会，自然也少

不了与会的大咖们。12月16日晚间，

参加此次世界互联网大会的互联网大

咖们聚餐。杨元庆在微博写道：“大家

品尝了丁磊提供的自己养的猪肉、螃蟹

等。马化腾最能喝、最能劝酒。张磊和

张朝阳大谈养身之道。曹国伟揭密他

当年如何错失雅虎”。看似简单的一场

聚会却像张千丝万缕的网，字里行间所

渗透的信息让人寻味。在互联网时代，

任何事物都可能创造出相关性。

会展业也如是。就在此次世界

互联网大会召开前夕，笔者任职的珠

海国际会展中心也碰巧组织了一场

关乎“互联网思维下会展业如何异地

联 动”、“ 一 会 两 地 如 何 双 赢”的 对

话。五十余位业内专家学者汇聚、思

想碰撞、各抒己见、精彩纷呈。专家

们认为，在“互联网＋”的思维下，无

论是展览抑或会议，组织方式都可能

会发生根本的改变。实践也证明，通

过互联网我们可以进行异地互动，不

仅仅是“一会两地”，甚至是“一会多

地”都可能发生。

“当下，创新求变的周期提速。”这

也是笔者踏上珠海这块土地两年多来

感触最深的一句话。珠海与北京不

同，没有首都的繁华、没有首都的拥

堵、也没有首都的政治经济地位，但她

毗邻港澳，她休闲宜居，她新生待抚。

这些就是她的优势所在。因此，以珠

港澳为主的“一会两地”会展新模式成

为发展趋势，成了珠海国际会展中心

必然的选择。正如北京第二外国语学

院经贸与会展学院院长刘大可博士所

说：“互联网＋”如同潮水，即使你站在

原地不动，它也会汹涌而来，你必须作

出改变并适应这场大潮。

再比如此次世界互联网大会的

举办地——乌镇，映在脑海里的总是

秀美水乡、岁月静好的千年古镇印

象，很难让人与每时每秒都产生新点

子、优化人生的互联网联系在一起，

仿佛他们本身就不在一个次元上。

然而，这个古色古香的千年古镇，从

2014 年开始就成了世界互联网大会

的永久会址。这也是乌镇创新求变

最典型的表现之一，对比明显的两极

往往让人印象更深。

在乌镇，你可以随时随地感受到

互联网带来的衣食住行上的变化。

公共自行车办卡麻烦，微信扫一扫就

解决；手机半路没电，信息亭当“充电

桩”；老人不慎跌倒，警报器帮你呼叫

定位……这是互联网的魅力，并成为

乌镇的魅力。

笔者认为，乌镇的做法，值得珠海

学习。理由是，珠海和乌镇有那么些

许的类似。如珠海是全国公认的宜居

城市，环境宜人，虽产业经济不发达，

除航空博览展、打印耗材展之外，似乎

再没有其他特别具有珠海特色的展

会。但这并不意味着珠海不能举办特

色展会，除挖掘、探索，“一会两地”的

新尝试外，“自营餐饮”是另一个尝试，

未来还将有更多的尝试。

珠海的宜人，让初次走近她的人

就会被她吸引——不张扬、不焦躁，总

是有一种绵柔的磁场，轻轻地挽住心

绪，留恋不已。转瞬间，笔者在珠海的

两年任期临近届满，但珠海会展业正

迎来新的发展机遇。随着珠港澳大桥

的即将建成通车，再加上便利的交通

环境以及已有的场馆和相关配套设

施，珠海的会展环境日渐优化。

笔者相信，珠海这座会展新城会

在新一轮机遇中展现她的优势，为会

展经济发展提速助力。

（作者系国家会议中心副总经
理、珠海国际会展中心总经理）

期待珠海成为下一个“乌镇”
■ 唐 雪

本报讯 韩亚航空近日宣布，

其首家中国网络旗舰店入驻去哪

儿网。双方将强强联手，共同致力

于为中国消费者提供更实惠的国

际机票和更优质的产品与服务。

韩 亚 航 空 入 驻 去 哪 儿 网，将

有效借助去哪儿网的平台为乘客

提供“ 一站式”旅游服务，包括航

班搜索、预订、支付、出票，免除中

国消费者登录境外航空公司网站

语言及操作习惯的不便，让中国

乘客以最便捷的方式享受到韩亚

航空官网同样的服务。

据悉，韩亚航空和去哪儿网是

以无缝对接的方式合作，用户在去

哪儿网上可以购买到韩亚航空所

有的低价机票产品，同时由韩亚航

空直接提供退改签的售后服务。

据 了 解，韩 亚 航 空 去 哪 儿 旗

舰 店 将 作 为 韩 亚 航 空 官 方 网 站

之 外 的 又 一 线 上 服 务 平 台 。 年

底，韩亚航空去哪儿旗舰店将推

出 一 系 列 机 票 促 销 及 抽 奖 活

动。届时，消费者不仅可以购买

到特惠机票，还将有机会赢取免

费机票大奖。

韩亚航空中国地区相关负责

人表示：“随着中国出境游市场增

长迅速，中国市场在航空公司战

略布局中占据着越来越重要的地

位。我们此次与去哪儿网合作，

借助其强大的在线销售平台为广

大旅客提供更优质便捷的服务。

依托去哪儿网这一大型平台，韩

亚航空将继续扩大在中国地区的

市场份额。” （宗 和）

商旅 资讯

会展 红粉秀

本报讯 近日，记者从旅

行社和旅游网站了解到，在非

旅 游 旺 季 的 2015 年 12 月 、

2016 年 1 月制造了两个出行

小高峰，目前七成消费者选择

拼假出境游。

“十一”黄金周沦陷为“旅

游周”后，圣诞、元旦成为下一

个目标。2016 年春节旅游产

品价格水涨船高，不少追求性

价比的消费者选择提前出行。

“ 跨 年 季 是 带 薪 休 假 高

峰，年底有不少剩余带薪休假

的 人 要 进 行 假 期 冲 刺 ，而

2016 年 1 月初年假又刷新了，

让跨年拼假出行成为可能。”

携程营销总监戴宇表示，从目

前预订数据可以看出，韩国、

泰国、日本、柬埔寨、印度尼西

亚、美国、越南、菲律宾、澳大

利亚是出境热门地。国内游

依旧南北开花，三亚、哈尔滨、

昆明、桂林、厦门、张家界、丽

江、九寨沟、西安、北海成为十

大热门出行城市。

（孔小芳）

岁末年终现出行双高峰
拼假出境游占七成

本报讯 近 日 ，当 大 家 走 进

杭州开元名都大酒店大堂，会受

到 一 个 长 相 俊 俏 的 机 器 人 的 热

情接待。他有着大圆脑袋、挥着

小 翅 膀、呆 萌 又 可 爱，他 就 是 酒

店的“ 服务员”。他 能 使 用 眼 神

进 行 交 流 ，也 可 以 通 过 肢 体 语

言 与 大 家 互 动 ，他 游 走 于 酒 店

大 堂 当 中 ，扮 演 着 门 童 、引 领

员 、百 事 通 等 角 色，他 还 会 引 领

宾 客 至 酒 店 大 堂 各 个 区 域 办 理

入住、点餐等。这就是开元酒店

集团首台智能机器人服务员，由

开 元 酒 店 集 团 与 南 江 机 器 人 公

司联合研发。

开元酒店集团相关负责人表

示，酒店智能化是开元酒店集团

追 求 产 品 升 级 的 新 目 标 。 近 几

年，开元酒店集团致力于为宾客

打造有惊喜交互体验的智能设施

和服务，时刻满足宾客日新月异

的需求，营造高互动感的科技生

活方式。而此次把人们从影片里

看到的遥不可及的机器人变成现

实生活中触手可及的服务人员，

不仅可以提升酒店的品牌形象，

更能让宾客体验到高科技服务的

魅力。

据悉，开元酒店集团与南江

机器人公司还将不断推出实体百

事通机器人、前台接待机器人等系

列化酒店服务机器人，并同步推向

各开元酒店，以打造高智能化的智

慧型酒店为目标，提升服务人员的

工作效率、服务水平。

（美 通）

韩亚航空首家中国网络旗舰店入驻去哪儿网

机器人服务员开元酒店集团上岗
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