
2015年12月3日 星期四

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

04 Finance Circle财经商圈

编辑：陶海青 电话：010-64671065 myyaowen@163.com 制版：金玉

在布基纳法索创业的郭林在布基纳法索创业的郭林

·创业圈· 编者按：有这样一群人，他们远离家乡和亲人，有的放弃了优越的物质环境，有的放弃了去名企工作的机会，他们怀揣着创业

梦想漂在北京，甚至有些人去了更为遥远的地方非洲大陆，他们将青春尽情挥洒，他们有一个共同的名字——“80 后”创业者。

本期讲述“80 后”惊心动魄的创业故事。

■ 孙少锋 胡琎心

神秘的热带雨林，热情的非洲草原，丰

富的矿产资源，可以说非洲处处都暗藏着

商机，正是这些商机，吸引了一批拥有创业

梦想的“80 后”。

创业：机遇与挑战并存

2009 年，郭林从大学毕业，他放弃了去

名企工作的机会，选择了一条未知且充满

风险的道路——到非洲创业。

初到非洲，郭林在加纳的一家采金机

械企业做翻译。细心的郭林很快便发现了

商机，“我注意到，布基纳法索大部分采金

场都是手工作业，机械采金还处于市场空

白阶段。”郭林说，“我认为从原始手工作业

到机器大规模生产是人类采金历史发展的

一个必然，布基纳法索是一片新兴市场，与

其在竞争激烈的加纳市场靠降价拼杀，不

如挖掘新市场，开辟蓝海。”

瞄准了商机，郭林便果断辞职，找同行

的老板融资。最终，一位老板被打动，郭林

拿到了创业的“第一桶金”。

然而，郭林的创业之路并不是一帆风

顺的。3 年来，郭林的公司曾被迫停业，因

与合伙人产生股权矛盾，他放弃了亲手创

建的公司。但一切都没有阻挡郭林创业的

决心，用他的话说“不是失败，只是暂时没

有成功。”2011 年，郭林回国卖掉婚房，将全

部的资金投入到非洲，又一次创建了自己

的公司，两年来，公司逐渐成长壮大，如今

公司已经有了自己的品牌。

“80 后”创业者杨碧影的故事也同样精

彩。2008 年，在义乌做假发生意的杨碧影

发现国内的市场越来越难做，于是便到科

特迪瓦进行考察，“我发现非洲的假发市场

比中国要好得多，因为假发是非洲女人的

生活必需品。中国生产的假发，价格不高，

款式漂亮，在非洲很受欢迎，不到两个月时

间，科特迪瓦的市场就被打开了。”杨碧影

开心地回忆道。

“ 但 是 在 非 洲 创 业 也 充 满 着 很 多 风

险。”杨碧影讲述了他一段惊心动魄的经

历，“2010 年，科特迪瓦发生内战。我在一

次运货时，刚好赶上两军交火，政府军误认

为我是在运武器给叛军，枪口一直瞄准着

我 的 车，后 来 经 检 查 发 现 我 运 的 都 是 假

发，这才顺利通过了交火前线。”

这就是非洲，一个机遇与挑战并存的

地方。也正是这样的特质，非洲才吸引了

善于把握机会，勇于承担责任，乐于接受挑

战自我的“80 后”青年，他们将奋斗的汗水，

青春的泪水一并挥洒在了非洲大陆上。

生活：艰苦与幸福相伴

提到非洲，很多人都会想到炎热的天

气，艰苦的环境。“的确，非洲的生活很艰

苦。”杨碧影说，“在非洲，我们最怕染上疟

疾，这种病通过蚊子传播，感染后高烧不

止，如果当地没有中国医疗队，得上这种病

是非常危险。”

此外，感情问题是每一个在非洲创业

的“80 后”都会遇到的难题，“在不上班的

时间，最想的就是家人，所以大多的业余

时间都花在 QQ 上，哪怕是等到凌晨能和

家 人 聊 上 几 句，也 是 幸 福 的。”杨 碧 影 感

慨道。

非洲的生活虽然艰苦，但对这些“80

后”创业者来说，生活却是苦中有乐。“非洲

的环境是艰苦的，守店的日子是枯燥的，乐

趣是需要自己创造的。”郭林打趣地说。

在郭林的眼里，独立的生活就是一种

乐 趣。“ 原 来 不 会 法 语，现 在 身 处 法 语 环

境，逼 着 我 讲，也 就 无 师 自 通 了；原 来 沉

迷网络游戏，现在网速不给力，网游也慢

慢 地 被 我 淡 忘 了；原 来 只 会 吃，不 会 做，

现在只有自己动手，才能风衣足食，所以

也可以炒几个像样的菜了。”

文化的差异，也让郭林单调的生活充

满了欢乐。他向记者讲述了他一段难忘的

经历，“有一次，我在一家餐馆吃饭，正吃得

带劲的时候，突然有一非洲人上前把我的

脚 抱 住，另 一 非 洲 人 把 我 的 鞋 硬 扯 了 下

来。我想，糟了，遇到抢劫了。正准备好抱

头待毙，其中一个人指着鞋板脱裂的开口，

操着一口标准的非洲法语说道，‘哥们，你

鞋破了，需要补不？’吓了我一跳，这是传说

中的非洲鞋匠！”

“和非洲人交往，很多时候都会让我觉

得快乐。”杨碧影开心地说，“我经常在路上

会遇到一些非洲孩子，他们拉住我的衣角，

希望我能给他们一些吃的，我会送给他们

一些硬币或者饼干。他们通常会露出一个

非常阳光的笑容，并用很优雅的手势招呼

他后边的一大批兄弟，示意这个中国人是

个好人。然后，这帮小家伙就会用崇拜的

目光目送我远去，有的小孩因为喜欢中国

功夫，还会跟在我的后面大叫‘ 功夫！功

夫！’，这种幸福感是难以言喻的。”

未来：青春与梦想远航

“三年前的今天，我为自己迷失在茫茫

人海的求职大军中而感到绝望；两年前的

今天，我为自己放弃外企的工作机会而感

到后悔；一年前的今天，我还在为自己辞

职，准备创业又缺乏资金而感到苦恼；今

年的今天，我为自己带领 5 个人的团队，共

同经营着一家年销售额近千万元的公司

感到骄傲和自豪。明年的今天又会如何，

我不知道，但无论如何我会一直乐观地面

对。”郭林坚定的说。

这就是在非洲创业的“80 后”，对于现

在的成绩，他们不骄不躁，对于未来，他们

低调前行。

谈到梦想，郭林说：“我一直认为，真正

的人生是从确定目标的那一刻开始的。未

来，我希望可以做一个以矿山机械为主，农

用机械和交通运输机械为辅的多元化进出

口贸易公司，业务覆盖大部分非洲国家市

场，打造一批由中国人和非洲人组成的精

英团队，为中非贸易合作与发展做出自己

的一点贡献。”

“ 梦想分为两种，一种是我实现了梦

想，一种是梦想通过我得以实现。”杨碧影

说，“我的梦想属于后者，我希望能做成一

个具有国际影响力的跨国公司。虽然这个

梦想有些遥远，但我会为我的梦想做一些

实实在在的努力。”

正如郭林所说，“每个人都可以选择两

种人生，一种是安安稳稳，平平淡淡的一

生；另一种是波澜起伏，轰轰烈烈的一生。

正是对创业梦想的执著追求，对轰轰烈烈

人生的热爱，让我们选择了现在的生活。”

这些勇闯非洲的青年，正用青春书写着属

于他们的非洲神话。

不惧远征难 用青春书写非洲创业神话

杨碧影与妻子一同在非洲创业杨碧影与妻子一同在非洲创业

■ 王莹 李娜

“80 后”正成为中国市场经济发展

的推动群体。他们有着活跃思想与独

有社会阅历，人们有时甚至想象不到，

他们的大脑里装的是什么，比如：

“真的要知道消费主体需要什么，

而不是一厢情愿的给别人什么。”

“我们或多或少都经历了那个疯狂

的偷菜年代，如果真有一天，真人版的

偷菜游戏实现了呢？”

赋予产品定义 自制消费圈

与所有“80 后”一样，创业初期，公

维明也是孤身一人在京打拼，背井离

乡，早出晚归，风吹日晒雨淋，但他克服

了重重困难，低调做人高调做事，在市

场摸索着勤恳打拼了 10 多年后，终于

拥有了自己的公司。

作为北京宝路喜集团董事长，公维

明对自己事业有着独特的见解。宝路

喜集团业务 板 块 涵 盖 产 品 、贸 易 、投

资、文化。美酒产品链是宝路喜的优

势业务板块，宝路喜美酒产品包括自

有 品 牌 预 调 酒 、葡 萄 酒 、洋 酒 以 及 国

内外知名品牌酒水的联合产品，鉴于

国 内 市 场 预 调 酒 市 场 不 断 增 长 的 势

头 ，凭 借 资 源 优 势 ，宝 路 喜 用 预 调 酒

作 为 切 入 点 ，强 力 入 市 。 相 比 于 白

酒、红 酒 的 纯，预调酒就复杂得多，她

拥有五颜六色的多变外表。

赋予产品定义，是给产品生命，宝

路 喜 预 调 酒 打 造 的 是 最 纯 正 的 朗 姆

味。作为后来者，宝路喜的发展或多或

少会被人比较。但在公维明看来，比较

可以，但不可以走老路。锐澳等品牌的

成功，来自明星效应，然而仅仅做到这

一点是不够的。

在当下目标为年轻时尚人群的预

调酒，想要开辟新市场，复制原有模式

只能自寻死路。宝路喜在国内预调酒

品牌中算是后来者，公维明认为，品质

及口感获得优良的客户体验是宝路喜

的产品策略，高标准的激励是宝路喜渠

道法宝。

市场信息化发展到今天，体验消费

成为最直接有效的促销办法。然而对

于公维明来说，体验并不是要随便把产

品铺向市场各个渠道，纯靠试喝来拼出

市场。

在中国预调酒市场尚处于培养期

和混战期的阶段，紧紧靠植入是难以拿

下终端的。他制定了专门的体验渠道，

与线下休闲行业结合。同时采用互联

网模式，利用微博、微信等通讯工具建

立属于自己的消费圈。

在转型阵痛中坚守创新理念

踩着“80 后”门槛出生的公维明，在

从事白酒、葡萄酒、果汁行业多年后，从

代理商的身份一跃成为品牌商，在他看

来，宝路喜的身份不只是酒类营销，更

兼具了酒类创新的品质。

目前，酒界正处于转型阵痛中，绝

大部分酒商都在抱怨市场难做。

公 维 明 认 为，这 是 整 个 行 业 面 临

的问题，同时也是机遇。“ 我一直跟朋

友 分 享 一 种 观 点 ，叫 做 共 振 运 动 ，只

有当你的节奏与社会大趋势、与国家

政 策 、与 发 展 形 势 保 持 步 调 一 致 ，当

形成‘ 共振’时，就可以取得较大的成

就，反 之，则 一 定 会 被‘ 离 心 力’甩 出

去，被市场淘汰。”

公维明坦言，最近有很多唱衰酒界

的声音，我不能认同，就好比社会积累

到一定程度，从量变到质变一样，我们

不能武断的否定历史。

从事酒业多年，公维明了解消费主

体的需求，他坚信未来的受欢迎酒一定

是度数低、口感甜美甘醇，喝了之后不

上头的、带有特殊香味的酒。而这种坚

信也转换成为他事业的发展方向之一，

他现在正做的预调酒就承载着传统的

白酒酿造工艺，但是度数更适合年轻消

费者，口味也在改良。

另外，公维明还介绍了他的“互联

网+种田理念”，在这个与酒类项目并

驱的宝路喜的规划上，记者看到了这个

“80 后”活跃的思想。学以致用是这一

代最宝贵的精神，不断创新是这一代人

不服输的性情。这种精神支持着公维

明与他的公司向前发展。

在北京打拼
搭上“互联网+”创业快车

·总裁论道·

■ 冯 仑

管 理 好 自 己 的 时 候，才 能 取 得 领 导 的 资

格，并在组织中成为最好的成员。因此，伟大

首先在于管理自己，而不在于领导别人。

我经常跟王石出去玩，爬山。大家都会很

关注，一会儿爬这个峰，一会儿到北极点。

王石大约只用了 5 年多时间，把七大洲最

高峰都爬完了，加上南极点北极点，完成了“7+

2”。对于当时已经四十七八、而今五十六岁的

人，做到这样很不简单。

那他是怎么做到的呢？我们发现，在山上

我们和王石最大的区别在于他能管理自己。

比如他说几点进帐篷就几点进帐篷。为

保持能量，食物再难吃他都往下咽，而我觉得

不好吃就会宁愿挨饿。

比如在山上应该下午 5 点睡觉，若是聊得高

兴 8 点才睡，第二天肯定爬不了。他在珠峰 7000

多米的时候，不管别人再怎么说风景好，他都克

制自己不出帐篷，因为动一次，能量就损耗一

次。当时跟他一起爬山的还有另一个朋友大刘，

大刘属于兴奋型的，8000 米以下时，大家在电视

直播里看到的都是大刘的镜头。然而，放纵了，

没有管理好自己，结果后来没劲儿了，大刘到

8000米时就打退堂鼓，知道自己体力不行。

王石以业余运动员身份能爬上去，管理自

己的能力是非常重要的。而且他每次都认真

做爬山的准备工作，比如涂防晒油，要求两层，

他一定涂两层，而且涂得特别厚。

我们出国时，一起吃饭，王石说决不吃中

餐。大家因为各种因素到了中餐厅，他宁愿坐

在那，就是不吃。

他对自己非常负责任，时时管理自己。普

通人是这么也行那么也行，王石却是说不做什

么就是不做什么，所以万科能做好。

（作者系万通控股董事长）

自律，是一种重要的品质

1.乔布斯：“很多人问我，我想创业该怎么

做？我会问他：你的激情 在 那 里 ？ 你 的 公 司

将 做 什 么 让 你 感 到 振 奋 的 事 情 ？ 大 部 分 的

回 答 都 是 ：不 知 道 。 我 就 会 告 诉 他 ：那 你 先

去 餐 馆 里 端 盘 子 ，慢 慢 想 ，想 清 楚 了 再 谈 创

业。我深深认为：如果你没有对某一件事情

充 满 激 情 ，你 就 不 应 该 创 业 ，绝 不 要 为 了 创

业而创业。”

2.创业时，如果你犯了错，越早承认越好。

如果你总是不认输，要证明自己，你将丧失机

会成本。

3.找家人朋友投资，应注意：（1）自己的钱

没有大部分投进去时，别找家人朋友；（2）要讲

清楚：是贷款还是投资（是否必须偿还），如果

投资股份等，条件又如何？（3）确认家人朋友有

经济实力和心理能力来接受血本无归的可能

性；（4）对创业较低的成功要有心理准备，并坦

诚客观和家人朋友分享。

4.给创业者五个建议：（1）毕业生不宜马

上创业，应先参与创业，再主导创业；（2）创业

目的不是上市，上市只是阶段性目标和一个新

的起点；（3）创业关键不是科技创新，而是创造

用户价值；（4）点子不重要；把握趋势、团队、执

行力才重要；（5）VC 价值不在钱，而在人脉、

经验、建议、辅助。

5.走上创业这条路，便意味着 ：没有了稳

定的收入；没有了请假的权利；没有了得红包

的机会。同时也意味着：收入不再受限制；时

间运用更有效；手心向下不求人，想法若不同，

结果便不同；选择不一样，生活才变样。

6.马云的创业励志名言：（1）一个好的东西

往往是说不清楚的，说得清楚的往往不是好东

西！（2）创业要找最合适的人，不一定要找最成

功 的 人 。（3）这 世 界 最 不 可 靠 的 东 西 就 是 关

系。（4）免费是世界上最昂贵的东西。（5）今天很

残酷，明天更残酷，后天很美好。

·创业语录·北京宝路喜集团董事长公维明北京宝路喜集团董事长公维明


