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近日，赛事组委会在深圳宣布了 3支来华豪

门球队的主力球员名单，其中国际米兰的4000万

欧元先生孔多比亚、AC米兰新杀手巴卡、皇马头

号球星C罗都赫然在列。值得一提的是，皇马将

在澳大利亚与中国两个赛区参赛，因此球迷今夏

可在中国目睹这项高水平的俱乐部赛事。作为

皇马中国区的首家赞助企业，在这次顶级赛事到

来之前，通过官微发起免费送票活动，力邀中国

球迷亲临现场，亲眼见证这次巅峰对决。

7月17日，中国电动车行业领导品牌绿源电动

车发起了“无限里程看绿源皇马家族新成员带你去

上海”的抢票活动，此次送出的恰恰是国际冠军杯中

国区的巅峰对决赛，皇马与米兰的对战门票。

活动一经上线，便引发中国球迷疯抢。仅一

天的时间，就吸引了全国近十万网友的热情参

与，随着活动影响力的扩大，参与人数还在飙升。

记者了解到，除了诱人的比赛门票之外,

绿源电动车还为大家准备了丰厚的礼品，包

括绿源最新推出的无限里程电动车一辆以及

大量的卡通纪念品。最值得关注的便是无限

里程系列电动车，这是绿源在电动自行车行

业技术创新的又一力作。

在绿源看来，一辆好的电动自行车要满足

五大要素，即独特外观、细节之美、核心技术、安

全可靠、驾驭直爽，这些标准与消费者密切相

关。在核心技术方面，绿源一直走在行业前端，

近日又推出“无限里程”核心技术等系列产品。

据绿源董董事长倪捷介绍，绿源一直坚持技

术创新，产品创新，为广大消费者提供最佳的产

品和体验。绿源今年赞助皇马，在产品质量和销

量方面，都取得了不错的成绩，希望在此标杆下，

无限里程系列，能再接再厉，创下另一个里程碑。

作为皇马的赞助商，绿源一直努力为中

国球迷争取更多的福利，回馈广大消费者。

据绿源电动车活动负责人介绍，看到大家抢

票如此热情,绿源官方表示在 7 月 22 日官微

已 发 布 消 息，会 再 次 拿 出 部 分 1999 的 预 留

票 、训练票和球迷见面会门票，选拔部分皇马

超级粉丝，和绿源一起在 7 月 30 日上海体育场

为皇家马德里加油助威。 （雪 真）

国际冠军杯中国区开赛在即 绿源携手皇马力邀球迷亲临现场

产业资讯

本报讯 上周末，CTCC 韩国国

际赛车场传来喜讯，驾驶 VIOS 威驰

赛车出战的朱震宇获得中国量产车

组季军，并继上海天马山站后再次

获得俱乐部杯冠军。斩获冠军所凭

借的除了车手精湛的技术，以及技

师专业的改装和调校外，更是车辆

本身经得起赛事考验的商品性能。

你想体验 CTCC 赛场激情吗？

很简单，7 月 15 日-8 月 31 日，你可以

在“天天飞车”中化身车手 ，“驾驶”

VIOS 威驰一试身手，不仅能通过参

与微信互动赢取各种虚拟礼品，更

有获得到店礼品的机会。（小 丽）

■ 本报记者 周明喜

7 月 25 日，以“价值承载 货通天下”为主

题的陕汽重卡全系载货车“百城联动”上市发

布会在北京隆重召开。会上，陕汽控股董事

长袁宏明，载货车大客户领袖代表、北京世纪

畅通物流有限公司车队长宋洋，载货车优秀

经销商代表、临沂新纪元汽车销售服务有限

公司总经理诸葛纪东共同发布全新产品。

会上，陕重汽副总经理兼销售公司总经理周

银朝致辞中表示，陕汽重卡已经全面完成产品结

构调整与扩充，顺利实现陕汽品牌由工程专家向

物流专家的转变。陕汽重卡立志超越客户期望，

树立了“最低油耗、最优自重、最高品质、最舒适、

最高安全、最优服务”标杆的价值全新典范，为我

国物流企业提供了最佳的承载工具以及运输方

案。今后，陕汽重卡将为客户提供更优秀的产品、

更优质的服务、更饱满的热情，拥抱每一位客户。

上半年，受国家经济转型和结构调整影

响，中国的装备制造业尤其是重卡行业需求回

落。在经济新常态下，陕汽紧盯客户需求，积

极应对变化，加快结构调整，实现在载货车、牵

引车等市场的快速增长，产销突破 4.16 万辆，

载货车增长 210%，企业竞争力进一步增强。

会上，陕汽载货车项目经理汪翔介绍了

此次发布的全系载货车的五大优势：最低油

耗，平均综合油耗 18-28L/100Km；最优自重，

6×2 载货 7.5 吨 ，8×4 载货 9.8 吨，行业最优化

自重；最舒适，整车舒适性提升 55%；最安全，

驾驶员生存空间刚度提升 22.9%；最智能，天

行健+车轮滚滚两大智能服务平台。同时，还

提供了产品高标准的环保、安全、舒适、服务

支持等，为客户提供一揽子解决方案。

会上，陕重汽副总经理兼销售公司总经

理周银朝，客户代表、济南兰陵县奥通运输有

限公司经理周运喜，优秀经销商代表、江西赣

鑫汽车贸易有限公司总经理杨照辉，共同启

动陕汽重卡全系载货车百城联动暨百万公里

爱心接力启程仪式，爱心接力，让爱随行。

值得一提的是，陕汽还举办了主题为“与

用户共创独特价值，做用户的精算师”的“客

户价值交流会”，旨在充分了解用户需求，帮

助用户进行有效的风险分析、评估和管理，让

用户与陕汽载货车共赢未来。

陕汽重卡全系载货车“百城联动”上市发布会召开

产业亮点

“在五六月促销余热还未完全散去的时候，

七八月的旺季促销活动已经全面铺开。”奥克斯

相关负责人告诉记者。在奥克斯各大卖场，各营

销中心都鼓足了干劲，在接下来的旺季促销战中

奋力一搏。

据了解，2015 年的空调市场旺季已经拉开了

火热序幕，虽然开年以来的空调市场不尽人意，

但随着天气渐渐炎热，空调市场的刚需依然强

劲。借着这股热潮，奥克斯再次发力，全力冲刺

最后一波旺季。

进入销售旺季以来，空调企业除了寄希望于

高温天气助阵之外，不少企业又打起了价格战，

但是随着消费者购买行为日趋理性，市场形势并

未朝着厂家“以价换量”预期的方向发展。

在价格战失去竞争作用的情况下，奥克斯快

速跳出了价格战这一逻辑，稳步推进以品质为核

心的转型升级，并直接走向市场与消费者。从 5

月份开始，奥克斯便推出了“ 惠享五一，裸价盛

宴”、“天热买空调，只抢奥克斯”工厂直销推广等

系列促销活动，通过产品、价格及促销等内容提

振空调市场信心，为空调旺季预热。

进入七月，奥克斯再次发力，发起了“惊爆抢

不停”、“全民砍价惠”、“即买即安装”等系列促销

活动，盘活市场资源，加强促销员与消费者之间

的有机互动。在实现粉丝经济、扩大空调销售的

同时，奥克斯把“活动+落地”模式贯彻到底，而不

是简单地以低价冲击市场。

业内人士表示，家电业过去 30 年曾经引以为

豪且孜孜追求的“物美价廉”经营理念已经失效，

“规模+低价”的发展模式已经失去了市场基础，

而奥克斯推出的“活动+落地”无疑将成为今年空

调行业内的最大亮点。

（魏 勇）

奥克斯引爆消费狂潮 全力冲刺旺季

本报讯关于儿童拐卖罪的量刑问

题，最近在各种社交网站上形成了激烈

讨论。微信、微博上条条转发，各个点

赞，处处流露出来的都是为人父母对子

女毋庸置疑的深爱。来自东风悦达起亚

的五星新K2，接力父母的倾心呵护，用

自身过硬的产品实力为家人保驾护航。

新 K2 在安全配置上，特意针对

儿童群体配备了后排儿童安全门

锁，防止车辆在行驶中儿童意外开

启车门。ISO FIX 儿童座椅固定接

口严格按照国际标准，让拆卸、安装

更加便利。历经国内最具权威性的

C-NCAP 安全碰撞测试，新 K2 不

辱使命,以 45.1 分的总成绩获得“五

星安全”称号，其安全性堪称同级翘

楚，以 360°全方位保护力压群雄。

未来，东风悦达起亚将继续秉承

“智造经典惠创未来”的全新经营理

念，让爱亲密相随。 （巧 灵）

五星K2护航
让爱亲密相随

两夺俱乐部杯冠军
威驰实力称雄CTCC赛场


