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天气热，零售就好，这是很多空调经销

商固有的思想，其实不然。“对于市场的销

售量，你不走出去争取，它也不会因为天气

热就会让你销售增加。”奥克斯空调一位销

售经理告诉记者。

今年 4 月底开始，在业界素有“ 营销

之王”的奥克斯空调就发起了系列营销活

动，未雨绸缪之下，销量快速增长。据初

步统计，5-6 月份，奥克斯空调在全国实

现销售空调 20 万套，活动推广覆盖人数

超过 400 万。

近来，记者在走访各大商场时发现，从

“五一”开始，各大空调厂商都有不同形式

的促销，而奥克斯空调的促销形式最为惠

民，且更有吸引力。

据奥维最新数据显示，5-6 月份奥克

斯领跑整个空调市场份额，仅在“6·18”当

天，奥克斯在京东的销售额就创造了同比

增长 400%的销售神话。且截止 6 月份，奥

克斯空调海外营销公司已超额完成去年整

年 98%的发货量。

此外，2015 年以来，奥克斯出

口至俄罗斯的产品在空调行业中

占 比 高 达 27.3% ，居 于 行 业 第 一 。

这些都为奥克斯空调在已经到来

的旺季市场中抢占市场份额，打下

了坚实基础。

业内人士指出，“在持续半年多的低价

格战之后，整个空调品牌格局正悄然生变，

精品和品质已成为奥克斯在中国空调产业

的代名词，华丽转身的奥克斯将是空调行

业中最具发展活力和激情的企业。”

（小 丽）

销售风暴来袭 奥克斯领跑空调市场

产业资讯

本报讯 还记得去年广发日，手游玩家抢购

“天天飞车礼包”的情景吗？今年的广发日已于 5

月正式回归，腾讯游戏再度加盟，推出当红手游

“泡泡大战”专属游戏礼包，多种免费道具满足玩

家当“土豪”的愿望。

据了解，网络游戏“ 泡泡大战”是腾讯游戏

2015 年推出的微信端首款泡泡龙类游戏。以“泡

泡大战”为例，玩家需要计算步数赢取雪花和甜

甜圈，有时经验值用完会在一个关卡停滞不前，

容易让人放弃闯关。而广发日推出的专属游戏

礼包，满足了游戏玩家的竞技乐趣，在豪华装备

下玩家可顺利登顶好友排行榜前列。

记者了解到，此次携手腾讯游戏并非广发日

第一次跨界游戏商，2014 年风靡一时的“天天飞

车”，曾以华丽的游戏画面和精美的赛车表现，为

玩家带来极速闪避的游戏体验。广发信用卡也

于去年首次尝试与腾讯游戏合作，当时推出的

“半价抢购天天飞车礼包”活动成功赢得了游戏

迷们的关注，通关大礼包、专属赛车等优惠让不

少玩家用持卡优惠享受了一把“特权”。

据了解，今年是广发信用卡发卡 20 周年，作为

国内首家发行标准信用卡的银行，20 年来广发银行

持续创新，各项数据都领先行业。截至 2015年第一

季度，广发信用卡累计发卡量为 3611 万张，贷款余

额超2000亿元，季度活跃率达到76.23%。（小 丽）

7 月 2 日，中国领先的城市生活消费平

台大众点评对外公布，公司海外业务完成

覆盖全球 200 多个国家和地区的 800 座城

市，收录近 250 万家海外商户。至此，大众

点 评 已 经 超 越 全 球 知 名 旅 行 社 区

TripAdvisor，在收录商户数量、商户信息丰

富度等维度，都领跑整个行业，成为全球最

大的本地生活服务平台。今年第一季度的

数据显示，大众点评在中国市场已经覆盖

2500 多座城市、收录 1400 多万家本地商户。

从 2014 年开始发力海外业务以来，大

众点评海外地区的活跃用户数不断增加，

截止 2015 年 7 月 1 日，海外业务的用户数

量是去年同期的 4 倍。大众点评海外业务

负责人唐灏介绍，不同于 TripAdvisor 主要

面向欧美旅游爱好者，大众点评海外业务

主要面向出境旅游的中国人，满足海外旅

游中餐饮、景点、酒店住宿、购物、城市指

南等多方面的出行必备需求，旨在为海外

旅游者提供方便、优惠的本地生活服务，

并搭建面向海外商户的服务平台。“海外

业务的快速发展，主要得益于两大外部因

素，一是出境游的持续升温；二是中国游

客在海外使用移动网络的普及。”唐灏说。

国家旅游局的统计数据显示，2014 年

中 国 出 境 游 首 次 突 破 1 亿 人 次 大 关 ，达

1.07 亿人次。预计 2015 年出境旅游将达

到 1.35 亿人次，同比增长将达 16.8%。

出境游的火热，直接拉动了大众点评海

外业务的攀升。当用户在海外城市通过大众

点评查询商户信息时，商户页会出现问路指

示卡的标签，点击之后会以全屏形式显示该

商户的中文、英文和当地语言三种语言的地

址。即便不懂当地语言的用户，也可以拿着

手机向当地人轻松问路，并顺利达到目的地。

业内专家分析，大众点评依托超过 2 亿

月活跃用户的强大优势，可以很顺畅地把用

户吃喝玩乐等本地生活服务需求延伸到海

外旅游中。大众点评更懂用户的习惯、口味

和偏好，对用户的差异化需求把握更精准。

海外游正呈现出明显的轻决策和移动化等

特点，用户对能够在海外保持用户体验一致

性的本地生活服务平台会更加依赖，这势必

会进一步拉动大众点评海外业务的增长。

目前，大众点评海外业务的生态布局已

经颇具规模，一大批在海外城市的本地生活

服务领域颇具影响力的公司，成为大众点评

海外生态系统的一部分，与大众点评一起为

用户提供更加丰富的海外本地生活服务信

息。比如，在香港，大众点评近期与香港最

大的商户软件服务供应商思想（香港）有限

公司签约，共同拓展香港市场。在澳大利

亚、新西兰和马来西亚，大众点评则与澳洲

最大的华人互联网公司 HBMS合作，一起将

大众点评的服务带入当地市场。

“未来，大众点评将围绕海外游的热点

城市，进一步深化布局、丰富使用场景和提

升用户体验，使大众点评这一全球最大的

本地生活服务平台，成为中国人走向全球

的可靠生活服务助手。”唐 表示。（魏 勇）

大众点评覆盖海外800城市
成为全球最大本地生活服务平台

产业亮点

近日，奥的斯电梯（中国）投资有限公

司成功赢单苏州国际财富广场，将为其提

供 40 部奥的斯最先进的电梯产品。苏州

国际财富广场建成后，将成为苏州工业园

区最高的新地标建筑之一。

苏州国际财富广场位于苏州工业园

区核心区域，是集商务办公和商业为一体

的 5A 甲级写字楼。奥的斯为该项目配备

了 20 部 Elevonic 系 列 高 速 电 梯 ，12 部

SkyriseTM 高 速 梯 和 8 部 GeN2 系 列 电

梯。其中 SkyriseTM 高速梯提升速度最高

可达 6 米/秒，成为奥的斯服务苏州的“最

快速度”。

奥 的 斯 最 新 推 出 的 CompassPlusTM

智能派梯管理系统，能对高层建筑乘梯客

流实行智能化管理。通过智能群控技术，

CompassPlusTM 系统能自动合并乘客呼梯

需求，减少乘梯耗时，从而提升乘客的乘梯

体验及系统运行效率。

（小 丽）

奥的斯成功赢单苏州国际广场

本报讯 根据已故女漫画家熊顿的真实抗癌

住院经历改编的电影《滚蛋吧！肿瘤君》将在 8 月

13 日公映，该片导演韩延在 7 月 4 日的发布会上

强调，这部电影是为熊顿而拍的，“熊顿生前这个

项目就开始了，那时很多关于《滚蛋吧！肿瘤君》

电影创作的讨论她都参与了，这部电影的完成，

也算是帮助熊顿完成了一个未了的心愿”。

《滚蛋吧！肿瘤君》是主演白百何第一次出

演有真实生活原型的人物，她说，《肿瘤君》不是

爱情片，但它比爱情片更有爱，最能触动到人心

灵，更让你感受到生命的力量。” （魏 勇）

《滚蛋吧！肿瘤君》向负能量宣战

广发日再度携手腾讯游戏


