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日前，最新的 C-NCAP 安全碰撞成绩出

台，北汽绅宝 X65 以 55.1 分的成绩进入“五

星”俱乐部。定位在 10 万-15 万元区间的绅

宝 X65 是全系标配 2.0T 大功率发动机。这

款发动机不仅得到了 SAAB 的真传，同时还

搭载了大中冷，采用了高端品牌才有的单涡

轮双涡管设计，智能化管理系统 EMS 也让它

时刻保持在最佳工作状态，达到性能、燃油经

济性的高度平衡。绅宝 X65 还搭载了全景天

窗、360°全景影像系统和 8 英寸主触摸大屏。

底盘对于绅宝 X65 这类“性能”SUV 来

说很重要，既要考虑驾驶者对性能的需求，又

要满足乘客的舒适度，前麦弗逊后多连杆的

设计虽为主流配置，但经过 SAAB 调校和防

倾杆，让车辆在运动性能和乘坐舒适性上都

表现突出，弯道中车身的稳定性高、刹车不

“点头”。 （徐 云）

绅宝绅宝XX6565以以““高性能高性能””入市入市

“碳威”问世 将引领石墨烯产业革命
日前，北京碳世纪科技有限公司在京召

开新品发布会，推出了“碳威”产品，即由石

墨烯材料制成的新技术产品，这些产品已投

入生产，部分产品已找到下游合作的企业。

该公司创始人闫立群表示，碳世纪将自身定

位为一家技术输出型平台，最终目的是寻求

下游应用，制造与人们生活息息相关的产

品，让石墨烯产业真正落地。

该公司采用化学方法制备石墨烯，原料

取材广泛，在保证制备单层碳原子材料的同

时大大降低了成本，2014 年初碳世纪团队

已实现了月产 5 公斤的产量水平，已走出了

实验室制备的阶段。碳世纪石墨烯宏量制

备技术的推广应用具有划时代意义。

闫立群表示，即便是制备技术持续进步

的今天，石墨烯行业仍存在一大问题：只做

材料，不做市场。研究方向远离市场应用，

导致脱节。所以作为真正致力于单层碳原

子材料生产的企业就是要把目标对准下游

产业应用。碳世纪把自身定位为单层碳原

子材料生产平台，前期制备技术的研发是为

后期与下游合作企业共同实现产业化生产，力

争打通上下游产业链，目前已与多家企业和科

研机构实现合作。只有打通从技术到产业应

用的道路，才能做到生产技术的解放，让未来

的石墨烯材料不再是实验室里的专利发明，

而是成为服务消费者的产品。 （沈海燕）

■ 本报记者 梦 杨

福田欧辉 BJ6902 曾担任过 APEC 峰会

摆渡车，近日亮相“保持 APEC 蓝河北在行

动”体验之旅，被誉为节能减排“利器”。见

过它的人，大都被其“高大上”的外形和卓越

的环保性能所折服。

福田欧辉 BJ6902 是国内唯一主销的全

承载结构车身中巴系列产品，作为旅游客运和

团体班车的主力产品，是在现有成熟产品基础

上开发的第二代造型产品，为用户提供节能、耐

用、安全、环保、舒适的全方位客运解决方案。

整车造型经过不断升级优化，线条更为流畅圆

润;车内饰材料全部采用植物性纤维材料，细致

贴心人性化设计。独具匠心，实现美感与动力

感完美结合，带给乘客舒适的乘坐体验。

BJ6902 整 车 动 力 优 化 匹 配、轻 量 化 设

计，配以福田欧辉独有的专利技术 e-AIR 发

动机智能冷却系统，保证发动机工作在最佳

工作区域内，功率消耗仅为机械风扇的 1/5，

整车油耗可降低 5～8%。领先科技只为客

户提供“节能+省钱”的双赢方案而努力，整

车综合节能较行业平均水平可省 10-15%。

当前，绿色出行已成为社会共识，需要

从现在做起，从点滴做起，不断践行。福田

欧辉客车自成立以来，一直将绿色环保视为

重要的企业责任，全力打造高安全、高可靠、

低能耗的客车产品，为公路、旅游、团体客户

提供安全、可靠、节能的客运解决方案。福

田欧辉 BJ6127 都市 e 巴系列就是以独特的

高端商务体验、安全科技、绿色节能成为高

端商务班车新宠。

都市 e 巴采用欧款时尚造型，辅以整车

人性化配置及豪华定制级装配，高档底盘、

豪华内饰、真皮商务座椅等，构建尊贵奢华、

静谧舒适的头等舱驾乘体验。车内设置的

办 公 桌 可 处 理 临 时 文 件，商 务 随 行；车 内

WIFI、USB 充电接口及置物架，令乘客逸享

上网冲浪的无尽趣味。

都市 e 巴包括插电式混合动力班车和纯

电动班车两个系列产品，采用欧辉客车成熟

纯电驱动平台，单次充电续航里程大于 150

公里，每公里耗电成本仅约 0.8 元，；采用 4D

防护技术，安全无懈可击；利用电网谷峰充

电，每度电仅 0.4 元，轻松补电，经济运营，有

效破解当前新能源客车推而不广的尴尬，树

立商务客车环保新标杆。

都市 e 巴适用于提倡绿色出行的城区或

景区线路，满足“ 零排放”和舒适的技术要

求，其时尚的造型和超高的性价比，也代表

着商务班车的一流品质。可以说，福田欧辉

都市 e 巴，就是“客车中的贵族”的代名词。

福田欧辉客车以安全可靠、人性化为设

计理念，不断开拓创新，成为绿色出行和节

能环保的联系桥梁，不断追求卓越品质，塑

造客车界领军品牌。

福田欧辉BJ6902：节能减排的先锋“利器”

近 年 来 ，山 东 省 夏 津 县 农 村 信 用 合

作 联 社 按 照 加 快 推 进 农 业 现 代 化、新 农

村 建 设、城 乡 统 筹 发 展 以 及 推 进 城 乡 金

融 服 务 均 等 化 的 要 求，着 力 加 强 普 惠 金

融建设，加大政策宣传、信贷扶持和便民

设 施 布 放 力 度，让 广 大 群 众 普 遍 享 受 金

融服务的权利，受到了 地 方 党 政 和 各 界

群 众 的 广 泛 赞 誉 。 该 联 社 大 力 发 展 农

村 金 融 市 场 ，拓 展 电 子 银 行 业 务 ，以 信

息 化 助 推 城 乡 金 融 一 体 化，在 交 通 闭 塞

地 区 选 择 日 用 百 货 店 设 立“ 农 村 金 融 便

利店”，安装 POS 机信息终端，解决周边

百 姓 小 额 取 款、跨 行 转 账 等 金 融 服 务 需

要。截至目前，该联社累计设立“助农取

款服务点”50 台；安装 POS 机具 700 部，辐

射 村 庄 400 余 个，覆 盖 率 高 达 90% 以 上，

大大解决了农村群众取款难的问题。

（张 涛）

温 和 怡 人 的 天 气 渐 渐 远 去 ，酷 暑 热

浪如期而至。一直倡导“型动随我”产品

内 涵 的 东 风 悦 达 起 亚 K3S，在 用 清 爽 舒

适 对 抗 高 温 同 时，更 以 高 颜 值 和 高 内 涵

为 自 己 证 言，宣 布 谁 才 是 整 个 夏 天 最 美

的主宰。

有 研 究 表 明 ，美 丽 通 常 源 于 家 族 基

因。作为东风悦达起亚旗下一款五门风尚

座驾，K3S 继承了彼得·希瑞尔“简约直线

美学”的设计理念，并将东风悦达起亚 K 系

家族的高颜值发扬光大。真正的美是由内

而外的，外表惊艳的 K3S，内部配置依然不

俗。K3S 配置的双区独立空调及后排空调

出风口充分关怀车内所有乘客，即使置身

烈日骄阳之下，车内依然是凉爽宜人。现

在购买 K3S，在免除车船税之外还赠送商

业保险，更可尊享 12 期 0 利率 0 手续费、2

成起首付的暑期钜惠。 （张 帆）

山东夏津联社
大力发展农村金融

百味佳青芥辣成餐桌调味品首选
作 为 国 内 青 芥 辣 重 要 生 产 基 地 之 一

的 广 东，不 仅 在 生 产 上 走 在 了 前 列，在 食

用方法上也不断创新，让青芥辣开始风靡

多个菜系。其中，广东百味佳味业科技股

份有限公司（下称“百味佳”）所研制的“青

芥辣”成为许多餐饮场所和家庭芥末类调

味品的首选。

据百味佳研发总监王胜利介绍，百味佳

的研发团队和新投入使用的研发实验室为

青芥辣的品质提供很好的保证。为了更好

地保证青芥辣的品质，百味佳在原料、研发、

生产和包装各个环节加强监管，精益求精。

为从源头上保证原料的品质，百味佳选料十

分考究，精选上好辣根为主要原料，加上不

断学习和引进国外先进技术，加强自主研发

和创新，精心调制出独特配方，制成百味佳

独特的“劲呛”青芥辣。百味佳每款产品的

研发都要经过多项严格的物理、化学试验，

整套精密仪器的检测。自动化的生产设备、

严格在线检测系统和品质管控人员的抽检

让每款百味佳的产品都能经受检验。王胜

利总监强调，“调味品最重要的是品质的安

全和调味的效用，这也是百味佳在进行产品

研发和生产时最为关注的。”

另外，百味佳在研发中心建有自己的

“美味厨房”，有专业的美食人士通过选用自

己研发的调味品，创新美食菜谱来增加产品

使用范围。经过不断创新和推广应用，如今

百味佳青芥辣不仅在各类日韩料理、凉拌菜

中使用，还在火锅以及川菜、湘菜和粤菜中

使用，青芥辣独特的刺激性辣味和清爽滋味

让这些菜系增添了别样风味。

如今创新菜式成为调味品企业加强调

味品应用范围的重要途径，百创味佳已经走

在行业前列，通过创新食法，让百味佳的“青

芥辣”开始风靡多个菜系。 （雷寒 陈波）

中国是全球第二大口香糖市场, 如此巨大的市场

潜力自然吸引了众多国际品牌的目光。日前，全球零

食领域的领先企业亿滋国际旗下畅销世界的口香糖品

牌 Trident 带着全新的中文名“ 清至”正式登陆中国市

场。作为一个在全球销售额超 30 亿美元的口香糖畅销

品牌，“Trident 清至”进军中国市场无疑会给整个行业

带来不小的震动。而随着“Trident 清至”在中国的全面

上市，其所倡导的洁净理念或将异军突起，赢得更多中

国消费者的支持，迅速抢占市场。由此看来，一场中国

口香糖市场的博弈已经在所难免。

洁净诉求契合市场需求

近日，在各大商超的口香糖货架前，全新产品 Trident

清至口香糖进入了广大消费者的视线。虽然该品牌早已

行销全球，且有着极高的国际影响力，但对于中国消费者

来说尚属初次见面。“Trident 清至”为了适应中国消费者，

在口味与包装上均进行了创新，现已上市的产品有四种口

味：清凉薄荷、清爽蜜瓜、清新蓝莓和超强薄荷。其采用瓶

装与盒装两种包装方式，这也是“Trident 清至”第一次把

颗粒口香糖放在纸盒里，更轻便、环保。

在市场定位与推广方面，“Trident 清至”要在中国发

起一场“洁净”攻心战。品牌不仅迎合当下都市年轻消费

群体对口腔洁净的认识与需求，提出了全新的“洁净感觉

嚼出来”的理念，亦同时倡导了一种洁净至上的生活态度，

在给消费者送去洁净好心情的同时，赢得更多青睐。

背景雄厚 渠道强大

在全球拥有超过 60 年的生产和零售经验，销售额超

30 亿美元，“Trident 清至”为何选择此时进军中国市场？

国内口香糖市场总额超过 120 亿元人民币，固然是其主

要动因，同为亿滋国际旗下品牌的炫迈在中国的成功，

也为“Trident 清至”提供了上市中国的经验。

对于快消品来说，除了清晰准确的市场定位之外，

大规模全覆盖的渠道铺货亦是决胜市场的关键。而有

了炫迈的成功经验在前，此番“Trident 清至”的渠道之路

走得更加顺利。上市短短一个月就已经将产品铺进各

大商超，从北、上、广、深等一线城市开始向二三线城市

辐射，铺货速度迅速。除了商超之外，“Trident 清至”对

于传统渠道和电商等渠道也已经做好了出击准备。

日前，“Trident 清至”在京举办发布会，正式宣告其

登陆中国的消息，其初征中国的战略全面揭晓。从目前

Trident 清至产品的布市趋势来看，一个全新的中国口香

糖行业弄潮儿已经诞生，它将成为未来市场上有力的竞争

者，一场口香糖行业的大变局将会到来。 （张 明）

亿滋国际亿滋国际““TridentTrident清至清至””口香糖口香糖

正式登陆中国市场正式登陆中国市场

百事进军维生素饮料市场
维动力打响“卡位”战

随着夏季来临，饮料消费的高峰期也即将到来，今

年的饮料市场将是维生素饮料称霸的江湖。有数据预

测，2016 年中国功能性饮料产量将突破 400 万吨，其中三

分之二将为维生素饮料，广阔的市场前景意味着各品牌

间的竞争将更加激烈。就在市场竞争的关键时刻，国际

知名饮料品牌百事宣布推出一款全新的气泡维生素饮

料“百事维动力”，它突破性地结合了时下饮料市场最为

消费者所喜爱的气泡与维生素两大特质，创造出一个全

新的饮料品类，这也是百事品牌 120 年来首次迈进非可

乐型饮料领域。百事维动力的横空出世也预示着一场

功能性饮料市场的卡位战已经全面打响。

满足多层次需求 创造全新品类

在健康意识越来越强烈的今天，清淡、低糖的维生

素饮料越来越受欢迎。只要在各大商超的饮料货架前

驻足一会儿，就会发现各大品牌在维生素饮料领域的竞

争也日趋激烈。如何从竞争中突围，成为行业内一枝独

秀的品牌？

今年夏天，百事维动力给出了答案。作为市场上第

一款真正意义上的“气泡维生素饮料”，百事维动力创造

了一个全新的品类，并且在上市初期就凭借独特、清爽、

美味的口感成为众多消费者的新宠，大有要全面占领维

生素饮料市场的势头。

作为一款全新上市的饮料，百事维动力为何能在如此

短的时间内迅速征服大批消费者？究其原因不难发现，百

事维动力是一款应市场需求而生的产品。“喝起来没那么

甜，又不像水那样没味道，可以补充维生素，还带着适度气

泡，清爽可口。”这是不少“尝鲜”的消费者对于百事维动力

的感受。维动力作为一款维生素气泡饮料，创造性地融入

细腻气泡，拥有蜜桃、菠萝、柠檬三种不同果味，并大大降低

含糖量提升维生素、电解质等健康元素，让消费者在享受清

爽美味的同时拥有健康无负担的全新体验。满足消费者多

层次的需求，这或许就是维动力蹿红市场的重要原因。

强大后盾 李敏镐代言

功能性饮料每年都保持着近 30%的年增长率，而维

生素饮料无疑是其中风头最劲的，巨大的市场潜力使之

成为品牌必争之地。百事维动力，作为康百联盟成立以

来第一款全新品类全新品牌的产品，它的诞生自然被寄

予了抢占市场、领军行业的厚望。而在康百联盟的合力

助推下，百事维动力上市伊始，各铺货渠道全面覆盖，从

北、上、广向二三线城市不断辐射，除了传统商超外，各

流通渠道也在全面打开。

有康百联盟的强大后盾，百事维动力在渠道方面的运

营如鱼得水。在市场推广领域，百事更是发挥强大的明星

优势，邀请韩国顶级明星李敏镐担当维动力的首位代言人。

作为第一位登上春晚的韩国明星，李敏镐在中国的

号召力不言而喻，同时，他身上积极阳光、清新自然的形象

也与百事维动力“年轻、活力、清爽”的品牌形象高度契合，

是代言人的最佳人选。而李敏镐也不负品牌期望，由他主

演的维动力广告片一上线就引爆粉丝的热烈回应，点击量

屡破新高。而长腿欧巴的号召力也使得维动力刚上市就

引发抢购，一时间成为各大商超饮料架上的最炙手可热的

新品。很明显，藉由代言人强大的粉丝效应，百事维动力

已经在短时间内迅速提升了品牌的知名度与影响力，这样

的速度正是很多竞品所不具备的。

据悉，维动力新品发布会将于 7 月底举办，届时除了

代言人李敏镐的正式亮相外，或将揭示更多品牌的战略

布局。在未来相当长的一段时间内，“健康、清爽好喝”

都将会是市场的大趋势，维动力势必将成为其中最有力

的竞争者。 （王 丽）
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