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2015亚洲户外展 7月南京见

本报讯 7 月 23 日至 26 日，2015 亚洲户外展将

在南京举办，并迎来其十周年。探路者、凯乐石、

NORTHLAND、HALTI 等国内外知名户外品牌将

携最新、最潮的户外装备和最酷、最热的现场活动

在南京国际博览中心为亚洲户外展庆生。

据记者了解，本届亚洲户外展总规模将超 5 万平

方米。截至5月底，报名参展的品牌已超500个。

除观览各大品牌的潮流新品和技术，观众还可亲

身体验亚洲户外展独家策划的一系列聚合品牌、经销、

专业媒体、赛事组织优势等的十周年庆活动。

今年，展会新增亮点是 7 月 24 日至 25 日在亚

洲户外展期间举办的首届 COA 户外高峰论坛。论

坛上，业内人士将以“户外行业的互联网+”、“户外

实体店的未来”和“ 商业化赛事的前途”等为焦点

进行讨论。包括探路者、凯乐石、边城体育、思凯

乐、三夫户外等在内的户外知名品牌商、零售商、

俱乐部、赛事组织单位等都将出席并参与论坛发

言和讨论。

除此之外，展会还推出了户外俱乐部专区——

“俱乐部之家”，旨在为品牌商与俱乐部、经销商与

俱乐部间的深度合作搭建桥梁，为俱乐部提供更多

经验分享和合作机会。“俱乐部之家”自成立以来，

已收到来自新疆、西藏、青海、陕西、湖北、北京、安

徽、浙江、江苏、吉林、上海等地的户外俱乐部的报

名参展信息。 （宁 菲）

中国动漫游戏博览会

紧跟“互联网+”热潮

本报讯 由国家文化部和上海市政府联合主办

的第十一届中国国际动漫游戏博览会将于 7 月 9 日

至 13 日在上海世博展览馆举办。本届博览会将跟

随“一带一路、文化先行”的国家战略与“互联网+”

的新经济热潮，积极推动动漫游戏业成为带领中国

文化走向世界的新纽带与新动力之一。

此次动漫游戏博览会将设置动画、出版、品牌授

权、游戏、园区、新媒体六大展区，预计有 300 余家海内

外展商参展，海外企业出展面积占比超过 40%。众多

知名企业纷至沓来，其中包括迪士尼、东方梦工厂为代

表的动画企业，以阅文集团、网易漫画等为代表的网络

出版企业，以万代、孩之宝、史克威尔等为代表的品牌

授权企业，以索尼、盛大、百视通、巨人等为代表的游戏

企业，以土豆、PPTV为代表的新媒体企业等。

今年，展会时间将延长两天，旨在为国内时下

最具创作实力的画手、绘师提供更多展示时间。同

时将推出第二届新生力量动漫原创大赛，并对获奖

选手进行定向扶持。

CCGEXPO 动画电影将在展会期间限时放映。

原创精品动画展映单元包括《猪猪侠之终极对决》、《三

只小猪与神灯》、《奥拉星：进击圣殿》、《文字国历险记

——浩昊大闹无字城》4 部国内优秀动画影片展映，海

外精品动画电影展映单元包括《精灵宝可梦》、《卫星少

女与花牛》、《偶像大师》、《国王与小鸟》、《小羊肖恩》等

十余部人气动画电影展映。 （毛 雯）
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中国（南非）贸易展启幕
“中国制造”受青睐

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍卖有

限 公 司 将 对 专 利“ 一 种 浪 涌 发 电 机 组 系 统

（201410794782.0）”的申请权进行拍卖，欢迎报名

参与竞买。详情可查阅该公司网站www.jcbcpm.

com，或致电010-57110083索取详细资料。

本专利将杂乱无章的浪涌的巨大能量转换

成规律的机械能推动发电机产生电能，具有成

本非常低、结构特别简单、转换能量巨大、持续

性好等特点。以荒岛、礁石为基础，应用方式灵

活（可单组或 N 组），方案排除了机件受海水腐

蚀的问题。其经济效益巨大，市场前景广阔。

专利拍卖招商公告

走 马 观 花走 马 观 花

■ 本报记者 范丽敏

伴随着一大批观众一路成长的知名动画片《哆

啦 A 梦》，在中国“80 后”消费群体中积攒的人气与

品牌认知度不言自明。也正因此，上映 1 个月的哆

啦 A 梦 3D 电影——《哆啦 A 梦：伴我同行》票房已

经超过了 5.3 亿元，超过《超能陆战队》，成为仅次于

《功夫熊猫 2》的国内史上最卖座的动画电影之一。

伴随着影片的热映，为期 3 个月的伴你同行—

哆啦 A 梦 45 周年全纪录特展也在京举办，吸引了

大批粉丝到场。

“哆啦 A 梦承载着不可磨灭的回忆，是我童年

时期最重要的朋友。”来自北京的张女士在伴你同

行—哆啦 A 梦 45 周年全纪录特展上告诉记者，看

着 3D 电影《哆啦 A 梦：伴我同行》，她为已经逝去的

岁月唏嘘不已。但是，就像藤子·F·不二雄当年创

作哆啦 A 梦故事的时候已经将近不惑之年一样，年

纪从来不是失去纯真的借口，漫画也不只是少儿读

物。哪怕心怀片刻童真，给自己一个机会重温梦想

的世界，也许是翻翻漫画笑一笑，也许是走进电影

院哭一下，或者和朋友发小一起，或者带着爱人孩

子一起，体验一个能置身其中的展览，童心和快乐

就不会离你太远，哆啦 A 梦也从未离开。

记者发现，此次哆啦 A 梦 45 周年特展采用实

物展览、招贴画展览、时光隧道、漫画阅览区等全纪

录的形式从哆啦 A 梦诞生的场景开始讲述哆啦 A

梦成长的故事，包括很多人都不知道的黄色“始祖

哆啦 A 梦”。在经典的秘密道具展示区，安排了 45

组 1:1 比例的哆啦 A 梦，逼真还原，个个憨态可掬；

配合此次 3D 电影上映的电影展示区，则汇聚了所

有哆啦 A 梦的剧场版海报和故事；在作者展示区，

有原作者藤子·F·不二雄的手绘原稿；此次展览主

办方还设置了漫画阅读区，可以供漫迷们在现场翻

阅，回顾那些打动人心的故事。

这次展览在空间布局上也是费尽心思，还原了

原作中时光机的时光隧道，穿过迷幻的时光隧道，

就像哆啦 A 梦从未来世界来到大雄的身边一样，观

众将置身国内最大的哆啦 A 梦动画街景区，可以真

正走入大雄的家、动画片中小伙伴们经常聚集的有

管道的空地、冈田家的商店、胖虎唱歌的舞台等

等。此外，在街景区中，还设置了多个可以互动的

哆啦 A 梦秘密道具，无论是竹蜻蜓、还是爱情伞、亦

或是记忆面包、颠倒屋等，观众都可以亲自体验，拍

出可爱有趣的照片。

“此次哆啦 A 梦 45 周年全纪录特展所展出的

每一尊机器猫模型造价大概都在数万元，展出后的

维护成本也十分昂贵。”哆啦 A 梦中国唯一版权代

理上海艾影总经理朱晓菊在接受记者采访时说，全

部制作过程由日本版权方亲自监督，以求确保正版

的形象得以呈现。

朱晓菊表示，在这样一股哆啦 A 梦的蓝色热潮

中，哆啦 A 梦中国官方网站正式上线。粉丝们可以

第一时间获得哆啦 A 梦的相关新闻信息和新推出

的周边产品。

哆啦 A 梦 45 周年特展：
诠释正宗的哆啦 A 梦世界

节 庆 快 递节 庆 快 递

丝路·长城音乐文化节

将举办多项同期活动
本报讯 8 月 22 日至 23 日，第三届丝路·长城

（国际）音乐文化节将在甘肃兰州举办。

本届音乐节以“绚丽甘肃 艺术兰州 多彩雄关”

为主题，进一步突出兰州文化内涵，提升其文化地

位，发挥其文化优势。其间，将举办摇滚巅峰之夜、

中俄文化经贸兰州论坛、俄罗斯油画艺术联展暨现

场创作、摄影美术展、北京小百花越剧团爱心演出

等活动。

丝路·长城（国际）音乐文化节已成为丝绸之路

沿线的品牌音乐文化节。前两届音乐文化节共吸引

了来自全球的 10 多万游客及音乐爱好者，带动了嘉

峪关以及甘肃省旅游、文化产业的发展。 （江 南）

“中国商品质量非常好，我们很喜欢。老板要

求我们一定要把巨星科技整个展台展品买下来，陈

列在公司展厅，向南非客户推荐这一中国品牌。”南

非 ACDC 公司的杰森告诉记者。

浙江杭州的巨星科技是一家生产手动和电动

工具的专业厂家，公司负责市场开发的余鸿涛说：

“ 今年是我们第四次参加中国（南非）贸易展览会

（以下简称南非贸易展），每次来都有不一样的收

获。而在开幕第一天，公司 54 平方米的展台展品全

被客户买走还是第一次。”

乘着南非“中国年”的东风，南非贸易展在南非

约翰内斯堡开幕。2015 年，展会比往届更加热闹，

中国产品备受当地厂商青睐。

2014 年以来，南非出现电力危机，江苏南通普

盛动力股份有限公司生产的小型发电机成了抢手

货。该公司展台负责人殷勇表示，布展期间已有多

家厂商前来洽谈代理事宜。

“这个展览太棒了！”南非商人玛莎蒂索·维拉

兴奋地告诉记者。她随手拿出一本中国小型拖车

生产商宣传册，指着其中一款说：“3 万兰特（约合 1.5

万元人民币）就可以买一款外观时髦还实用的拖

车，这太令人难以置信了！”

维拉说，她在南非经营一家服装厂，曾随南非

政府代表团到中国参观访问。“我去过安徽，那里有

许多服装厂。”她说，中国服装便宜，符合南非市场

的需求，“‘中国制造’满足了我们的需求”。

南非盛山亚瑟建筑公司主管罗伊德·达莫伊告

诉记者，他希望通过此次展会找到生产挖掘机等施

工机械的中国企业进行合作。“中国生产的建筑材

料绝不比发达国家的差。”他说。

法尼·莱德瓦抱着厚厚的一摞材料，这是他花

了 6 个月时间从网上收集的有关书本印刷的资料。

“南非许多地区都存在教学教材不足的情况，我想

为孩子们做些有意义的事。”莱德瓦说，他发现中国

生产的印刷机功能齐全、技术先进，希望能找到适

合自己企业的印刷机。

上海外高桥自贸区的展台前围着 3 名参观者，

他们焦急地等待着，希望向展台工作人员询问情

况。南非蓝色魔力公司主管蓝加·姆隆戈说，他在

中国广州从事电器贸易多年，中国生产的洗衣机、

微波炉等家电质量很好。“同样一款微波炉在南非

的价格是在中国市场的两倍以上。”

200 多个中国展位，除了展示琳琅满目的小商

品，也展示海格客车等“大家伙”。金龙联合汽车工

业（苏州）有限公司的夏国林说：“我们生产的海格

客车已有 1 万辆销往非洲，如今海格中巴车又得到

了南非标准局的质量认证，一天就签下了 10 多台车

的采购意向合同。”海格客车南非经销商谢尔顿·戈

麦斯告诉记者：“虽然我从事该公司的经销业务只

有 1 年，但南非和周边国家的客户都说，中国生产的

客车外形酷，内饰漂亮，非常实用。”

据悉，中国将帮助非洲实现“三网一化”，这也

将给中国铁路建设大军提供无比广阔的舞台，中国

铁路建设股份有限公司的展台设计成了一辆巨大

的中国高铁火车头的形象，车头前竖立着从开普敦

通往周边国家的指路牌。

斯威士兰国家铁路公司首席执行官斯坦芬森·
古巴内说，全世界范围内小到针线大到铁轨，“中国制

造”随处可见。“中铁建为整个非洲铁路运输能力的提

升起到了促进作用。从铁轨设计到施工建设，每一

个环节都兑现了此前的承诺。工程质量好、工期快”

中铁建副总经济师袁立告诉记者：“中铁建近年

来已在尼日利亚、安哥拉、埃塞俄比亚、吉布提等非洲

国家承担了一系列大型铁路建设工程，此次参展就

是要告诉更多的非洲朋友，中国公司有能力为非洲

的互联互通作出更大贡献。” （蒋安全 王欲然）

高端产品云集食品和酒店设备展
进口食品受追捧

第五届中国国际食品饮料、酒店及餐饮设备展

览会（以下简称食品和酒店设备展）近日在北京国

际会议中心盛大开幕。本届展会秉承开放、专业、

国际、传播、互动五大基本理念，共吸引了全球近

30 个国家的 650 家企业参展，展出高端食品、酒店

设备等产品上千种，是亚洲领先的国际性高端食

品和酒店设备商贸展。

记者走访展会现场发现，本次展会上，进口食

品受到追捧，法国巧克力、红酒，新加坡乌节路雪酪

三明治，新西兰高端饮用水，意大利进口纯牛奶，德

国花果茶、啤酒，澳洲果汁，保加利亚软饮料，西班

牙橄榄油，新加坡猫头鹰咖啡，越南水产品等，都成

为参观者竞相追捧的热门展品。据组委会统计，本

届展会国际展商比例占 27%，比去年增长 9%。近几

年，中国进口食品的需求总量以年均 20%的速度递

增，预计到 2018 年中国将成为全球最大的进口食品

消费国，届时中国大陆进口食品市场规模将高达

4800 亿元。因此，全球的食品及红酒出口企业都非

常看好中国市场。可以说，未来十年是中国进口食

品井喷式高速发展的黄金十年。

据了解，展会期间还举行了中国食品安全发展

高峰论坛、进口食品在中国未来发展趋势专题研讨

会、颁奖盛典、产品推介会等，对大数据时代下中国

食品企业的营销模式等论题进行了探讨。据悉，本

届展会由中国食文化研究会、北星国际展览有限公

司主办，中国饭店协会支持，展期 3 天。（张学祥）


