
07
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS 编辑：范丽敏 电话：95013812345-1030 myfalv@163.com 制版：金玉

2015年4月2日 星期四Corporate Governance公司治理

蒙牛迎合互联网思维 推出壹清定制冰淇淋品牌

■ 本报记者 邢梦宇

今年，“互联网+”写入了两会的政府工

作报告，这意味着“互联网+”成为国家经济

社会发展的重要战略，“互联网+传统企业”，

正在成为未来的发展趋势。

如何将互联网和定制元素融入未来经

营，正在成为传统企业谋求升级必须思考的

问题。

然而，在定制化路上，国内传统食品企

业也开始采取“大动作”，以赢得市场先机。

2014 年底，国内乳业巨头蒙牛集团推出全新

子公司壹清，正式销售定制冰淇淋产品，由

此正式进入“互联网+”时代。

蒙牛集团总裁孙伊萍此前接受采访时

表示，蒙牛会全力支持壹清食品拓展国内

冰淇淋市场，以解决冰淇淋长期在市场上

不赚钱的问题；壹清食品通过创新和摸索

新的营销模式及合作模式，也能为蒙牛提

供很好的启迪。

分羹千亿元蛋糕

据中国冰淇淋市场研究中心发布的报

告显示，预计 2015 年国内冰淇淋年销售额将

达到 1100 亿元。越来越多的消费者更愿意

为自己的口福埋单，冰淇淋产品定价开始迈

入“10 元”市场。同时，国产冰淇淋的崛起或

将结束国外品牌垄断高端市场的时代。

“冰淇淋在欧美是餐后甜品，类似于必

需品，但在国内仅起到防暑降温的作用，季

节性强，消费量较小，特别是三、四线以下地

区市场空白很大，所以说国内冰淇淋消费前

景广阔。”乳业高级研究员宋亮称。

壹清食品总经理卢建军在蒙牛集团有

15 年的工作经验，此次应集团发展需求创建

壹清品牌。他认为：“互联网时代的消费需求

更加碎片化，先进技术的市场化和大数据时

代的信息洪流，让我们对消费者碎片化需求

的深入挖掘成为可能。未来，个体消费者需

要什么样的产品，可能通过一台手机我们就

能了解。这种了解，让我们有充分的理由为

消费者创造出他所需要的产品，这才是互联

网思维的精髓。”

按照卢建军的理解，不同区域、不同族

群、不同心理状态的消费者对产品需求有着

本质的区别，3.0 时代标准化造就了遍布全

球的同一产品，你在墨尔本吃到的冰淇淋和

在北京吃到的完全一样，而 4.0 时代放大了

所有个体的需求。冰淇淋的“定制”，意味着

冰淇淋行业内首次出现了以细分消费群体

和消费需求为导向的产品，针对性更强，目

标更精准。

据壹清工作人员介绍，除了产品外包装

会体现每支冰淇淋的个性以外，最重要的是

从口感上会根据消费者所在区域、族群等属

性来制作出适合他们口味的产品。

为经销商背书

经营食品消费企业，与经销商建立良好

的合作关系成为关键。蒙牛集团香港 IPO

之初，时任董事会主席牛根生将公司股份大

部分份额给予合作伙伴邓九强，由此可见，

让经销商获利也是“蒙牛人”一直秉持的经

营理念。

记者获悉，此次壹清也为代理其品牌产

品的经销商们提供丰厚的优惠，包括解决样

板市场经销伙伴资金问题，即根据情况为渠

道商提供一定金额的贷款，以及优先的市场

保护。同时，在产品推广期间，协助经销商

与知名团购网站进行合作，举行团购促销活

动等。

“近期，我们还会推出更多定制化产品来

满足市场需求。这些产品将由公司与合作伙

伴、消费者一起完成。”壹清工作人员表示。

上市公司

■ 兰慧娟

近日，伴随着锣声的敲响，在上海股权托

管交易中心中小企业股权报价系统（简称 Q

板）挂牌仪式上，大连康帕仕环境科技有限公

司（以下简称康帕仕）正式在 Q 板挂牌上市。

这是大连首家以室内环境治理为核心的环保

型企业，很受上海股交中心青睐。在不到一

个月的时间，便完成了 Q 板的成功挂牌，标志

着康帕仕公司与资本市场成功对接。

康帕仕公司董事长华帅表示，公司成功

登陆 Q 板为企业迈向资本市场奠定了坚实

基础，今后企业将在做大自身的同时，不断

促进室内环境治理行业的变革。作为一家

年轻的环保科技公司，他们抢抓历史机遇，

在大连室内环保行业率先敲开资本市场大

门，进入了上海股交中心平台，不但得到国

家、政府及公众的认同，进一步提升了企业

公信力，也预示着康帕仕正式在资本市场的

风浪中扬帆起航。

作为大连室内环境治理行业的领导品

牌，康 帕 仕 公 司 是 以 技 术 研 发 为 先 导，以

室 内 环 境 检 测、监 测、防 治、治 理、环 保 产

品 等 为 主 打 的 新 型 环 保 产 业 公 司 。 康 帕

仕与中国科学院、大连理工大学等高校保

持长期的产学研合作，拥有完全的自主知

识产权，自己开发、研制、销售和提供技术

服务与产品销售，致力于打造中国室内环

境 治 理 与 环 保 系 列 产 品 的 多 元 化 行 业 典

范企业。

康帕仕公司成立于 2012 年 6 月，注册资

金 1000 万元人民币，主要从事室内（住宅楼、

医院、学校、办公楼、酒店、宾馆、商场、娱乐

场所、专卖店等）、车内环境检测治理的科技

研发与实施操作，对有害气体（甲醛，苯，氨，

TVOC 等）、细菌传染疾病、水质、电磁辐射、

空气质量、综合环境质量等进行多项检测、

监测，并运用世界领先技术纳米银杀菌、紫

外线射线杀菌消毒、臭氧制造、循环过滤清

洁空气、水质过滤处理、温湿度适宜调节等

提供专业的健康整改，在健康、舒适、安全的

环境下工作与生活。

据了解，康帕仕公司在上海 Q 板上市

后，实际上已经迈进了全国综合性的金融服

务平台，在展示企业风采、市场拓展、提升企

业品牌形象、拉近投资者关系、提高规范化

运营程度、促进企业健康发展的基础上，可

进行债权融资、信用贷款、股权质押贷款、定

向增发，实现融资和股权交易，并为下一步

实现新三板或主板上市奠定了基础。这个

资本市场为解决中小企业融资难、融资贵的

问题，提供了新的渠道。

■ 本报记者 陶海青

今年两会的政府工作报告提出，制定

“互联网+”行动计划，推动移动互联网、云计

算、大数据、物联网等与现代制造业结合，促

进电子商务、工业互联网和互联网金融健康

发展，引导互联网企业拓展国际市场。

目前，“互联网+”成为炙手可热的关键词。

事实上，“互联网+”早已渗透到方方面

面。房地产行业也置身其中，尤其对于开发

商来说，躺着赚钱的时代一去不复返，在“新

常态”下如何借势“互联网+”，突破传统的营

销模式，将是一个长期的课题。

“如果一家中介公司还在想尽办法做策

划做营销卖房子，如果一个人还在四处托关

系买优惠房子，就‘OUT’了。”浙江省杭萧

钢构股份有限公司（以下简称杭萧钢构）董

事长单银木在接受本报记者采访时说，开发

商通过互联网卖房，使得住宅的每个细节都

可以私人定制，由此进一步减少中间环节的

销售成本。这也叫做借势“互联网+”，用“互

联网思维”卖房子。

冲击传统房地产业

众所周知，传统的房地产销售模式是，

有豪华售楼部、媒体狂轰滥炸做广告、代理

公司各种派单拓客、短信电话以及各种低效

的暖场活动……

之后，开发商再把各种营销成本转嫁给

购房者。

而“互联网+”模式对传统房地产行业来

说，其冲击是巨大的，互联网思维就是颠覆

传统卖房模式，开发商不做营销推广、不找

代理公司、不做线下活动、不做营销行为，省

下的费用来直接补贴给购房者。

通过实施“互联网+”模式，过去业主、开

发商、售楼处之间的信息不对称不透明的现

象将不复存在，并减少了中间交易环节、中

介成本，这是对整个房地产销售模式的重新

构筑，彻底颠覆传统售楼销售中的“不良潜

规则”，让客户能买到性价比更高的房子，这

是“互联网+”在房地产业中最大的价值。

“通过互联网降低成本，形成用户至上的

极致体验，让购房者自己做主自己的房子。

购房者拿到房屋钥匙，打开门，就跟自己在网

上看的户型一致、装修一致，这就是我们未来

想要达到的目标。”单银木如此表示。

触网营销成潮流

据介绍，钢结构具备“标准化、工业化”

的产业 DNA，住宅个性化线下定制已经成

为现实。

“我们将为业主提供数十种户型、数十

种整体厨房、卫浴设计方案，小到电视、床头

柜选什么品牌，均可以在网络购物车中实

现。”单银木表示，这一整套体系都被纳入杭

萧钢构的住宅标准化体系中，如同快餐行业

的产品和服务模式一样，顾客可以选择“套

餐”，也可以选择“单品”，“菜单”将会全方位

地考虑各类业主的实际需求。

然而，令人遗憾的是，线上私人定制钢

结构住宅目前还没有投入使用。

但有一个利好消息是，方兴地产近日开

发了一种新型的互联网卖房玩法，力推“房到

付款”，即购房者通过淘宝网支付首付后，首

付款将被冻结在余额宝中。在正式交房前或

者首付后的 3 个月，首付款产生的余额宝收

益仍然归购房者所有，相当于边买房边赚钱。

还有一组利好数据显示，2014 年，中国网

络购物市场交易规模达到 2.8 万亿元，增长

48.7%。随着移动购物市场的飞速发展、典型

电商企业向三四线城市甚至农村市场的扩张

及国际化战略的布局，未来几年，中国网络购

物市场仍将保持 27%左右的复合增长率。

“由此可见，房地产和互联网的结合潜

力非常大。对于传统房地产企业来说，触网

营销已成潮流，触网营销不仅给房地产开发

商带来了客流，也带来了销售额猛增，这在

业界已是共识。”单银木说，虽然目前“互联

网+”主要突破点是销售环节，是低迷期促进

销售的一种营销手段，但未来，互联网或许

将给房地产业带来最深刻的变革。

商业观察

财经动态

因 证 监 会 开 始 审 核 南 北 车 的 合

并 重 组 事 项 ，中 国 南 车 和 中 国 北 车

近 日 双 双 宣 布 停 牌 。 同 日 ，两 家 公

司 召 开 董 事 会 ，并 于 当 晚 公 布 了 两

家 公 司 2014 年 财 报，并 公 开 了 合 并

后 的 中 国 中 车 股 份 有 限 公 司（下 称

中 国 中 车）新 一 任 董 事 会 和 监 事 会

候选人名单。

按照名单所公开的信息，南北车

现一二把手均入主新公司董事会，虽

然公告并未透露 4 人的具体职务，记

者从有关渠道获悉，现任中国北车董

事长崔殿国和中国北车总裁奚国华

有可能将分别出任中国中车董事长

和总裁，中国南车现任董事长郑昌泓

和总裁刘化龙有可能将出任该公司

执行董事。

该渠道消息称，在国务院国资委

同时强力推进的南北车两家央企集团

合并后的新集团中，崔殿国或将担纲

董事长，郑昌泓和刘化龙可能出任党

委书记和总经理。

证监会发布信息称，中国南车吸

收合并申请将于 4 月 3 日上会。

证监会审核南北车合并
北车董事长拟任新董事长

公司动态

易世达近日发布公告称，公司控

股股东新余新力科技术工程有限公司

（以下简称新余新力科）将所持的易方

达 21.88%的股权转让给杭州光恒昱股

权投资合伙企业（有限合伙）（以下简

称杭州光恒昱）。

公告显示，新余新力科已与杭州

光恒昱签订了股份转让协议，新余新

力科将其持有的易世达股份中的 2582

万股以 20 元/股的价格协议转让给杭

州光恒昱。

股份转让完成后，杭州光恒昱将

持有易世达 21.88%的股权，交易价格

为 5.16 亿元。股权转让款来源于光恒

昱投资的合伙人缴付出资及自有资

金，光恒昱投资最迟应在股份完成过

户之日后 7 个工作日内向新力科支付

全部股份转让款。

此次股份转让后，易世达的实际

控制人将变更为刘振东，新余新力科

将仅持有 181.29 万股易世达股票，持

股 比 例 也 将 从 23.42% 下 降 为 1.54%。

光恒昱投资是一家私募股权投资基

金，专注于光伏及新能源方面的行业

资源整合。

（本报综合报道）

易世达大股东易主
杭州光恒昱接盘

借势“互联网＋”
房地产业颠覆销售潜规则

大连首家环保企业在上海大连首家环保企业在上海QQ板挂牌上市板挂牌上市

日前，国内首家定位幸福家庭生

活方式的移动互联网服务平台——私

家课正式启动“幸福家庭、美好生活难

忘瞬间”征集活动。该活动旨在通过

分享和用心交流每个家庭的幸福时

光，让心回归家庭，和最重要的人一起

创造和分享美好生活。

该活动首先将通过“私家课”微信

公众号和线下渠道向所有热爱生活，

享受幸福的“家”人征集最令你难忘的

幸福家庭瞬间。只要你说出你的幸福

瞬间的故事，故事内容既可以亲子互

动，美好的生活，也可以夫妻互助，家

人团聚……同时，发送你认为最幸福

的家庭合影至“私家课”微信平台，就

可参与成功。活动主办方将通过专家

评选和广大网友互动投票，挑选出十

佳幸福家庭的瞬间，并将于国际家庭

日（5 月 15 日）公布。

私家课创始人蒋莉介绍说，中国

约有 4 亿个家庭，家庭是社会最基本

的细胞。私家课定位幸福家庭生活方

式的移动互联网服务平台，通过移动

手机应用及微信公众号的形式向用户

提供优质生活相关的文章、课程、商品

与服务，为大家寻觅到生活中最独特

最用心的生活方式，帮助每一个人成

为美好家庭的创造者。同时，私家课

通过线下服务推出包括私厨、烘焙、手

工、亲子、医疗健康、餐桌礼仪等一系

列的“幸福家庭生活方式课堂“等活

动，将一股充满爱的正能量传递到每

个家庭中和每个人心里，以营造积极

健康的社会风尚。

私家课启动
幸福家庭美好生活征集活动


