
以前，只要提起柴河林业局威虎山，人们直接就会联

想到大森林、大木头、大老粗；而今，再提起柴河林业局

（以下简称柴河局）“威虎山”，人们则会兴奋地谈论起“威

虎山国家森林公园”的美景和走进人民大会堂的“威虎

山”牌绿色食品。

随着森工林区全面停止商业性采伐，曾经的“林老大”

已成为历史的记忆。起初并不起眼、一直唱“配角”的绿色

产业却挑起了企业经济发展的大梁，唱起了产业转型的重

头戏，演绎了不靠木头能生存、更能发展的精彩剧集。

“威虎山”绿色食品走出大山

走进柴河林业局威虎山饮品公司宽敞明亮的生产车

间，现代自动化的流水线，将“原生态、纯天然、零污染”的

绿色食品发往全国各地。如今他们订单不断，产品知名

度越来越大，一张遍及大半个中国的经销网络已经形成。

绿色充满生机，绿色孕育希望，柴河局将发展目光

投向了“绿”字号产品精深加工上。

做优做强绿色产业

2012年，柴河林业局万吨坚果食品加工项目被列为省

重点推进项目，对原公司进行了立项投资扩建重组后，实

行由林业局控股、职工入股的股份制经营模式，扩大生产

规模，引进先进设备，注重研发新产品，现已由过去仅能生

产松仁露一种饮品发展到生产“威虎山”牌松仁露、松仁玉

米浆、松仁牛奶、野生山核桃露、白丁香天然植物饮品等 3

大系列11个品种，成为区域拥有拳头产品的龙头企业。

为将森林食品产业做大做强，实现产品创新升级，柴

河局积极与科研院校合作，聘请哈尔滨工业大学、东北林

业大学、东北农业大学的专家，就产品存在的技术问题给

予现场指导，为产品提档升级和新产品研发出谋划策。

柴河局还以饮品生产为核心，培育壮大了饮品公司、林特

产品加工厂、矿泉水厂、豆制品厂、冷饮厂等10个龙头企业，形

成了绿色食品加工产业集群。现已开发7大系列68个品种，均

取得QS食品质量安全认证，填补了国内红松籽饮料空白。万

吨坚果食品加工项目全面达产后，年可加工坚果食品15000

吨，年产值12500万元，利税2236万元，直接和间接安置就业

3800 人，职工年人均收入达 36080 元。并利用坚果加工剩

余物，生产核桃艺术工艺品、根雕艺术品和活性炭，延长了产

业链，发展循环经济，成为国内森工坚果产业第一局。

延伸延长绿色产业链

柴河林区有着得天独厚的坚果果林资源，其中红松

果林面积达 71904 公顷，平均年产红松籽 325.5 吨，约占

牡丹江地区松籽总量的 26.6%；核桃年产量 344 吨；山榛

子年产量约 10 吨。

为把坚果资源优势转化成产业优势和经济优势，柴

河局重新规划调整威虎山饮品公司，实行规范股份制改

造，并积极筹划上市，整合资源，调整产品结构。 该局正

在建立从坚果林种苗、造林、果林培育、管护经营、坚果仁

采收储备、果仁加工、产品营销到坚果文化、知名品牌的

完善产业链条，形成以坚果产品为主、林副山特产品为辅

的森林产品体系，提高资源综合利用率和产品附加值。

叫响叫硬绿色品牌

走进上海市闵行区都市路 3465 号的黑龙江黑森绿色

食品销售中心—黑龙江省柴河林业局威虎山系列产品专

卖—上海旗舰店，600平方米宽敞明亮、精致高档的经销店

内，黑森品牌系列饮品、绿色食品、林特产品琳琅满目，共

计 13 类，200 余个品种。柴河林业局生产的“威虎山”品牌

松仁系列饮品、林产品也作为主打产品，进军上海市场。

对于柴河林业局来说，山货进城，不算新鲜事。几年

来，柴河林业局依托黑森品牌，巩固扩大林产品营销网络，市

场日益拓展和扩大，在大城市建立旗舰店，在全国设立经销

处、发展代理商，建立电子商务平台开展网络销售……一

张遍布全国大部分省市的营销网络已经形成。目前，已发

展代理商和经销商 53家，产品销售网络遍及全国所有省级

城市及大部分地级以上城市，产品深受消费者的喜爱。

柴河林业局还借助电影《智取威虎山》热映之机，利用

电子商务平台主打“威虎山”品牌，扩大“威虎山”绿色食品

的影响力，林产品淘宝店正在冲击“皇冠”（淘宝信誉），网

络营销部门利用论坛、网站、贴吧、QQ 群、微博、微信群等

一系列电子营销手段大力宣传“威虎山”绿色食品淘宝店

铺；利用手机进行微信营销，在微信号中建立 40 个微商代

理群，且每个群中都达到百人以上，并在各个群中发布招

代理的消息和图片，在微信中加各地的好友，与各地的客

户交流，使客户能够及时了解产品种类和价格，大大提高

了成交率，使“威虎山”绿色食品更深入人心。

目前，松籽、山核桃、白丁香花、榛子等 4种产品获得了

“有机产品认证证书”（证书编号：145OP1300011），获准使

用“有机产品”标识权；饮品类中松仁系列的松仁露、松仁露

无糖、松仁原浆，核桃系列的核桃露、核桃原浆、核桃露无糖，

白丁香系列的白丁香植物饮料；蜂蜜系列的椴树蜂蜜；食用

菌干品类的木耳、榛蘑、元蘑、滑子蘑、猴头蘑等三大类13个

品种产品，得到国家“绿色食品认证”；4类8种非木质林产品

首批通过中国森林认证；威虎山牌松仁露并获评“首届黑

龙江省消费者最喜爱的100种绿色食品饮料类第一名”。

目前，柴河林业局紧紧抓住经济转型主线，全力打造森

工最大的森林食品基地，力争实现系列化生产、规模化经营，

打造叫响全国的“威虎山”天然、生态、绿色、有机品牌。

“威虎山”生态旅游声名远扬

一边是“威虎山”绿色食品走出大山，打响品牌；一

边是真真切切的“威虎山”迎来八方游客，绿水青山生金

淌银。柴河林业局高起点规划威虎山国家森林公园，完

善威虎山九寨景区、威虎山莲花湖景区和威虎山雪村景

区建设，大幅提升景区的档次和水平。威虎山九寨获评

国家 AAAA 景区、全省最值得去的 100 个风景名胜之一

和“中国最美休闲度假旅游胜地”荣誉称号。

绿色的大森林、碧蓝的莲花湖、绚丽的五花山、妖娆

的林海雪原，绘成了一幅威虎山国家森林公园精美的四

季画卷，红色经典《智取威虎山》更使柴河林区充满了传

奇色彩。近几年，柴河林业局凭借得天独厚的旅游资

源，变绿水青山为金山银山，旅游业风生水起，成为林区

转型发展、职工转岗就业的支柱产业；生态游、水上游、

红色游、冰雪游、乡土游、饮食文化游，成为柴河林业局

旅游的新特色；“一湖”、“一路”、“三点”、“一区”、“一园”

四季旅游线路和红色威虎山、绿色威虎山、发展威虎山、

富裕威虎山的大旅游格局已经形成。

“威虎山九寨”主打绿色牌

“南有四川九寨沟，北有威虎山九寨峰”，威虎山九寨景

区内有数十座秀丽的石峰，奇松怪石遍布景区，两条毫无污

染而清澈的高山河流—金溪谷和银溪谷，终年流水不息，由

于落差较大、多处跌水，从而形成我国东北罕见而壮观的九

叠泉瀑布群。景区内茂密的原始森林红松成片，苍天古树

高大挺拔，各种奇花异草相互辉映，其秀丽的自然风光酷似

四川九寨沟，几如人间仙境。在完善景区基础设施建设的

同时，这里还建成了东北规模最大、标准最高、项目最全、水

质最清、环境最优的水上乐园，年接待游客10万人次。一辈

子与大山打交道的林业工人，没想到眼前的山山水水竟然

能“当饭吃”，更没想到放下了斧头、锯，捧起了旅游金饭碗，

变身为家庭餐厅、家庭旅馆的小老板。2014年5月至8月中

旬，威虎山国家森林公园内，以威虎山九寨、水上乐园、莲

花湖、威虎山第一漂为核心的景区景点共接持游客 60万人

次，仅门票收入达 2800 多万元，创造了日接待游客 3 万人

的旅游高峰记录，威虎山森林旅游品牌响彻龙江大地。

“威虎山莲花湖”描绘蓝色景

133 平方公里的莲花湖是 1998 年国家兴建莲花水电

站，截断牡丹江筑拦江大坝而成，湖上有三峡五湾六大岛

屿，38 个主要景点。如果说长江山峡是一幅大的山水画

卷，那么莲花湖就是一幅精致的山水写意画，素有“百里

丹江，塞北三峡”的美称。柴河林业局在二道林场修建了

游湖观光码头，新建了 6 艘规格齐全、装修豪华的游艇，可

为不同层次的游客提供服务，开通“二道湾—老道庙—高

波牺牲地—苍鹭岛—许大马棒老巢—鹰嘴峰—莲花湖大

坝”水上游览热线，吸引了省内外众多游客前来避暑度

假。莲花湖夏季风光旖旎，景色秀美，冬季形成宽阔、平

静、美丽的湖面，为打造“冰上游乐园”提供了天然的场

地。威虎山莲花湖“冰上乐园”自 2015 年 1 月正式开园，

吸引了众多游客来这里挑战冰上运动，体验冰雪激情。

“威虎山雪村”塑造冰雪白

在柴河林业局的大山深入有这样一处恬静的村落，这

里四面大山环绕，暖湿气流常交汇，全年降水天数达到 260

天左右，冬季降雪量平均达到 2米以上，且因多为涡旋暖湿

气流，雪粘度较大，令人叹奇的雪檐、雪蘑菇等雪韵奇观随处

可见。更为宝贵的是，这里原生态、无污染、未经任何人工雕

琢和破坏，保留着淳朴的民俗民风。 转型发展中的柴河林

区，紧紧抓住机遇，开发冰雪资源，着力打造“威虎山中国雪

村”，2014 年新修建滑雪场，引进马拉爬犁、滑雪圈、雪地越

野、雪雕制作、雪地摩托、冰上速滑、滑冰板、冰上爬犁、攀冰、

冰上碰碰车等 30余个娱乐项目，游客络绎不绝，好评不断。

与此同时，林场家庭旅馆应运而生，具备10人以上接待条件

的达20多家，成为林场职工转型发展的致富项目。

此外，亚布力虎峰至柴河卫星林场的虎卫公路项目

将于 2015 年动工建设，公路全长 33.6 公里，公路开通后

将形成亚布力至威虎山雪村、雪乡至威虎山雪村的旅游

热线，哈尔滨—威虎山雪村的路程将缩短为 280 公里，使

旅游交通更加快速便捷。

“智取威虎山”唱响经典红

杨子荣曾在此地舌战小炉匠、智擒座山雕、血洒梨

树沟；小分队曾在此与夹皮沟的村民夜装小火车，共同

分享劳动的成果；18 岁的侦察排长高波为掩护群众安全

撤离曾在二道河桥头浴血奋战，小分队也曾在这河神庙

附近生擒“一撮毛”，鹰嘴峰上记录着攀爬高手栾超家纵

身飞越山涧，一举歼灭许大马棒群匪的故事；仿佛这里

山峦叠嶂中仍浮现着小分队员滑雪飞奔的身影；这里群

山深谷中仍回荡着小白鸽清脆嘹亮的歌声……

为深度开发威虎山九寨景区冬季游资源，这里打造了

威虎厅展馆红色游教育基地，新建的威虎厅展馆内再现了

杨子荣智擒“座山雕”场景，并运用声光电技术还原剿匪场

景。游客可戴上狗皮帽子、穿上皮大衣、托起大烟枪装扮

成土匪，也可变身剿匪英雄杨子荣深入匪巢，亲历剿匪战

斗，感受独特的山寨文化；展馆外浮雕墙气势磅礴，宏伟壮

观，形象逼真，向游人展示解放军战斗的真实场景和画面，

教育意义深刻；雪地摩托、马拉雪橇户外游，可带游客领略

林海雪原自然景观和雪域风情，登九天瀑布赏冰挂美景，

踏水帘洞观冰挂瀑布，融入山间美景，感悟冰雪灵动。

“雪”、“冰”、“红色”旅游资源的深度开发，充实了柴

河局四季游内容，威虎山国家森林公园由主打自然景观

和游乐项目，向打造饮食、民俗、红色文化方面发展，“威

虎山”成为北方冬季旅游的新亮点，也成为转型后柴河

林区新的经济增长点。

森林生态旅游产业带动了周边和沿湖沿路林场景

区景点的开发建设和相关产业发展，形成了“吃、住、行、

游、购、娱”协调发展的服务体系，带来了人流、物流、资

金流、信息流、技术流，为林区人致富创造了条件，林区

人不出山也能就业，不砍树也能致富，打造出一条集生

态、文化、旅游和城镇化于一体发展的黄金产业带。

“威虎山”转型发展生机无限

广袤的大森林，神奇的威虎山，造就了柴河局曾经

的辉煌，这里历史最高年产木材 102 万立方米，累计为国

家贡献木材 2387 万立方米。如今，一纸停伐令，让柴河

林区职工放下了手中的斧头、锯，由过去的卖木头转身

为现在的卖风景，由原来的“以木为基”变为现在的“以

绿为基”，在转型的新起点上逐梦前行。

务林不砍林、离木不离林、致富不靠木，专注产业。柴

河局突出“做精一产、做大二产、做优三产”，实施大项目牵

动、集团化拉动、品牌化带动、科技推动，采用以园区为平台，

山上建基地、山下搞加工、山外闯市场、龙头带基地、基地连

万家的产业化经营之路，将资源管起来，把产业兴起来，让百

姓富起来。先后引入投资超亿元大项目 8 个，超 5000 万元

项目 6 个，打造了森林旅游、威虎山饮品、林农山特产品加

工、益智玩具、华日实木家具、粮食烘干加工等 18个龙头企

业。同时统筹局场发展，实行一场多品、一场多业，建立龙头

企业与基地业户框架协议收购机制，带动了沿湖、沿路、林

缘、庭院4条经济带和坚果林、食用菌、山野菜、无公害大豆、

林禽、林畜、北药、渔业8大绿色特色基地产业化发展。

市场开发、生产研发、项目谋发，打造品牌。柴河局

整合力量，打造优秀营销团队，重新组建了产品经销公

司，统筹全局产品销售。加速形成品牌开拓市场、市场订

单带基地、带精深加工、带物流配送发展的全产业链经

济，做活营销。发展电子商务、旗舰店、专卖店等新型销

售业态，开展物流配送、连锁经营、网上交易，完善绿色食

品市场营销体系建设，在“黑森”品牌下开发适销对路的

威虎山系列新产品，实施创新驱动，为林产品申办注册

“绿卡”，打造林产品的知名度、信誉度，提升产品附加值。

做好林上、做强林中、做大林下，做活资源。柴河局规

划建设“十大优势特色产业链”，以威虎山九寨为品牌的红

色生态旅游产业链，累计完成投资 32130万元，现已形成了

“一湖一路一园两线三区”旅游线路，旅游产值突破亿元，

间接拉动就业 1350人；以松仁系列饮品为龙头的坚果食品

加工产业链，依托总投资 10740 万元的省级重点推进项目

坚果食品加工核心产业，推动坚果果林优势资源向优势产

品、优势经济转化；以山野菜加工为龙头的林特产品产业

链，立足山野菜、野生菌资源 148 种，年采集量达 600 吨，人

工栽培食用菌产量近千吨的优势资源，走资本联结、配套

协作、集群式发展之路，开发了山野菜和食用菌两大类三

大系列 40 多个品种，建立科学管理流程、规范和追溯管理

体系，实现生产的绿色食品“来源可溯、流向可追、质量可

控、责任可查”；以混合经济为主导的林木精深加工产业

链，辟建林木精深加工区，牵动林业局木材加工企业纵向

联合，带动小企业为其加工半成品，完善木材精深加工产

业链，形成了以大带小、以精带粗、以强带弱、区域规模经

营、系列化加工的木材加工产业集群；此外，以现代化粮食

仓储加工项目为龙头的农副产品加工产业链，造纸和锅炉

制造产业链，以林蛙和蜂为特色的北药产业链，矿产清洁

能源产业链，以莲花湖鱼为主体的水产养殖加工产业链，

以物流和劳务为主的现代服务产业链，共同支撑起柴河

局日渐壮大的产业体系，并呈现出项目集聚型、产业延伸

型、产品终端型、劳动密集型、就业辐射型的新特点。

从“一木独大”到“多业并举”，从“资源依赖”到“资

源依托”，爬坡换挡走上转型发展新路的威虎山林区发

生了一场超越自我的变革：先后获得全国文明单位、全

国五一劳动奖状、全国先进基层党组织、全国绿化模范

单位、全国林业信息化示范单位、全国社会管理综合治

理先进集体、国家林业重点龙头企业、中国林业产业特

别贡献奖等百余项殊荣。
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