
■ 曹宇静

作为亚洲规模最大、全球规模第二的

Automechanika 品牌展会，2014 年上海国际

汽车零配件、维修检测诊断设备及服务用

品展览会（Automechanika Shanghai，以下简

称上海汽配展）的参展商及观众数量再创

历史纪录。

本 届 展 会 于 2014 年 12 月 9 日 至 12 日

在上海新国际博览中心落下帷幕，展览总

面积达 22 万平方米，较 2013 年增长 5%；吸

引了来自 39 个国家及地区的 4906 家企业

参 展，较 2013 年 增 长 6%；来 自 143 个 国 家

及 地 区 的 8.9111 万 名 观 众 莅 临 现 场 ，较

2013 年提升 9%。

2014 年 上 海 汽 配 展 迎 来 法 兰 克 福 市

市 长 兼 法 兰 克 福 展 览 有 限 公 司 董 监 事 会

主 席 Peter Feldmann 的 出 席 。 这 是

Feldmann 首 次 参 观 上 海 汽 配 展 ，展 会 的

强 劲 发 展 以 及 参 展 商 的 满 意 度 令 他 印 象

深 刻 。 他 评 价 道：“ 对 有 意 在 蓬 勃 的 中 国

市 场 寻 求 发 展 并 拓 展 国 际 业 务 的 海 内 外

企 业 而 言 ，上 海 汽 配 展 是 一 个 相 当 专 业

的 平 台。”

国际化程度及多样性备受称赞

致力于服务汽车行业的上海汽配展历

经 多 年 来 的 发 展 已 成 为 业 界 主 要 的 国 际

性行业服务平台。众多业界资深人士、相

关 政 府 部 门 及 协 会 组 织 都 对 上 海 展 会 的

行业地位给予了高度认可。

本届展会迎来 17 个海外展团，其中包

括 首 次 参 展 的 阿 根 廷 及 巴 基 斯 坦 展 团 。

阿根廷展团由阿根廷驻沪总领事馆组织，

领 馆 商 务 部 负 责 人 、副 总 领 事 Pedro E.

Marotta 认为，展会的多功能性对于参展商

具有深远意义，他评价道：“ 这个展会非常

重 要，这 里 不 仅 有 许 多 中 国 买 家，有 的 买

家还来自东南亚及南美地区的各个国家，

如 智 利 和 巴 西 等 。 展 团 的 成 员 企 业 都 对

展 会 非 常 满 意，例 如，其 中 一 家 企 业 在 短

短 一 个 小 时 内 与 展 会 现 场 的 其 他 参 展 企

业交流，就找到了大约八种可以应对他们

目 前 面 临 棘 手 问 题 的 解 决 方 案 。 在 这 里

人们可以尽享丰富的行业资讯。”

首 次 参 加 上 海 汽 配 展 的 日 本 爱 思 帝

（以下简称 Exedy）公司对于在展会取得的

推 广 成 效 及 品 牌 建 设 颇 为 满 意。“ 我 希 望

提高我们品牌的知名度，扩大售后服务市

场的销售渠道，让更多的消费者了解我们

的 技 术 。 此 次 来 中 国 参 展 让 我 们 颇 感 惊

喜，除了中国本土客户之外还有很多其他

国家的客户到访，这意味着我们不仅在中

国市场进行了宣传，也向全世界进行了展

示。”Exedy 株式会社公共关系部主任山根

太郎高度赞誉了本届展会。

国内参展企业代表——烟台三重技术

股 份 有 限 公 司 销 售 代 表 任 寿 龙 表 示：“ 我

们 的 许 多 海 外 客 户 都 会 来 参 观 上 海 汽 配

展，这也是我们选择参展的重要原因。在

这里我们接待了许多新老客户，分别来自

埃及、越南、美国及俄罗斯等地，他们大都

是具有采购决定权的资深业内人士。”

展会全面性受认可

上海汽配展一直以来得到参展企业及

观众的高度重视，作为国内外汽车领域最

具影响力的行业服务平台之一，展会推动

了企业与观众间的交流、协助业内人士获

取相关知识及市场信息。

本届上海汽配展推出了优选买家俱乐

部，旨 在 为 买 家 打 造 更 为 愉 悦 高 效 的“ 采

购之旅”。这一独特项目致力于为企业管

理 层 及 具 采 购 决 策 权 的 高 品 质 买 家 提 供

专属商务服务，在提升观展便利性的同时

协助买家筛选适合的优质供应商，从而强

化买家体验。

参与这一项目的捷温汽车系统（中国）

有限公司是行业领先的创新制造商，该公

司 战 略 采 购 工 程 师 谢 为 洪 先 生 对 上 海 汽

配展所蕴藏的商机颇为满意，他表示：“ 我

在展会现场遇到许多优质供应商，他们的

生产性质与我们的需求相契合，其中许多

是 我 们 的 潜 在 供 应 商 。 这 个 展 会 成 功 地

对汽车市场发展起到了推动作用。”

众多海外观众亦对本届上海汽配展的

参 展 企 业 范 围 之 广、质 量 之 高，给 予 了 高

度 认 可 ，纷 纷 感 到 不 虚 此 行 。 瑞 士 企 业

ISA GmbH 出 口 业 务 负 责 人 Bernard

Schwartz 表示：“我在这里找到很多不错的

经销商资源，也接触到许多中国乃至亚洲

的 企 业 。 蕴 藏 着 海 量 商 机 的 中 国 市 场 正

日益兴起，随着人们对于这个市场的销售

网络关注度的不断提高，越来越多的市场

发展潜力将被激发出来。”

同期活动迎合买家多重需求

丰富多样的同期活动也使本届上海汽

配 展 备 受 业 界 好 评 。 本 届 展 会 共 举 办 38

场同期活动，全面覆盖汽车行业三大主要

产品板块，解析行业全貌并为业内人士提

供宝贵的教育及信息交流机会。

精彩纷呈的同期活动中尤为引人注目

的 是 SAE 2014 年 汽 车 电 子 和 动 力 总 成 技

术 论 坛 。 约 有 150 位 行 业 专 家 参 与 论 坛，

探 究 汽 车 产 业 的 多 个 焦 点 问 题 。 国 际 自

动机工程师学会（SAE International）亚太地

区执行总监、中国地区总经理施嘉睿解释

道：“ 毫无疑问，上海汽配展是我们的核心

平台之一，通过这个渠道人们能了解到行

业现状及发展方向。”

中 国 高 新 汽 车 国 际 峰 会（NGA）秉 持

其高规格定位，再次邀请到 14 位业界具影

响力的演讲嘉宾及近 400 位参会代表。专

家 们 齐 聚 一 堂 共 同 探 讨 新 能 源 汽 车 未 来

发展趋势中的热点问题。

因规模的持续增长，下一届上海汽配

展将于 2015 年 12 月 2 至 5 日移师位于上海

浦西虹桥地区的国家会展中心举行，届时

将以更庞大阵容亮相。
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上海汽配展：多项数据再创新高

“号称美食节巡回展，但是主办方没打

广告也没设立舞台吸引顾客，现场冷冷清清

的没几个人，和主办方说的根本不是一回

事。”近日，商户张先生向记者反映，包括他

在内的近 30 名商户都参加了设在海口市体

育馆篮球场内的某美食节 2015 亚太巡回展

（海口站）活动（以下简称美食节），每人向主

办方交了 7000 元左右的参展费用，但主办方

却“偷工减料”，导致活动现场没有人气，参

展商纷纷要求主办方退款。据了解，目前海

口市公安局万绿园边防派出所已经介入调

查此事。

据商户张先生介绍，为了能在春节期间

赚点辛苦钱，他 2 月就给美食节主办方交纳

了参展费用。“招商的时候，主办方一名招商

人员说会投放铺天盖地的广告进行宣传，美

食节的人气将很高。”张先生说，没想到他入

场后，根本没看到主办方的宣传资料，电视

广播以及报纸上都没有这次美食节的广告

或报道。后来他意识到主办方可能是为了

节约成本，因此没有按照之前的口头承诺进

行宣传，导致活动现场异常冷清。据张先生

介绍，包括他在内的近 30 名商户，每人都向

主办方交纳了 7000 元左右的参展费用，现在

每天都在赔本。

记者在万绿园旁边的海口市体育馆篮

球场内看到，美食节现场如同张先生反映的

一样，冷冷清清。张先生称，由于主办方没

有按照口头约定提供服务，在众参展商的追

问下，主办方一名负责人答应将搭建一个舞

台以吸引市民游客，但最终还是没搭建起

来。“当我们提出要求退款时，主办方又称可

以将原来的展会时间延长，每个摊位可以参

展到元宵节后。“没有人气就算延长一年也

没用，我们只希望退钱。”张先生说。

由于双方难以达成一致，众展商以主办

方涉嫌欺诈为由向警方报案，目前海口市公

安局万绿园边防派出所已介入调查。记者

从警方获悉，目前此事尚不能定性为诈骗，

具体情况还在进一步调查。

在会展现场，主办方一名庄姓负责人出

面协调处理此事。直到记者离开，对于商户

们提出的退款要求，该负责人仍未给出明确

的答复。 （畅 凯）

美食节现场冷清 参展商要求退款

香港中华厂商联合会

将在天津举办工展会

本报讯 香港中华厂商联合会近

日举行新年团拜，第四十届会董会成

员聚首一堂，庆祝羊年的到来。新一

届厂商会会长李秀恒分享了新年大

计，包括加强各项社会服务，并将于今

年 6 月在天津举办工展会。

李秀恒表示，今年 6 月天津举行的

工展会，将让香港企业进一步了解内地

消费者的喜好及购买力，并建立和提升

其品牌在内地的知名度。据透露，在未

来两年间，他们将在澳门及中国台湾举

办工展会。他表示，澳门工展会计划

在渔人码头举办，因有关地点正在进

行工程维护，预计能够在明年春节前

落实计划；“至于台湾方面，地点已经

选好，在 101 大厦附近的广场，不过政

策方面还需要进一步协调。”（大 公）

第二届中阿博览会

约旦为主宾国

本报讯 日前，宁夏回族自治区主

席刘慧主持召开主席办公会，研究审

定 2015 年第二届中阿博览会执委会

建议名单和主要活动任务分工方案。

记者从会议上了解到，本届博览会以

“弘扬丝路精神，深化中阿合作”为主

题，拟定于 9 月 10 日至 13 日在银川举

办，主宾国为约旦。

据 悉 ，该 博 览 会 主 要 活 动 按 照

“164”的框架进行，“1”指开幕大会和主

宾国系列活动；“6”指 6 项会议论坛类

活动，分别是中阿国家工商峰会、2015

网上丝绸之路论坛、中阿国家卫生合

作论坛、中阿农业高端研讨会、中阿国

家旅行商大会、中阿国家科技创新大

会；“4”指 4 项展览展示类活动，分别是

2015 网上丝绸之路暨云计算技术和应

用展、中阿博览会高新技术和设备展、

中阿国家现代农业展暨中国（宁夏）园

艺博览会、中阿国家文化艺术展示周。

刘慧指出，该博览会是展示宁夏

形象、促进中阿交流合作的重要载体

和窗口，一定要突出国家级、国际性特

征，自治区相关部门要做好向上对接

协调工作，努力体现“国家所需，宁夏

所能”。要强化组织指挥，执委会要发

挥组织协调、指挥部署作用，科学统

筹，把各方面的工作安排得细之又细、

实之又实，确保各个环节衔接顺畅，各

项活动有序推进。各级各部门要牢固

树立“一盘棋”思想，按照自治区党委、

政府的要求和部署，紧紧围绕总体方

案，既讲分工，又讲配合，团结协作，精

益求精，齐心协力办好盛会。（李东梅）

长沙国际会展中心开建

一期工程明年10月竣工

本报讯 与长沙火车南站隔浏阳

河相望的长沙国际会展中心建设项目

一直备受长沙市民关注。据记者了

解，目前会展中心已启动主体场馆建

设，一期工程预计明年 10 月竣工。

长沙国际会展中心位于长沙县黄兴

镇——高铁新城片区核心区域，是集展

览、会议、商务、购物、娱乐等于一体的综

合性会展城。项目总用地面积约800亩，

设 12个单层展馆、2个登陆厅，展览面积

约26万平方米，可提供8652个展位。

项目总投资约 60 亿元，拟分两期

建设。目前一期工程已经完成投资 4.6

亿元，水、电、路、气、通信、景观灯等配

套项目同步推进。一期工程也正式启

动了主 体工程建设，预计 2016 年 10 月

底竣工，届时展览面积约为 20.2 万平

方米，可提供室内展位近 6000 个，成为

湖南第一、中部一流的综合性展馆。

作为承建方，北京建工集团相关负

责人介绍，项目在施工过程中主要存在

四个方面的难点。一是工程地基处理的

范围大、要求高且与地下管沟相互穿插；

二是工程设计有较多斜柱；三是工程张

弦梁跨度为90米，施工过程中不易控制；

四是对平整度及密闭性要求较高。

资料显示，长沙国际会展中心项目

选址曾经过多轮考察踏勘，全市共选取

了 11个点。后来又对洋湖垸、大王山、

滨江新城、梅溪湖、黄兴镇、空港城等

地进行了更为细致的比较、分析、论

证。而最终选址高铁新城片区，主要是

因其位于长株潭城市群的中心，地理位

置优越，且与机场、高铁站距离近，对外

交通方便，与长沙火车南站能形成较好

的景观呼应。（刘玉先 雷勇 袁晓琳）

会展观察

小吃摊火爆 日进15万元

吸金指数：★★★★★

今年，记者走访了北京市“一南一北”的

龙潭和地坛两大庙会发现，虽然庙会已结束，

但人气仍然爆棚，庙会主道皆出现拥堵现象，

而聚集游客最多的地方还属美食街。“20 元一

份，灌肠每天可以卖 1000 多份。”地坛庙会一

位卖北京传统小吃的摊主向记者表示，还不

算同时售卖的奶油炸糕等其他小吃，每日仅

灌肠就能让摊主进账 2 万多元。而热干面、

酸辣粉等购买的人相对较少，但也能日销 400

多份。“我们摊位庙会的租金要 7 万多元，这

两天人多卖得还不错，算是把本赚回来了。”

龙潭庙会卖热干面的朱阿姨告诉记者，她们

小吃的品种还算多，所以售卖情况还可以。

相比于其他小吃，今年庙会最火的还属

羊肉串。记者了解到，龙潭庙会的“标王”摊

位因为地段好，每天能卖出八九千串肉串，

按 50 元 3 串的价格计算，日收入高达 15 万元

左右，除去 19 万元的摊位费和成本，8 天时

间也能进账不少。

一款创新小商品日销额也能近万元

吸金指数：★★★★

虽不及餐饮摊位的程度火爆，商品百货

因货品成本和摊位租金相对较低，吸金力度

也很强大。记者走访时发现，面对汹涌的人

潮，各路商家摩拳擦掌把握最后机会，不少

贩卖小商品的摊主走出摊位来招揽游客，相

对于普通商品，创新类、主题类小商品的销

量更理想。

庙会现场不少游客都戴着龙龟帽子、孙

悟空紫金冠等新出的头饰。“初四、初五这两

天每天都能卖将近 200 个龙龟帽子。”地坛庙

会的百货摊主告诉记者，这款帽子是网络游

戏的衍生产品，因为造型新颖，很受游客喜

爱，50 元/个的价位也能被接受，每天仅卖龙

龟帽子摊主就能收入七八千元。而孙悟空

头饰紫金冠帽更是在庙会期间出现涨价售

卖现象。老北京传统“兔爷”摊位前也挤满

了消费者，和传统兔爷相比，几款更加卡通

化的款式非常畅销。

相比于创新小商品的火爆，部分传统

小商品的生意就一般了，据龙潭庙会一位

卖毛绒玩具的摊主介绍，今年的销售情况

不好，初六就不得不降价售卖。千篇一律

的商品只能给游客带来审美疲劳，在自己

的商品内容上下功夫，一件创意商品也能

吸金不少。

游乐项目花样繁多 同样吸金

吸金指数：★★★

一直以来庙会里都是吃的人多、玩的

人少，虽然比不上餐饮摊位和百货摊位吸

金力度大，但因游乐设施可以重复使用，所

以 成 本 低 一 些，不 少 摊 主 表 示 都 有 盈 利。

随着今年游乐项目的增多，销售额也比去

年有所增加。

“初五那天西北区域的代币销售亭就卖

出了将近 15 万个游戏币，收入 30 万元，初六

的客流量也很可观。”龙潭庙会西北游戏区

的负责人杨先生告诉记者，龙潭庙会总共有

4 个游乐区域，规模虽然没有扩大，但因为增

加了不少的游戏项目，所以销售量比去年有

所增加。同时，地坛庙会的游乐区也聚集了

不少人气，地坛庙会工作人员介绍，一个投

篮游戏每天销售的游戏币 1.5 万个左右，整

个庙会一共有 6 个投篮的代币销售亭，总收

入能有 18 万元。

虽然整体客流量上升，但也是几家欢喜

几家愁。“隔壁推硬币的游戏摊生意好多了，

每天收入的游戏币比我们多 3 倍。”龙潭庙会

套酒瓶游戏的摊主向记者表示，明年他们准

备再开发新的游戏。

非遗、老字号提升知名度是关键

吸金指数：★★

今年的两大庙会都设立了“非物质文化

遗产”专区，龙潭庙会更设有老字号美食街，

并都放在庙会主道上。“今年收入一般，饮食

板块扩大了，有部分普通食品摊位设置在了

老字号专区周边，他们的价格普遍便宜一

些，对我们影响挺大。”龙潭庙会锦馨豆汁的

摊主杨女士告诉记者，收益只是一方面，来

庙会也为了扩大品牌知名度。

“ 非遗”专区则是观看的多过购买的。

记者走访时发现，面人、毛猴等工艺品摊位

前驻足的游客不少，但大多只是拿起来观

看，询问价格后购买的人很少，一天能销出

百件已属不易。而吹糖人表演很受游客欢

迎，但因为需要现场制作，所以销售量也不

是特别大。

虽然商业盈利性不敌其他摊位，但作为

传统文化的承载者，也是庙会不可或缺的吸

金亮点。 （关子辰 刘晓雪）

传统美食为庙会最亮吸金点


