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俄哈巴罗夫斯克市

“喜力”啤酒经销商有意向中国供货

俄哈巴罗夫斯克市企业ООО Южный
Источник公司是喜力（Heineken）啤酒官方

经销商，欲向中方供应喜力啤酒系列产品。

有意合作者可直接与该企业联系：

企业名称：ООО Южный Источник
地址：680000 г.Хабаровск ул.

Суворова 80, м
联系人：Фоменко Виктор
邮箱：fomenko.istochnik@mail.ru

手机：+7 (963)-564-46-46

（中国商务部驻哈巴罗夫斯克总领馆

经商室）

墨西哥企业求售树脂

墨西哥企业求售用于制造涤纶树脂

瓶子的树脂，并希望成为中国树脂生产企

业在墨西哥和拉美的代理。公司联系方

式为：

公司名称：Itech Latinoamerica

电话：+52 (55) 9171 1298

联系人：José Lelo de larrea

网址：www.itech-global.com

邮箱：jlarrea@itech-global.com

gquiroz@itech-global.com.

（中国商务部驻墨西哥经商参处）

（以上信息仅供参考）

（本报综合报道）

进 口 提 醒

据英国《金融时报》近日报道，上个

月早些时候，美国农业部大幅下调了其

对中国玉米进口的预测。

去年，美国农业部估计，中国将成为

全球最大玉米进口国。但越来越多的证

据显示，中国库存增加和需求下滑，促使

美国农业部改变想法，并大幅下调了其

预测。去年，美国农业部对 2023/24 年度

中国玉米进口的长期预测为 2200 万吨，

如今已被下调至区区 650 万吨。

美国农业部经济研究局高级经济学

家弗雷德·盖尔(FredGale)表示：“过去 18

个月左右，整体状况确实发生了变化。”

报道指出，2011 年和 2012 年，中国对

海外(特别是美国)玉米的需求上升，使得

国内外分析人士都预测，中国将成为玉

米净进口国。玉米主要用做牲畜和家禽

饲料以及加工食品。 （陈 枫）

美国农业部大幅下调中国玉米进口预期

商 事 平 台

“韩国商品价格会不会下降？”“我们

可以和韩国做点什么贸易？”“中韩 FTA

落地后，企业家们则更感兴趣随之而来

的商业机会。专家认为，韩国的手机、电

视等商品价格在未来有望下降。

2 月 25 日晚间，商务部网站显示，中

韩双方完成了中韩 FTA（自由贸易协定）

全部文本的草签，对协定内容进行了确

认 ，至 此 ，中 韩 自 贸 区 谈 判 全 部 完 成 。

“FTA 有助于促进商品交易和激活投资，

特别是中国通过负面清单管理模式向韩

国开放服务业市场，将极大地促进韩国的

对华投资。”韩国贸易协会北京代表处崔

容敏首席代表日前在接受采访时如是说。

在采访中，部分集成电路企业对记

者表示协议在中长期会对企业有较大利

好，特别是面对消费者的产品将可能迎

来降价趋势。崔容敏则对记者表示，未

来进入中国的流通和医疗以及 IT 领域的

韩国企业将大大增加。

长久效应更明显

相关数据统计，中韩进出口的前十

类产品中，中国对韩国出口和自韩国进

口产品中有六类产品相同，分别是电话

机、视像设备，集成电路，自动数据处理

设备及其部件，液晶装置以及其他光学

仪器和器具，二极管、晶体管及类似的半

导体器件，石油及从沥青矿物提取的油

类（不包括原油）、废油，这六类产品的贸

易额之和占中韩贸易总额的 44.83%。

“从中长期来看，韩中自由贸易协定

可以降低非关税壁垒，并让报关程序简

化 ，这 将 有 助 于 扩 大 对 华 出 口 和 交 易

量。”三星电机相关负责人梁俊硕告诉记

者，企业也在研究贸易协定的内容。

三星电机是韩国三星集团旗下的子

公司，主要从事消费性电子、半导体制

造、面板生产、家电制造等业务，目前拥

有小米和 OPPO 等中国客户。

梁俊硕向记者提供的两份协定中相

关产品的关税清单里，中韩 FTA(从 2015

年开始)中，有线通讯元器件为 2%(5 年内

撤除），冰箱/空调为 15%(10 年内撤除），

电视、摄影摄像设备元器件为 12%(15 年

内撤除）。

他坦言，未来来自韩国的产品可能

会更优惠，不过由于此前不少在华建厂

企业都提前签订了信息技术产品协议

(ITA)，因此韩中自由贸易协定不会在短

期内带来直接影响，但作为企业还是非

常期待此项协定的长久效应。

投资效应隐现

崔 容 敏 告 诉 记 者，从 长 期 来 看，韩

中 FTA 的草签将帮助优秀的中国企业

更容易地进入韩国市场，在韩投资的中

国企业则可能将产品免税出口到美国

和欧洲。

韩国贸易协会北京分会数据统计，

2014 年韩国企业对华实际投资额同比增

长 29.7%，达到 39.7 亿美元，创下近 8 年来

的最高值。由此，韩资在中国吸引的外

国人投资总额中所占比重从 2013 年的

2.6%增至 2014 年的 3.3%。截至 2014 年

末，韩国企业对华投资累计达到 598.2 亿

美元。

三星电机市场负责人对记者表示，

中国市场对手机零部件和整体解决方案

更是有极大的需求，2013 年三星电机中

国市场占据三星公司份额为 7%~8%，而

2014 年三星电机的中国市场份额占整个

公司的 15%左右，2015 年在华整体目标

为 2 兆韩元（约 110 亿元人民币）。

中韩自贸区结束实质性谈判在海峡

对岸也引起巨大反响。台湾地区相关部

门 统 计 ，中 韩 FTA 生 效 后 ，台 湾 地 区

GDP 将 下 降 0.5% ，总 出 口 减 少 1.34% 、

37.5 亿美元，总产值减少 0.98%、89 亿美

元，其中 24.7%、386 亿美元工业产品因关

税较高受到威胁或冲击会更大，尤其是

钢铁、工具机、面板等产业。

而台湾鸿海集团董事长郭台铭在接

受台湾一家电视节目专访时称：“人家已

经拿中韩 FTA 的条件和我们公司谈判

了，客户永远看七八年后的事，台湾时间

不多了。” （溢 彩）

奢侈品行业是经济的晴雨表之一，

2009 年金融危机波及全球，奢侈品行业

前景黯淡，然而中国市场却恰恰相反，政

府 4 万亿元投资、促进消费等一系列利好

消息，让奢侈品业在华飞速发展，连续几

年均是两位数以上的高速增长。

不过，这一高速增长在 2012 年起突

然来了个“急刹车”，增速放缓至一位数，

并且速度继续放慢。财富品质研究院发

布的《2014 中国奢侈品报告》结果显示，

中国消费者 2014 年的本土消费额明显

下降，为 250 亿美元，同比下降 11%。但

中国消费者购买奢侈品的热忱却未下

降，2014 年境外奢侈品消费高达 810 亿美

元，同比增长超过 9%。

消费外流严重让诸多奢侈品集团不

得不重新审视全球战略，重视中国市场

从加大在中国市场的店面布局转向了提

升欧美等地区的“中国化”服务；消费外

流最痛苦的是中国的高端奢侈品零售企

业，客流减少、销售额降低，但运营成本

居高不下。

中国政府加大反腐力度，礼品经济

市场大打折扣；本土奢侈品销售服务“不

给力”、产品选择范围小；中国消费者有

更强的“原产地崇拜”情结，价格敏感，这

三大因素被看作是奢侈品消费外流的主

要原因。

财富品质研究院院长周婷认为，设

计师品牌、定制品牌和轻奢品牌的快速

发展，背后是消费心理的进一步变迁，

“去 Logo 化”“去品牌化”令诸多奢侈品

牌在华遇到了“阵痛期”，将外流的奢侈

品消费拉回中国，对奢侈品集团及奢侈

品零售都有着全新的挑战。

中国消费者强大的购买力，不会让奢

侈品牌放弃这一巨大的市场，而现在只是

调整期。文化创意产业投资人刘元认为，

国际大牌的“休养生息”期间，对中国本土

品牌而言或许会有更多的新机会。

周婷发现，2014 年设计师品牌风起

云涌，高端定制品牌蠢蠢欲动，在快速抢

占传统奢侈品牌市场份额的同时，也进

一步让消费者由品牌消费向产品消费过

渡，奢侈品消费由以品牌性价比为中心

向以产品性价比为中心转移。“2014 年，

消费多元化和个性化，导致奢侈品牌阵

营出现结构性调整，核心表现为传统奢

侈品牌大众化趋势进一步加剧。”

品牌的大众化趋势带来最直接的变

化之一就是各大奢侈品集团尽管年销售

额依然增长，但利润率却在下降。2014 年

上半年，LVMH 集团利润率增长为-5%，

历峰集团-4%，开云集团-9%，斯沃琪集

团微增 1%，仅爱马仕的增长还算可观，为

6%。而几大集团的销售额则全部增长。

财富品质研究院的观察显示，2014

年，是定制类品牌空前发展的一年，高端

定制类品牌整体数量大约为传统奢侈品

牌的 20 倍，而未来将还会更多。但是，

目前看这些品牌普遍规模比较小，40%具

有 10 年以上历史，40%历史不足 3 年，创

立时间 3 至 10 年的在 20%左右。全球高

端定制市场目前占全球奢侈品市场的

20%左右，服装珠宝为最主要定制品类。

这组数字对中国的本土高端定制品

牌而言无疑是一个好消息，在消费者“去

品牌化”趋势面前，给了中国品牌与国际

奢侈品同台竞争的新机会，“中国品牌比

西方品牌更了解中国消费者的文化心理

需求，如果抓住了，中国品牌很可能会打

个翻身仗。”刘元说。 （朱 耘）

消费外流 中国奢侈品市场正被大牌抛弃？

中韩自贸协定落地中韩自贸协定落地
将加速电子企业入华将加速电子企业入华

墨西哥媒体近日报道，中国对墨西哥

龙舌兰酒开放对墨业界来说是个好消息，

需求增加或将使原材料价格增长，目前制

作龙舌兰酒的原材料——龙舌兰种植量

少，价格低。墨龙舌兰种植商表示，目前

龙舌兰每公斤价格为 6 比索，随着需求增

加，龙舌兰的价格也将发生改变，但目前

龙 舌 兰 的 种 植 面 积 和 产 量 或 将 产 生 短

缺。去年，墨西哥对华出口了 48.6 万升龙

舌兰酒，同比增长 495%，从 2014 年 11 月

中国承认墨西哥的龙舌兰酒的原产地（地

理标志）商标后，中国对龙舌兰酒的需求或

将继续增加。墨龙舌兰酒监管委员会预计

在未来五年内，墨龙舌兰酒对华出口将达

1000 万升，这意味着中国将成为墨西哥第

二大龙舌兰酒出口目的地，目前美国是墨

西哥最主要的龙舌兰酒出口目的地，龙舌

兰酒进口占墨龙舌兰出口总量的 71%。

墨西哥龙舌兰酒在中国找到机遇

墨西哥媒体日前报道，近十年来，墨

西 哥 苹 果 进 口 增 长 95%，2014 年 共 进 口

苹 果 30 万 吨，导 致 墨 本 国 市 场 饱 和，影

响 本 国 苹 果 生 产 。 墨 苹 果 生 产 系 统 非

官 方 代 表 称 ，墨 市 场 被 进 口 苹 果 充 斥 ，

其中主要是美国苹果，导致在本国苹果

收 获 季 节 ，苹 果 很 难 卖 出 ，价 格 下 跌 。

根据墨央行数据，墨西哥已经成为一个

苹 果 净 进 口 国，去 年 苹 果 进 口 额 为 4.54

亿美元，年增长 15%，美国苹果以低价倾

销的方式进入墨市场，导致墨本国苹果

生产者苹果销售价格仅为 1.8 比索/公斤

（约合 0.13 美元），而生产成本则要达到

3 比索（约合 0.21 美元）。墨西哥的主要

苹果产地为奇瓦瓦州、杜兰戈州以及普

埃布拉州。

美国苹果“蚕食”墨西哥市场

厄瓜多尔《宇宙报》近 日 报 道，早 前

厄 当 地 媒 体 报 道 称 厄 政 府 将 对 进 口 电

动 汽 车 免 除 包 括 关 税 、特 别 消 费 税 、增

值 税 等 在 内 的 税 款 。 对 此 ，厄 工 业 部

长 埃 斯 皮 诺 萨 近 日 表 示 ，对 电 动 汽 车

减 免 税 并 非 一 概 而 论 ，而 是 根 据 售 价

享 有 不 同 优 惠 。 售 价 在 35000 美 元 以

下 的 车 型 无 需 缴 纳 任 何 税 款 ；

35000-40000 美 元 之 间 的 车 型 无 需 缴 纳

关 税 ，但 仍 需 按 比 例 缴 纳 特 别 消 费 税

和 增 值 税 等 。 基 本 原 则 是 ，售 价 越 高

所 需 承 担 的 税 款 越 多。

厄瓜多尔将按售价对电动汽车减免税

据 朝 鲜 日 报 近 日 报 道 ，华 为 公 司

表 示 将 立 足 韩 国 ，继 续 扩 展 在 韩 智 能

手 机 业 务 ，计 划 年 内 推 出 P7、Mate7 等

高 端 智 能 手 机 。 此 前 ，华 为 公 司 已 与

韩 国 三 大 移 动 通 信 运 营 商 之 一 的 LG

U ＋ 公 司 合 作 ，成 功 进 入 韩 国 移 动 通

信 市 场 ，并 通 过 该 公 司 和 高 性 价 比 智

能 手 机 销 售 公 司 MEDIA LOG 销 售 了

约 4 万 部 中 低 价 智 能 手 机 。 2001 年 起，

华 为 公 司 与 全 球 主 要 ICT( 信 息 通 信 技

术 ) 企 业 签 署 了 CROSS LICENSE( 互 相

使 用 专 利 权 ) 合 同 ，每 年 交 付 3 亿 美 元

以 上 的 专 利 使 用 费 ，进 军 韩 国 等 海 外

市 场 不 存 在 障 碍 。 截 止 到 2017 年 ，华

为 公 司 还 计 划 投 入 6 亿 美 元 开 发 第 5

代（5G）移 动 通 信 技 术。

华为计划2015年继续拓展韩智能手机市场

据《日本经济新闻》报道，中国的春节

长假引沸了日本消费市场。据统计，日本

百货店免税商品春节期间的销售额较之

去年增长了 1 至 3 倍，便利店、超市等也异

常火热。访日游客旺盛的消费力使 2 月

份原本冷清的日本零售淡季发生了翻天

覆地的变化。

三越银座店（位于东京中央区）春节

期间免税商品的日均销售额相当于去年

的 3.3 倍，占总体销售额的近四成，其中

以 服 装 和 饰 品 为 主 。 位 于 东 京 千 代 田

区 的 电 器 店 BIC CAMERA 免 税 商 品 销

售 额 增 长 了 两 倍 多 。 位 于 东 京 迪 士 尼

乐园附近的伊藤洋华堂的销售额更是增

长至 5 倍。

受日元贬值的影响，“劳力士”、“欧米

茄”等高价手表也非常畅销。在日本著名

珍珠品牌 MIKIMOTO 银座店，访日游客

带来的销售额占到总体的一半以上。

自 去 年 10 月 日 本 放 宽 了 免 税 商 品

的范围后，访日游客的消费范畴也更加

广泛。7-11 浅草雷门店的日式点心、化

妆品等销量猛增，免税商品的周销售额

是春节前的两倍。在一些药妆店中，资

生堂、高丝等品牌的化妆品以及保健品

也相当受欢迎。

据悉，此 次 访 日 游 客 消 费 高 潮 不 仅

出现在东京、大阪等大城市，札幌、广岛

等地方的酒店入住率较之去年也增长了

1 倍多。长崎县的豪斯登堡还推出了面

向中国游客的特别活动，入场人数增长

了约两成。 （欣 然）
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