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营销战，始于品牌，终于渠道。在皮具行

业，红谷虽然只拥有 12 年发展历史，却传承了

丽江束河皮匠的百年文化，与国际品牌比肩而

行。此外，其渠道战略上更走在了中国皮具行

业的前沿。广州红谷皮具集团副总裁周攀峰

说：“红谷渠道行动，似乎都让行业看不懂，自

然也难以学会。”

经过 12 年的发展，红谷奠定了步行街渠

道的行业王者地位。近两年来，步行街模式已

经难以保持企业的利润空间。另外，随着电商

的迅猛发展，也逼迫传统企业采取新的战略模

式。在这样的背景下，红谷再次领先行业出

牌，探索新模式，实施了渠道 3.0 变革。

变化一：从室外到室内

在终端店成本日益增高的背景下，虽然红

谷还具有不错的发展空间，但依然需要看远。

周攀峰说：“ 对此，红谷采取了室外做强、做

专。同时，开始从室外进入室内。红谷与万

达、银泰等大型城市综合体连锁机构相继建立

了战略合作关系。”

去年 11 月，山东烟台芝罘万达红谷店开业，

开业当天的营业额就达 17 万元，3 天完成 40 万

元销量，成为整个楼层的销售冠军。红谷上海江

桥万达店及红谷苏州平江万达店也陆续开业。

变化二：从挎式到围式

多元化是增加利润的有效策略，这在奢

侈品中也是常见的模式。为此，红谷也采取

了相关而有效的多元模式，以此增加渠道利

润源，也给消费者更多的品质选择。周攀峰

说：“红谷将以行业颠覆者的身份进军围饰领

域，从挎饰（真皮女包）皮具开始拓展围饰（丝

巾）行业。”

2015 年，面积 80 平方米以上的“多品店”，

除了皮具产品外，将上架新品类“丝巾”与“红

谷味道”，推出手工系列，开通手工作坊的 DIY

体验区。消费者不仅能购买到红谷皮具，也能

看到“丝巾”与“红谷味道”新品类的身影，还可

以完成自己设计的钱包等小皮具物件。

变化三：从单一到融合

在 2014 年，实体店一片哀鸣，很多人将其归

罪于互联网。周攀峰则认为：“未来的企业本来

就必须适应两条腿走路，传统渠道和电商渠道缺

一不可，在皮具这个领域不存在谁取代谁的问

题，只有店网融合的问题。”为此，红谷采取了从

单一走向融合的战略模式。“2013 年底，红谷启

动了 O2O 的战略部署，方针只有八个字：制定规

则，总部让利。目前，红谷的电商平台已经搭建

完成，天猫、京东、唯品会加上红谷商城，一年销

售额达到一个亿。”为了避免线下加盟商的抵触

情绪，除了推出网络专供款，红谷采取的更多是

线上线下同款同价。

2014 年，知名影视女明星陈数出任品牌形

象代言人。7 月 27 日，红谷 30 家第四代形象专

卖店在全国同步开业，刷新红谷单日新开店数

的历史记录。在如此利好的态势下，红谷依然

洞悉市场危机，并率先变革，这或许也正是红谷

能够在市场中所向披靡的原因。 （乐 思）

红谷皮具：赢在产品与渠道创新

日 前 ，现 代 汽 车 集 团 正 式 聘 请 原

BMW 高性能车开发总负责人阿尔伯特·
比尔曼（Albert Biermann）为公司副总裁，

这是继彼得·希瑞尔（Peter Schreyer）之后

又一国际重量级汽车专家人才加盟现代

汽车集团。此举旨在进一步提升产品质

量至欧洲水平并大力研发高性能汽车，是

现代汽车集团加速落实高端车市场部署

的重要举措。

近 年 来 ，品 牌 向 上 和 开 拓 高 端 车

市 场 是 现 代 汽 车 集 团 面 临 的 重 要 课

题，现代汽车集团推出了雅科仕、劳恩

斯 及 劳 恩 斯 酷 派 等 豪 华 车 和 轿 跑 产

品，进军高端车市场。2014 年初，现代

汽车劳恩斯换代车型捷恩斯 Genesis 和

起亚汽车概念车型 GT4 Stinger 正式亮

相 北 美 车 展，以 全 新 的 设 计 感 和 高 品

质 彰 显 其 在 高 端 车 领 域 的 技 术 和 决

心 。 现 在，现 代 汽 车 集 团 正 从 性 能 和

设 计 方 面 双 管 齐 下，全 面 提 升 进 军 高

端车市场的综合硬实力。

豪车专家加盟 力图性能跃升

阿 尔 伯 特·比 尔 曼 于 1983 年 入 职

BMW 集团，主要负责“M”系列高性能

车型研发及赛车相关工作，堪称该领域

的世界顶级专家。他将从 2015 年 4 月 1

日起正式在现代汽车集团任职，负责高

性能车开发、行驶性能、安全性能、噪音

震动和车辆系统开发等业务。

现代汽车集团相关负责人表示，阿

尔伯特·比尔曼的加盟将助力企业进军

高性能汽车领域，同时将高性能技术应

用于量产车型，将行驶性能提升至欧美

高端车型水准，进一步增强市场竞争力。

2013 年，现代汽车集团曾在德国纽

博格林设立“欧洲测试中心”以提高行驶

性能。得益于此，其车型在耐久性能、动

力性能、冲突安全等易于使用量化指标

的方面已领先于竞争企业，但在精致程

度与行驶性能等方面仍有提升空间。

现代汽车集团借此契机还将挑战高

达 数 百 马 力 的 高 性 能 赛 车 车 型 。 自

2012 年起，现代 汽 车 南 阳 研 究 所 动 用

70 多名员工开发用于赛车车型及量产

车 型 的 车 身 、车 架 等 高 性 能 原 件 。

2014 年 8 月 ，现 代 汽 车 在 世 界 汽 车 拉

力锦标赛（WRC）中获得冠军，今后相

关 的 研 发 工 作 也 将 由 阿 尔 伯 特·比 尔

曼 特 负 责 。 此 外，他 还 将 协 助 现 制 订

企业在欧洲市场的产品策略及营销方

案，以加强公司在欧洲市场的竞争力，

提升全球品牌形象。

设计巨匠挂帅 开创设计经典

除了性能之外，现代汽车集团在高

端车的另一大核心要素——设计方面已

积累了丰富经验，世界顶级汽车设计师

彼得·希瑞尔所开创的起亚设计经典早

广为盛传。这位全球汽车精英在现代汽

车集团的成功，也为更多顶尖人才的加

入提供了很好的借鉴。

彼得·希瑞尔是全球汽车业设计领

域的权威人士，是欧洲三大汽车设计师

之一，先后设计了新甲壳虫、奥迪 A6、奥

迪 TT 系列等多款车型，引领了奥迪一

个时代的设计语言。2006 年，彼得·希

瑞尔正式加盟起亚汽车，将其设计水平

提升至世界前沿，由他创造的“虎啸式”

家族脸谱设计已成为起亚汽车的标志性

特征。至今，他已为全球消费者带来了

福瑞迪、秀尔、索兰托、智跑以及 K 系列

经典车型。

2013 年 1 月，彼得·希瑞尔升任现代

汽车集团副总裁、首席设计师，全面负责

现代汽车与起亚汽车的设计中心，制定

长期设计规划和策略，实现两大品牌的

优势互补，进一步加强两大品牌的差异

化设计。在他的带领下，现代汽车集团

的设计团队获得了快速提升，其产品设

计频频斩获全球大奖并带来显著的销售

业绩，也极大推动了品牌升级。

2014 年，现代汽车捷恩斯荣获德国

Red Dot 红点设计大奖，凭借独具一格

的最新一代流体雕塑 2.0 设

计 理 念 获 得 了 国 际 权 威 认

可 。 同 年 ，起 亚 汽 车 GT4

Stinger 概念车以其精雕细琢

的 设 计 风 格 荣 获 美 国 工 业

设计师协会颁发的 IDEA 银

奖，2014 版秀尔则以其出众

的 时 尚 造 型 荣 获 IDEA 铜

奖，后者还获得了红点设计

大奖和 iF 设计大奖。

（陈 丽）

厉兵秣马 现代汽车集团加速高端车市场部署

近日，“中国梦、学子行——君乐宝河北省

第三届青少年‘自强之星’评选活动”颁奖典礼

在石家庄隆重召开。该活动由河北省文明办、

团省委、省教育厅、省新闻出版广电局、省青基

会、省学联共同发起，河北人民广播电台承办，

君乐宝乳业全程爱心支持。君乐宝乳业副总

裁陈君和一些社会爱心人士共同出席了颁奖

典礼，共同见证“自强之星”的诞生。

惜时如金孝敬奶奶的初中生金宵宇，面对

苦难报以笛声的微笑女孩杨可心，怀揣梦想自

主创业的大学生李恺……十位“自强之星”的

感人故事和奋斗精神深深感染了现场的数千

名观众，也激励了更多青少年自立自强、奋发

成长，引发了社会的广泛关注。

作为河北省最大的乳制品企业，君乐宝连

续三年支持“自强之星”活动，为每位“自强之

星”提供助梦资金，努力为其铺平求学道路，用

实际行动支持“自强之星”，影响着更多的人来

关注我国青少年的健康成长。

“‘自强之星’与君乐宝的精神共鸣，让我们

走到了一起。”君乐宝副总裁陈君在接受主持人

采访时表示，从创业之初的筚路蓝缕，到今天婴

幼儿奶粉从洋品牌中突出重围，君乐宝和每一

位“自强之星”一样，身上都流淌着坚韧不拔的

燕赵血液，实践着自强不息的河北精神。

“自古燕赵多义士，自强之星的评选全面展

示了当代河北青少年的良好精神面貌“，主办方相

关领导表示，君乐宝作为河北知名乳企，不仅用营

养优质的乳制品满足广大消费者的健康需求，为

河北经济发展注入活力，同时还积极参与公益活

动，践行社会责任，不断为社会注入正能量，深刻

地诠释与实践着“自强不息”的河北精神。

“少年强则国家强，企业兴则国家兴，祝愿

每一位‘自强之星’在今后的人生道路上不断

奋勇前行，活出精彩人生。”陈君女士指出，君

乐宝也会秉承自强不息的精神，为大家奉献更

多更好的牛奶产品，为弘扬“德润燕赵 善行河

北”承担企业应有的责任，传递爱的正能量，做

“有温度”的企业。 （杜 威）

投身“自强之星”弘扬“善行河北”君乐宝用实际行动做“有温度”企业

中医药文化博大精深，融汇了阴阳五行、辩

证统一等古老智慧，五千多年来，佑护着华夏子孙

繁衍强盛，是无可争议的民族瑰宝。去年12月23

日，中国妇女活动中心洋溢着一派古风古韵，由全

国心系系列活动组委会主办，北京同仁堂股份集

团、北京同仁堂科技发展集团协办的中国梦 健康

家 2015 年度心系“家庭药箱进万家”全国推广活

动暨中医药文化与家庭养生论坛在此隆重举行。

来自北京中医药大学、北京大学医学部的学

生代表，北京三甲医院、妇幼系统的中、西医专家，

医生代表，北京市五好家庭、模范家庭代表，女性

代表，媒体代表等300余人参加了当天的活动。

本次中医药文化论坛特别邀请到国家级著

名老中医、享受国务院政府特殊津贴专家、北京中

医药大学学术委员会副主任牛建昭；中国中医科

学院研究所主任、教授于智敏；中华中医药学会科

普专业委员会副主任委员韩平；中国保健学会科

普教育分会副会长，中国中医科学院研究员、教授

张立等国内知名专家、学者出席。与会代表分别

围绕“中医药传承与创新、中医药文化与家庭健

康养生之道、中医是文化更是科学、提高全民中

医药健康素养”等话题做了精彩发言，深度探讨

了中医药文化的内涵、现状与发展目标。（芳 芳）

心系“家庭药箱进万家”全国推广活动暨中医药文化与家庭养生论坛在京举行

至轻至薄的小巧机身，靓丽炫酷的色彩，持久

续航的性能，这样的时尚全能本谁不想要？但面

对市场上与高端全能本同样高端的昂贵售价，许

多小伙伴却又未免显得心有余而力不足。在今

天，华硕思聪本 X205TA 翩然到访，携手 1999 元的

超低价格，外加多重预售好礼，为您带来 2014 年年

末最大的惊喜！

预 约 享 豪 礼 ：http：//c.admaster.com.cn/c/

a25028，b200623850，c1316，i0，m101，h

预约有礼，思聪本让你们在一起

预约用户参与@华硕思聪本X205TA分享预约

有礼微博活动，发布预约码并@一位好友，即有机会

获得华硕赠出的电影票两张。成双成对，华硕思聪

本X205TA让你们在一起！

买赠有礼，土豪存储，就是这么任性

两种颜色预约并最终购买的各前 200 名用户，

加赠价值 199 元的华硕新款天马系列双肩背包。

晒单有礼，198元爱奇艺年卡，想怎么看就怎么看

两种颜色各前 100 按要求晒单（晒单需包含 3

张实物图，至少 50 字使用感受）的用户，将额外获赠

198 元爱奇艺 VIP 年卡。院线新片最早看，网络电

影自由看，美国大片随时看。总之海量大片全免

费，想怎么看就怎么看！

1999元的超低售价，全新 Intel Bay trail四核芯

与强大的 Intel HD 核心显卡的奢华配置，华硕思聪

本 X205TA 超值预售火热进行中！如此时尚超值

的商务本千载难逢，更有多重预售好礼在这里等着

你，还等什么，赶快告诉好朋友们这个消息，火速行

动起来吧！ （童 心）

华硕思聪本X205TA 1999元预售多重好礼任你挑

近日，由国际建筑装饰室内设计协会和经纬家

居城共同发起成立的“经纬家居·设计汇”在经纬家

居城耀世起航。活动到场的包括“国际建筑装饰室

内设计协会”、“中国建筑装饰协会”、“中国建筑设计

研究院”等 10 余位知名的专家和领导，更有京津冀

优秀设计师百余名，及近30家知名媒体记者参加。

据悉，经纬家居特聘京城设计大咖——为京

城多个高端项目设计样板间的“张新莱”先生，作

为经纬家居·设计汇首任轮值主席和国际导师团

导师。设计汇国际导师团，目前聘请了来自美

国、意大利、香港、法国和北京的多位知名设计师

担任导师，定期到香河经纬家居城和年轻的设计

师朋友进行交流，组织讲座。

活动现场，紫名都装饰集团董事长尤月林和

香河经纬家居城营运总经理白瑞东签署了两家

企业的战略合作协议；经纬家居城 20 位经销商代

表也和经纬家居·设计汇的签约设计师代表签署

了合作协议。大家共同承诺为中国的家庭提供

健康、舒适、优美的居住环境，共同服务好广大的

消费者。 （陆 科）

家居行业巨无霸落户香河

拥有亚洲最强网络的物流服务供应商嘉里

物流联网有限公司（以下简称嘉里物流，股份代

号 636.HK）日前宣布，将通过两项策略性收购，

强化中东及加拿大的国际货运服务网络及实力。

嘉 里 物 流 通 过 收 购 Able Logistics Group 的

控制性股权，提升中东地区的国际货运服务能

力并强化网络覆盖，收购将嘉里物流的网络拓

展至蒙特利尔及多伦多。

该公司负责人称，以客户为本的业务模式

将大大受惠于嘉里物流的网络覆盖，以亚洲为

基地的资产拥有模式将为客户带来巨大价值。

（王 鑫）

嘉里物流拓展国际货运网络 强化中东及加拿大网络及实力

陶二矿“微计划”

筑牢青工安全防线

新年伊始，邯矿集团陶二矿团员青

年纷纷在区队公开栏里晒出了自己的安

全“微计划”，为个人的安全行为列出了

目标和“计划”。

安全“微计划”是指青工通过认真学

习集团职代会文件精神，结合 2015年企业

的安全工作思路，立足本职，根据实际制

定出适合自己的安全目标计划。“微计划”

使广大青工对安全的学习不再拘泥于表

面，不断完善现场过程达标。（张平均）

邯云驾岭社区工会

建立一站式服务站

邯矿集团云驾岭社区工会秉承“情

系职工、扶贫济困、依法维权、共建和谐”

理念，近日建立了集扶贫帮困、信访代

理、法律服务“三位一体”一站式服务站，

为职工提供直接、方便、快捷的维权法律

服务，维护了职工合法权益。（乔生果）

邯云驾岭社区开展

“双评”活动转作风

为进一步推动基层党建工作责任制

的落实，强化党组织建设，邯矿集团云驾

岭社区深入开展民主评议党支部和民主

评议党员的“双评”活动。社区党总支以

此次评议活动为契机，不断提高服务质

量、转变工作作风，增强社区的感召力和

亲和力。 （乔生果）

聚隆公司群监网员

开展“四个一”活动

新年伊始，邯矿集团聚隆公司在群监

网员中开展了“四个一”安全活动。即组织

一次班前十分钟安全演讲活动；以安全为

主题，开展一次走访“三违”家属活动；组织

一次隐患排查；提一条合理化建议。通过

这些活动增强了群监网员的责任意识。

（白发水）

对于职业女性来说，拥有一个良好

形象，不仅能为自己的职业生涯加分，更

是个人气质和修养的重要表现。近日，

由全国心系系列活动组委会主办、全国

总工会女职工部支持、南京中脉科技发

展有限公司美体事业部协办的 2014 年度

“中国女性形象工程”女性风采展示暨专

家大课堂在北京举行。来自主协办单位

的领导、专家代表、女职工代表以及媒体

代表等近 500 人参加了当天的活动。

据悉，中国女性形象工程自从 2005

年 启 动 以 来，受 益 女 性 已 达 1881 万 人

次。2014 年度，除在全国 10 个重点城市

举办女性风采展示活动外，还通过举办

关爱大课堂和沙龙、组建专家指导小组、

免费发放 25 万册宣传册等举措，预计将

使 175 万女性及家庭从中受益。（黄 鹂）

北京举行“中国女性形象工程”风采展示活动

给平淡无奇的生活

带上几分励志的意味是

对“逆袭”的贴切解释。

逆袭拼的更是实力，在汽车圈里，东风雪铁

龙便成功上演了对“神车党”大众的逆袭。

首先，1.6THP 相比于主流涡轮增压

发动机 1500 转的涡轮介入，在发动机转

速仅为 1000 转时涡轮便介入工作，有效

解决了动力迟滞的不足。同时，1.6THP

可输出 240N.m 的峰值扭矩，高于速腾

的 220N.m 的峰值扭矩。而 THP 家族全

新成员 1.2THP 不仅动力强劲，同时兼

具了高效的燃油经济性，动力表现十分

值得期待。 （小 雨）

T+STT组合成功逆袭神车党

邯矿集团新闻汇编邯矿集团新闻汇编


