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自主品牌

农村土地经营权流转是事关农业发展

的一件大事，也是深化农村改革的一项重要

内容。为积极稳妥地推进土地流转工作，实

现习主席建立全国性土地流转交易网络的

构想，同时也为了更好地维护农民切身利

益、提升农村土地的效益价值，土流网日前

在北京人民大会堂举办了创新型土地流转

服务体系推介会。

本次推介会受到农业部、湖南省农村工作

部、湖南省农经局、永州新田农经局、岳阳县农

经局、汉寿县农经局等相关单位的大力支持。

推介会主要包括以下几项重要内容：土地流转

政策解读、湖南省农经局和土流网共建免费土

地流转服务体系发布、湖南土地承包经营权抵

押贷款试点介绍、土流网新产品发布、宣布引

入盛大资本 5000 万元投资、中国土地流转市

场研究报告发布及土流网土地流转指数启动。

体制创新：政府指导+企业协助

土流网作为政府公益性土地流转服务

组织外的民间土地流转服务机构，自愿接受

湖南省农村经营管理局的监督管理，启用

“政府指导+企业协助”的新模式，将原有的

信息发布平台升级为公益性土地服务平台，

免费为农业投资者、农户提供包括发布土地

供需信息、获取土地资源、销售土地资源、销

售土地等服务，率先在湖南省创建全国首个

省级土地流转服务产业链。

按照这一合作模式，土流网总部所有工

作人员、土流网全国 102 家分公司和新开设

的分公司成员均接受湖南省农经局的培训，

学习湖南省最先进的土地流转经验和法律

政策；土流网线下土地流转经纪人的工作接

受农经局的监督和指导。此外，土流网还在

主站开辟土地流转问答、百科、新闻资讯专

栏，并保证信息及时更新；在土流地信论坛

开辟土地流转专区，邀请农经局领导担任版

主解答土地相关问题。

方式创新：抵押、保险、竞拍多管齐下

近年来，国家出台一系列农村信贷政

策，以活跃农村金融市场、推动农村经济的

快速发展。土流网积极相应政策号召，面向

广大农民朋友提供土地价格评估、土地抵押

担保、农业保险、土地竞拍等互联网创新金

融服务，开创了土地经营权抵押贷款的“土

流金服”模式。作为被正式引入的民间“第

三方”，搭建了湖南省首个担保中介平台，与

相关政府部门、金融机构一起成功解决了土

地承包经营权贷款中估值、变现两大难题。

目前该模式在岳阳、汉寿等多地试点成

功，分别帮助两地几十户农民用土地承包经营

权抵押到了 2460 万元和 1700 万元的信贷资

金。而且“土流金服”采用的是互联网模式，融

资成本低，可以为农民提供低至 1%甚至免费

的低利率担保，远低于市场行情的3%。

为进一步完善土地承包经营权抵押贷

款中的风险防控机制，土流网还与国内某知

名保险公司签订战略合作协议，利用双方在

服务“三农”领域的优势，进一步探索分散农

业风险和解决农村“贷款难”问题的有效途

径，共同建立风险分摊机制。

土流网和该保险公司以涉农信贷和涉

农保险合作为依托，通过市场之手，将“ 贷

款+保险”的新型还款保证保险模式引入土

地流转贷款中。双方重点在贷款抵质押物

保险、涉农保险保单质押贷款、涉农贷款保

证保险以及支持农村信用共同体建设等方

面开展合作。对满足“三农”金融服务多元

化、多层次需求、合力推动农村金融创新发

展向深层次推进有着重要意义。

工具创新：千元涉农产品免费用

土流网 GPS 测亩仪面向社会全免费推

出，软件测量精准、误差较小，而且还提供

亩、平方米、公顷等常用土地面积测量单位

的选择与转换，操作起来极其方便。土流网

GPS 测亩仪是利用智能手机的 GPS 模块开

发的手机应用，采用 GPS 信号结合基站测量

技术，启动该软件后只需围绕土地一圈就能

获取土地的实时面积、坡度、周长、海拔等土

地基本信息。农民在土地确权过程中，可以

用最低的成本获得土地最真实的面积，对保

护农民权益有着重要的现实意义。

以前农民测量土地面积都用测绳，这样

不仅测量麻烦，误差也很大。后来，虽然随

着“计亩器”、“测亩仪”等工具的普及，提高

了测量的效率和准确率，但农民却要花费千

元左右的价格来购买设备，这对部分收入本

来就不高的农民来说几乎是“天价”。

此外，土流网还免费推出了查地价和农

村自动估价系统，通过查地价和农村自动估

价软件，用户能知晓各地区农业地均价及一

段时间内的价格走势。农民做到对自己的

土地“心中有数”，在一定程度上减少土地流

转中的价格争议问题。 （沈海燕）

土地流转服务体系发布 三大创新亮点引人瞩目

本报讯 北 汽 绅 宝 D70 作 为 2014 年

APEC 领导人峰会官方指定用车，受到了

各国贵宾的称赞和肯定。其造型由多款法

拉利经典车型的打造者——莱昂纳多·菲

奥拉万蒂操刀设计，将北欧的严谨、简练与

中国的大气、尊荣巧妙结合在一起。

车也可以说是人们第二个家，奔波在

上下班的路上，若遭遇堵车等交通状况，车

内的舒适与否在很大程度上决定心情的好

坏。绅宝 D70 各种舒适性配置一应俱全，

让驾乘者无论何时何地都能享受一场惬意

的旅程。在操控方面，绅宝 D70 是个中强

手。得益于底盘“轻量化”技术、英国米拉

的专业调教以及抓地力极强的米其林 PS3

轮胎，绅宝 D70 无论行驶在坑洼路面还是

危险弯道，路感反馈都很清晰，车身响应快

且精准，是闲暇转山的好玩伴。绅宝 D70

在安全方面，也做到了周全呵护。在车身

架构上，绅宝 D70 完美继承了 SAAB 驯鹿角

结构并大幅强化了车身强度，高强钢约占

车身重量的 51%。四车门防撞梁均采用整

体式一次热冲压成型工艺，屈服强度高达

1500Mpa，抗撞击能力非常强。 （苗雨萌）

绅宝D70北欧性能王名副其实

品牌资讯

本报讯 由慧聪净水网主办的“ 浩泽杯”

2014 年中国净水行业品牌盛会在北京举办。活

动自 6 月启动以来，吸引了 1300 多家企业报名、

通过网络投票、经销商投票、专家评审等方式，

历时半年的紧张角逐，最终美的、沁园、安吉尔、

浩泽、开能、3M、海尔、汉斯希尔、百诺肯、四季沐

歌、太阳雨、荣事达、东研、汉斯顿、金利源、水立

方、万泉达、千野、深圳陶氏、柏繁、三角洲、碧丽、

深水海纳等品牌脱颖而出获得殊荣。

慧聪网合伙人仇德勇表示，2014 年是中国

净水行业高速发展的一年。在中国净水行业

产业峰会——领袖对话，行业一线品牌大咖，

齐聚一堂，头脑风暴、畅谈中国净水行业的现

状与未来。品牌盛会活动期间，慧聪净水网携

手友成基金会，共同发起“ 以爱净水”公益计

划，关爱贫困地区儿童饮水安全，给孩子一个

健康纯净的童年。 （袁 杨）

慧聪网净水行业品牌盛会举办

年末激战，SUV 车市风云突变！

2014 年 11 月，东风日产新奇骏火力全

开，以 14121 台的月度销量，一举创造了三大

纪录——车型单月最高销量、首夺城市 SUV

销量冠军、最快突破 10 万大关的 SUV。新奇

骏如此优秀的表现，可谓投下了一枚重磅炸

弹，城市 SUV 市场因此再酿剧变。

产能释放，新奇骏夺魁城市SUV市场

11 月取得 14121 台的销售佳绩，让新奇

骏堪称年末 SUV 车市的最大赢家。在城市

SUV 市场中，新奇骏 11 月超过了大众途观，

在以往“坐二望一”的基础上，成功登顶城市

SUV 市场，兑现了亮相之初“敢叫 SUV 市场

换新天”的豪言壮语。与此同时，新奇骏夺

得城市 SUV 销量桂冠，更让技术流车型成

了细分市场的绝对统治者。

从CR-V、RAV4等车型的销量表现来看，

技术流与舒适派之争在分出胜负之后，已出现

了不可逆转的鸿沟。而新奇骏，凭借过硬的技

术实力，以迅速爆发的市场表现，强势引领技术

流产品在天王山之战中大获全胜。这一含金量

十足的成绩，是新奇骏强大竞争力的最佳印证，

也是它夺取市场绝对话语权的重要背书。

值得一提的是，新奇骏刷新单月销量纪

录，很大程度上归功于东风日产大连工厂投

产，大幅度提升了新奇骏的产能空间。随着

大连工厂逐渐进入全速运转状态，新奇骏的

市场当量将进一步释放。新奇骏接下来的

市场表现值得期待。

再创“奇”迹，“奇骏速度”破10万

新奇骏创造单月纪录及夺得城市 SUV

销量冠军，“轰炸”整个城市 SUV 市场。与

此同时，新奇骏上市至今短短 8 个月的时间

即斩获 100940 台销量，成为最快达成十万

销量的 SUV，在近年的市场中堪称奇迹。

回顾上市以来的表现，自 3 月底本色登

场，新奇骏便一路飙升，首月即以 9130 台的

成绩斩获近万销量，并创下单日近 1200 份

的订单记录；上市百日，新奇骏便突破 3.5 万

台，订单超过 5 万份，一举打破城市 SUV 群

雄割据市场；在传统销售旺季“金九银十”

中，新奇骏也凭借月均超过 1.2 万台的销量

延续一直以来的强劲势头，成功实现销量、

口碑的双丰收；而且新奇骏单月销量连续过

万，牢牢占据了城市 SUV 区隔销量前三的

地位，更在 11 月力压“神车”大众途观夺魁。

更为重要的是，新奇骏创造的“奇骏速

度”令人惊叹——从上市之初的月销量 9130

台到如今 14121 台、8 个月累计销量破十万，

频频刷新纪录的势头依然不减。相信，11

月的月销量突破只是一个开始，新奇骏的后

劲会更足！

产品全能，营销给力

本色时代或将来临

新奇骏前无古人的飞跃式表现，得益于

强 大 的 产 品 支 撑 和 一 系 列 创 新 营 销 的 助

力。人尽皆知，新奇骏以“城市+越野”双向

全能的本色产品力傲视群雄，在同级中“代

差”优势明显。

作为东风日产的年度战略车型，新奇骏

以 3A 公路稳行系统实现了精准、舒适的过

弯，把 SUV 的城市性能提升到了堪比家轿的

高度，一改 SUV 产品驾乘感受粗糙的形象。

与出色的城市性能相比，新奇骏在越野

性能上更是无人可比。新奇骏继承了上一代

奇骏的强悍越野性能，以 4ⅹ4-i 智能全模式

四驱系统为核心，集 YMC 动态扭矩系统、

B-LSD 电子制动差速锁、上坡辅助系统、陡

坡缓降系统等尖端科技于一身，形成强大的

超级四驱系统，具备全地形征服的越野能力。

除了产品“给力”，东风日产还为新奇骏

打造了一系列创新营销活动，助力新奇骏在

市场上过关斩将。

新奇骏的创新营销活动均围绕“本色”

精神内核展开，与本色产品力充分结合。如

上市前夕的丽江试驾，以“都市脱逃”之名，

将新奇骏的本色产品力昭示天下；3 月 26 日

黄山本色上市，并宣布成立本色圈，开启了

新奇骏的本色之旅。随后，东风日产与天津

卫视联手打造的新奇骏《秘境》，以拟人化的

形式直观呈现了新奇骏的本色产品力。

值得一提的是，东风日产9月举办的“勇闯

无人区”全国媒体越野挑战赛活动，以大漠中

的全地形路况，将新奇骏的越野性能发挥到极

致。同时，活动还成立了“本色圈奇骏社区”，开

创了“先社交，后营销”的全新营销模式。

有本色产品支撑、本色营销助力，新奇

骏的辉煌表现自是情理之中。如今，新奇骏

又凭借 11 月销量开启全新征程，未来能否

终结新双雄格局、开启本色时代，交给时间

去验证！相信，新奇骏一定不会停止前进的

步伐！ （刘 琳）

豪取 1.41 万销量创单月纪录 上市累计破 10 万大关

勇夺城市SUV销量冠军 新奇骏“轰炸”SUV车市

随 着 互 联 网 对 餐 饮 业 的 渗 透 不 断 加

强，餐饮业信息化 2.0 的时代马上来临，线

下 餐 饮 管 理 系 统 ，包 括 POS、CRM、ERP

的餐饮业信息化 1.0 已经逐渐被移动互联

网渗透，餐饮企业发展互联网餐厅，主动

拥抱互联网的需求越来越强烈。日前，大

众点评与食为天信息 (黑马软件)宣布，大

众点评已战略入股食为天信息，投资后在

食为天信息的持股占比将超过 10%。此次

的合作，是双方精诚合作的起点，也是双

方快速发展的一个里程碑。

据了解，食为天信息经过 21 年的奋斗，

在中国大陆设有 26 个办事处，客户总数量超

过 7 万多家。其中，餐饮百强企业近百家，一

直稳居中国餐饮管理软件供应商之首。同

时，是国内首家与全国 200 多所高校开展校

企合作，携手推进餐饮、酒店信息化的企业。

大众点评首席战略官姜跃平表示：此

次战略投资食为天信息，将做到线上揽客，

线下服务达成交易。即大众点评通过核

销、订座、点菜、预订、外卖、验券、CRM 等

自身的线上数据与食为天信息完善的线下

数据系统实现互通，让数据在 O2O 这个体

系中流动，使得食为天信息从线下软件向

与移动互联网充分连接的 SAAS 解决方案

提供商转变，实现互联网与实体店的深度

融合与多方互动。

此次战略合作，食为天信息不仅推出了

单机版的免费版本，以及 SAAS 收费的其他

版本，还推出了全新的用餐体验——自助点

餐，帮助餐饮企业优先抢占下一个风口。自

助点餐系统是为现代信息化餐饮行业管理

而量身打造，融合了平板电脑自助点餐的高

科技手段，顾客自行通过平板电脑自助点餐

系统进行点菜，取代由服务员点餐的传统模

式。同时，食为天发挥深厚的线下资源优

势，通过和大众点评和腾讯微信合作，推出

了具备互联网产品与营销能力的互联网云

餐厅，帮助餐饮商家同时覆盖服务亿万大众

点评和微信用户。云餐厅通过微信自助点

餐、微信支付、微信会员卡、精准营销等全方

位的提供系统支撑和运营辅导，提高了顾客

的点菜效率，节省运营成本，提升运营效率

同时也加强了对顾客的联系、放大品牌效

应，拥有稳定、持续的客流。

食 为 天 信 息 CEO 罗 捷 斯 表 示 ：互 联

网餐饮将成为未来餐饮界的主流，未来已

经到来，只是现在还未普及。两种不同的

餐 饮 O2O 模 式，大 平 台 引 流 以 及 餐 厅 自

身 微 信 O2O，都 将 给 餐 饮 企 业 带 来 一 场

新的革命。 （李 文）

大众点评战略投资食为天信息

年关贺岁，超值回馈。近日，东风悦达

起亚掀起“全新 K 系迎新 5 重盛惠回馈”促

销风暴，本次促销活动将进行至 2015 年 1

月 15 日，东风悦达起亚用最强促销陪消费

者跨年。

本次活动优惠空前，多重惊喜引发市

场热烈反响，数重优惠让东风悦达起亚在

年末再次掀起销售热潮。第一重“进店有

礼”；第二重“迎新购车”，在活动期间购买

相应车型，可享购车优惠；第三重“惊喜抽

奖”；第四重“T 速专享礼”。凡在活动期间

购买 K4 或 K5 T 动力车型的客户，还可获

赠品牌行车记录仪一个；第五重“Young 计

划”。为助力青年圆汽车梦，活动期间，购

车可享全系车型首付 30%起的多种超低费

率金融政策，购指定车型更有“0 利率 0 手

续费”的尊享礼遇。 （白 杰）

东风悦达起亚“全新K系迎新
5重盛惠回馈”活动跨年献礼


