
■ 本报记者 兰 馨

“10 月 至 11 月 ，香 港 有 7 个 大 型 展 会

相 继 举 办 ，累 计 规 模 达 18 万 平 方 米 。”近

日，在 第 十 八 届 北 京·香 港 经 济 合 作 研 讨

洽谈会（以下简称京港洽谈会）开幕前，香

港 贸 发 局 新 任 总 裁 方 舜 文 接 受 记 者 采 访

时透露，香港贸发局对秋季电子展和秋季

灯 展 的 调 查 显 示，84% 的 海 外 参 展 商 看 好

亚洲市场，并希望通过参加香港展会进入

亚洲市场。

方舜文表示，香港展会已由此前内地企

业拓展国际市场的平台转为国际品牌进入

亚洲市场的一个有效途径。

据介绍，本届京港洽谈会的主题是“互

通 要 素 、双 向 投 资 、同 享 机 遇 、共 创 繁

荣”。 方 舜 文 强 调，香 港 与 北 京 的 合 作 已

日趋紧密。

京港合作密切

京港两地创新办会模式，鼓励和支持企

业办会，此次京港洽谈会首次让在港企业和

香港知名商协会牵头主办专题活动。加大

香港各大商协会、在港国际商协会、中小商

协会邀请力度，首次定向邀请尚未在北京投

资的香港综合实力排名前百强企业参加京

港洽谈会，进一步提升京港洽谈会对香港企

业的覆盖面和影响力。

数据显示，今年 1 月至 9 月，香港在京新

设企业 505 个；实际利用外资 48.1 亿美元，增

55.4%。截至 9 月，香港在京的外商投资企业

累计 1.3121 万家，实际投资累计 331.5 亿美

元。同时，香港是北京企业在境外投资最多

的地区。今年 1 月至 9 月，北京在香港直接

投 资 额 达 15.1 亿 美 元，同 比 增 长 103.02%。

截至 9 月，北京在香港累计直接投资额 41.51

亿 美 元 ，占 北 京 全 部 境 外 直 接 投 资 的

24.64%。从贸易方面看，香港是北京最重要

的贸易伙伴之一。今年 1 月至 9 月，两地贸

易额 51.2 亿美元。

对于京港合作，北京和香港长期保持着

密切的经济往来，北京是香港最重要经贸伙

伴之一。

竞争对手一直都在

在谈及与内地其他城市的合作时，方舜

文坦陈，上海自贸区正在成为香港的竞争对

手，但加强两地互惠互利合作至关重要。

方舜文表示，多年来，香港一直要面对

不同的竞争对手。之前，外界认为香港的竞

争对手是新加坡，现在说是上海。竞争不是

坏事，随着内地逐步加大开发力度，对香港

来说有很多好处。因为香港服务业发展得

比较成熟，可以与上海、福建、天津等地进行

互补，做到互惠互利。比如说，上海在造船

业方面做得很好，而香港在航运服务方面做

得比较好，所以双方有很好的合作空间。

针对近日试点开通的“沪港通”，方舜文

表示，试点才开始，其中的机构投资者居多，

想让一般民众对香港企业有所了解，还需更

多地宣传推广。对此，香港贸发局将与香港

交易所合作，在内地开展一系列路演，让香

港企业更为内地熟知，进而吸引更多资金流

入香港。

值得一提的是，上海自贸区目前运行已

满一周年。随着内地多个沿海省份、城市也

有望获批，香港如何保持优势备受关注。

继续提供双向平台

方 舜 文 认 为 ，随 着 香 港 转 型 ，香 港 贸

发 局 要 扮 演 新 角 色 ，其 中 一 大 方 向 就 是

推 广 香 港 服 务 业 ，继 续 为 全 球 企 业 提 供

双 向 平 台 。 一 方 面，为 有 意 开 拓 亚 洲，特

别 是 中 国 内 地 市 场 的 港 商 和 海 外 企 业 提

供 服 务；另 一 方 面，助 力 中 国 内 地 乃 至 亚

洲 企 业 进 军 海 外，推 动 香 港 成 为 亚 洲“ 营

商 之 都”。

目前，全球局势错综复杂，令贸易充满

挑战，但亚洲区的增长速度胜于其他地区。

无论是亚洲企业“ 走出去”，还是海外企业

“走进来”，香港凭其成熟的服务业，做好桥

梁角色大有可为。

香 港 在 做 海 外 企 业 进 入 中 国 内 地 的

“ 桥头堡”的同时，今后将致力于做中国内

地乃至亚洲企业进军海外的“ 桥头堡”，继

续为全球企业提供双向平台。

方舜文还表示，除了“营商之都”，香港

还要确立“ 潮流之都”的地位，香港贸发局

不仅要在海外举办大型活动，推动香港品

牌，还 要 通 过 在 香 港 举 办 多 个 与 娱 乐、设

计、生活文化相关的展览，推销时尚香港的

形象。

■ 王青道

移动互联时代，各行各业的运行模式和

竞争环境都会发生深刻的变革，会奖旅游业

当然也不例外。那么，在变革之后的市场格

局中，会奖公司的位置又在哪里？

不可否认，在当下的会议与奖励旅游市

场上，会奖公司发挥着十分重要的作用。会

奖公司这个群体自诞生之日起，它们就以新

理念、新技术、新方法、新手段的倡导者和实

践者的形象，引领着产业发展潮流。不管是

在会奖市场成熟的发达国家，还是在像中国

这样的发展中国家，都没有人会怀疑会奖公

司这个专业群体的市场价值。即便是在移

动互联时代，信息技术、计算机智能与电子

商务迅猛发展，会奖公司的作用也无法取

代。然而，价值是一回事，发挥作用的方式

则是另外一回事。在电子商务环境下，会议

与奖励旅游业的产业运行模式和市场竞争

环境会有哪些改变？会奖公司发挥价值的

方式与以往相比会有哪些不同？

长期以来，在会奖市场上，虽然上游客

户拥有“自己说了算”的感觉，但在整个交易

过程中，会奖公司始终处于信息的优势地

位，是交易的真正主导者。在信息不对称的

情况下，客户掌握的信息有限，而且他们之

间也缺乏交流，凭借这种信息屏障，会奖市

场得以维持相对稳定的状态。有人会说，会

奖公司的竞争一直都很激烈啊。但是要知

道，在缺少互联网深度参与的行业中，市场

竞争其实并不充分。在电子商务环境下，信

息传递更为方便、快捷，客户之间交流和联

合的步伐大大加快，客户讨价还价的能力日

渐增强。在这种情况下，会奖旅游企业凭借

信息或者渠道优势获取额外利润的能力大

大削弱，市场竞争必将更加激烈。

在传统竞争模式下，信息传递不畅，以

规模效益为主的竞争优势一旦形成，就会产

生相对稳定的竞争格局。而在移动互联条

件下，市场节奏加快，领先的产品与服务迅

速被市场所接受。一家企业如果能够对市

场需求和变化做出快速反应，并及时推出质

优价廉的产品与服务，就将迅速占据市场。

新的竞争模式与企业规模的关系已不再那

么紧密，规模可以是优势也可以是快速反应

的拖累。

随着电子商务的普及，中间环节的重要

性虽然还在，但是简化的趋势不可避免。移

动互联时代，企业建立自身供应网络的时间

和成本大大降低，渠道资源大幅贬值。地理

阻隔一直是许多目的地管理公司的一道防护

屏障，但随着电子商务的普及，企业跨地区甚

至跨国经营的能力逐渐增强，弱势企业无法

再凭借地利而偏安一隅。会奖公司的行业集

中度将迅速提高，强者更强，弱者更弱。

与此同时，随着中间环节的压缩、渠道

资源的贬值以及灰色地带的消亡，会奖公司

需要从客户价值的角度重新确立自身地位。

重要的是，上游客户在运营管理方面的

任何变革，都会以不同的方式传导给包括会

奖企业在内的供应商群体，从而引发供需关

系的调整与变化。

电子商务的逐步普及、O2O 模式的广泛

应用，将为企业间的交易提供一个虚拟的、

无边界的平台，从而使得采购流程简化、信

息成本降低，企业与供应商之间的关系因此

变得更加微妙，供求双方之间的主从关系变

得更加清晰。

企业为了增强自身快速反应能力，更多

的服务内容将通过外包方式来完成，这其中

就存在着机遇与挑战。

总之，由移动互联引发的商业革命，改

变的不仅仅是信息的传递方式和市场的交

易方式，还深刻地影响着行业的市场格局和

竞争环境。电子商务使市场参与者的力量

对比发生了很大变化，并创造出了一个“重

新洗牌”的机会。对于一个面向未来的会奖

公司来说，真正需要超越的不是邻家的竞争

对手，而是新的市场环境下客户的期待。如

果没有判断错误，移动互联将会把中国会奖

业划分为两个阶段：一个是移动互联“前阶

段”，即中国会奖业的初期发展阶段；另一个

则是移动互联“后阶段”，即中国会奖业快速

发展的新阶段。

在新的发展阶段中，你的会奖公司的位

置在哪里？

（作者系中国会展经济研究会副会长、

《会议》杂志总编辑）
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会展大咖秀

会展关注

移动互联时代，会奖企业的位置在哪里

香港展会提升双向平台职能 助力亚洲市场 会 展 传 真会 展 传 真

粤澳欲联手申办国际展会

本报讯 记者近日从珠海会展局了

解到，由于国际展会一般需要提前三年

至五年申办，珠海方面正在策划跟澳门

共同去申办国际上的一些展会项目，一

部分放在澳门，一部分放在珠海。

得益于粤澳之间的联动合作，会

展业正成为澳门非博彩经济中的一股

重要力量。

澳门贸易投资促进局主席张祖荣

表示，2013 年全年有 1030 场会议展览

在澳门举行。澳门和广东会展是错位

发展、联动合作的关系。比如今年的

澳门国际贸易投资展览会与广交会是

接驳的，会议展览产业区是由粤港澳

携手联办，并且特别推出了“一程多

站”服务和“会展直通车”计划，即展会

引导客源到广交会参观，赴珠海横琴

和广州南沙进行实地考察，为参展客

商提供最大化的效益和商机。（谭 超）

陕西举办

首期会展从业人员培训班

本报讯 11 月 26 日，由陕西省商

务厅主办、西安市会展行业协会承办

的第一期陕西省会展从业人员培训班

在西安曲江国际会议中心开班。此次

培训是陕西省会展行业培训零的突

破，是会展从业人员平心静气学习的

好机会。

此次培训聘请了会展专业院校的

知名教授，从会展基础、国内外会展环

境、行业形势分析、会展业政策法规、

会展营销等方面进行了系统的培训，

取得了较好的效果。陕西省会展行业

近百家单位，共 300 余名学员参加了

培训，规模大、人员多，尚属业界首次。

11 月 27 日，陕西省会展从业人员

培训班圆满结业。首期培训班的成功

举办是陕西省会展从业人员、会展行

业协会、会展行政管理部门的共同努

力的结果。将为陕西省会展从业人员

建立理论培训、业务研究、行业交流的

良好平台。

据悉，第二期陕西省会展从业人

员培训班将于 12 月 23 日至 24 日举办。

（单 尚）

成都会展经济晒单

本报讯 11 月中旬，第十二届米

其林必比登挑战赛在成都成功举办，

这是继财富全球论坛、世界华商大会

后，成都迎来的又一个国际性盛会。

随着米其林必比登挑战赛的成功

落幕，今年 1 月至 10 月成都会展经济

的成绩单也新鲜出炉。据成都市统计

局统计数据显示，今年 1 月至 10 月，全

市共成功举办第十五届中国西部国际

博览会、第 90 届全国糖酒会等重要会

展项目 415 个。其中，国际会议 85 个、

展览 165 个、节庆赛事 165 个。展览总

面 积 280.5 万 平 方 米 ，同 比 增 长

19.4%。会展业直接收入 58.7 亿元，同

比增长 17.6%。拉动消费 499.4 亿元，

同比增长 19.3%。

除了吸引国际展会落地，成都还

着力打造本土展会品牌。

今年 10 月 1 日至 14 日，成都首次

创办的自创品牌大型文化创意和设计

服务产业展会——2014 成都创意设

计周举行，总成交金额达 4.8 亿元。

不仅如此，在今年的第十五届中

国西部国际博览会上，成都还推出了

“六会”、“十推介”、“四展”等 20 项活

动。其中，在成都市投资说明会暨项

目签约仪式上，成都签下 14 个签约项

目，累计金额达 517.5 亿元。

此外，还通过第十五届成都国际

家具展览会、第四届成都国际孕婴童

产品博览会暨中小学生用品展销会等

15 个消费者参与程度较高、拉动消费

成效明显、促进产业发展显著的大型

消费类品牌展会活动，吸引了大量市

民逛展。其中，仅家具展、孕婴童展、

美食节等六大活动累计成交额（含零

售）就超过 380 亿元。

据了解，接下来，成都还将举办世

界机器人及智能装备产业大会暨博览

会、中国（成都）国际都市现代农业博

览会、中国成都现代工业技术博览会

等会展活动。 （刘彦君）

12月1日，由教育部直属单位中国教育学会主办，《中国教育学刊》杂志社、知名展览机构

雅森集团承办的2014国际智慧教育展览会在北京国家会议中心开幕。本次展览面积达 1.6 万

平方米，218家教育机构参展，展品内容涉及智慧教学、智慧校园教务管理、智慧互动课堂等。

用技术驱动和创新驱动引领未来教育信息化发展新趋势，成为本届展会一大亮点。

作为教育创新技术领航企业，思来氏、世纪超星、优士创新、方宇、蓝蛙等公司的展台人气

爆棚。 本报记者 季春红 摄影报道

某参展机构在展会上推出智能机器人参与互动表演某参展机构在展会上推出智能机器人参与互动表演 利用信息化技术进行远程教育已经成为现代教育的重要组成部分利用信息化技术进行远程教育已经成为现代教育的重要组成部分

云端技术已经成为信息化教育发展趋势云端技术已经成为信息化教育发展趋势


