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需求激活市场，SUV车市新常态初见端倪

11 月 6 日 ，由 光 华 慈 善 基 金 会 主 办 的

“2014 光华创业活动周”系列活动在北京万

豪酒店举行。本次活动周系列活动旨在将光

华公益创业行动的各界人士汇聚一堂、分享

交流、共同探索，推动创业教育在中国的快速

发展。政府领导、创业教育行业知名学者、最

具影响力的企业家、公益人士、光华公益创业

活动组织者以及光华创业校友等应邀出席。

本次活动周分为光华优秀创业教师学习

交流会、首届光华校友创业项目推介会、光华

年度成果分享暨北京光华公益创业发展中心

成立大会、合作伙伴工作坊等系列活动，得到

了万事达卡（MasterCard）、安永会计师事务

所（Ernst &Young PLL.）以 及 Western Union

的资助和支持。

推介会开始，与会人员一同观看了光华

创业活动宣传片，听取了光华慈善基金会执

行理事长杜绍基先生关于光华发展及模式创

新的介绍，参会人士对光华公益创业活动取

得的成果表示高度赞赏。随即，7 名历届成

功创业并且已初具规模的光华校友依次上台

提出自己创业项目近况及问题,并获得了现

场嘉宾的及时解答。此次推介会旨在为校友

和投资人搭建资源互通平台，并为更多创新、

可持续商业项目提供资源和支持。同时，北

京光华公益创业发展中心定位为中国创业青

年打造类协会式综合网络服务平台的积极构

建者，其拥有链条式体系、聚集式效应、多元

式服务、国际性视野，为那些对创业有热情并

希望贡献社会的人提供创业教育和创业服

务，帮助他们成长，实现自我价值。通过完善

的创业教育与创业服务系统、专业的 NPO 与

企业合作的体系，整合资源，倡导真理、尊严、

诚信、学习、同情、管家理念，传递创业精神和

企业精神，成为民间推动经济与社会发展的

强大动力之一。此次光华的创业项目推介会

和公益创业发展中心成立大会的顺利举办，

俨然成为本次活动周的一大亮点。

光华创业发展中心总干事于秀红表示：

“光华创业发展中心将会一如既往地推动创业

教育的发展，致力于为中国创业青年提供发展

的平台，结合中心的政府资源、企业资源、师资

资源、资金资源、网络资源‘五位一体’的资源

体系，为创业校友提供一体化的创业服务与扶

持平台，全力打造光华的全产业服务链条。”

本次活动周期间，光华公益创业活动的

校友们、志愿教师及合作伙伴也纷纷对本次

大会的圆满成功送上了祝福，并在台上与大

家分享了自己的创业感受。会议在光华慈善

基金会创办人邵明路先生和到场所有参会人

员的共同见证下圆满落幕。 （张 鑫）

11 万元就能把 C4L 1.6L 开回家了！

近期，C4L 为感恩十万车主的信赖，在

年底诚意推出购车优惠活动：最低只需用

11 万元就能买回超值的 C4L 1.6L，厂家真

是相当有诚意。

说到 C4L，首先让人想到的是其独步

全球的“雪铁龙底盘调校技术”，包括劳斯

莱斯、宝马、三菱等不少产品也都采用了雪

铁龙精湛的底盘悬挂技术。

在动力方面，C4L 1.6L车型采用了全新一

代1.6L CVVT技术发动机，其“高效低耗”的表

现早已得到业界认可，性能稳定，成熟可靠。

动感大气的外观造型，宽大舒适的内

部空间，加上坚固稳定的底盘技术与成熟

可靠的动力系统，还有丰富的安全配备，11

万元就能拥有 15 万元级别车的配备，这样

的优惠活动可谓是大手笔，你心动了吗，反

正小编是心动了。 （陆 科）

诚意之作 超值之选 C4L 1.6L年末团购优惠

日前，庄严而又喜庆的气氛打破了上

海外高桥码头往日的宁静。伴随着长长的

汽笛声，肩负中国第 31 次南极科学考察任

务的“雪龙号”科考船承载着 281 名科考队

员和奥克斯空调“制热神器”缓缓驶离港

口，踏上南极科考征程。

在此次总航程约 3 万海里、历时 163 天

的南极科考征程中，奥克斯 LV、LK、VK 系

列精品空调也将首次追随中国南北极科考

队提供“取暖保障”任务。

助力中山站新机场建设

根据中国第 31 次南极科考的航程任

务，此次最大亮点无疑是为将在中山站地

区建立机场的跑道做探测和准备。在南极

科学考察中使用飞机是各国的普遍做法，

也是一个国家南极考察实力的重要象征。

我国虽然已建成 4 座南极考察站，却没有

属于自己的固定机场，绝大部分人员、物资

只能靠海运，严重影响科考能力。

奥克斯空调作为中国南北极科考唯一

指定专用空调产品，将助力“雪龙号”共同

完成中山站新机场的选址任务。

“今年是奥克斯空调第三次为南极科学

考察提供制热保暖任务，同时也是奥克斯与

‘雪龙号’的第四年战略合作。”奥克斯家电集

团副总裁兼空调国内营销公司

总经理郁德发强调，“每年我们

都会将最新研发的精品空调送

到南极接受‘极地测试’，在过去

3 年的考验中，奥克斯空调超强

的制热能力和稳定的运行能力

不仅获得了科考队员们的高度

称赞，更体现了对市场消费者的

品质保证。”

三度牵手再续四年之约

2011年，凭借“超强制热”性能的热霸空

调，奥克斯承担起中国南北极科考队极地考

察取暖保障重任，拉开了征战南北极地大幕。

“这既是一份信任，更是一份重托，这

激励奥克斯进一步坚守品质战略发展道

路。同时，这也提醒我们不要将发展的眼

光总是盯着市场上的竞争对手，而应该盯

住市场上的消费者，听听他们的需求和声

音，才 能 更 好 地 引 领 空 调 产 业 的 精 品 道

路。”奥克斯家电集团总裁兼空调事业部总

经理钱旭峰坦言。

近年来，奥克斯已成为高品质空调的

代名词。特别是随着今年 8 月奥克斯全新

一代的精品空调 L 系列挂机和柜机陆续上

市推广，并以“挂机的推出式送风、柜机的

双贯流立体式送风，以及智能云服务和全

直流变频技术”开创了空调产业全新的“精

品空调”标准，更标志着奥克斯已经完成从

一款精品空调、一个精品创新平台到一个

精品空调标准体系的三次跨越和变革。

对于奥克斯空调来说，中国南北极科考

队的持续信任只是一个起点。面对更加复杂

的市场环境和消费需求的考验，奥克斯空调

正在以高品质的精品空调为核心，迎接已经

打响的空调业2015财年市场大战。（杜 丽）

奥克斯空调跨越3万海里 肩负“取暖保障”重任思变创新 多元发展
光华公益创业发展中心 (BCCE) 成立

市场的发展壮大通常有两种途经，一

是自身内部结构优化，二是市场规模的扩

容。对 SUV 市场而言，两者兼具。据中汽

协 数 据 显 示 ，9 月 SUV 销 量 环 比 增 长

15.9%，同比增长 29.9%，总量达 343049 台，

势头依旧迅猛。

从 具 体 表 现 上 看 ，SUV 销 量 排 行 榜

TOP25 的途观、新奇骏、CR-V、翼博、昂科

拉、汉兰达、奥迪 Q3 等车型，也因符合消费

需求而异常火热，分别以四大细分市场领导

者的姿态表现出明显的区隔特征。SUV 市

场正在形成一种新态势。

四“市”同堂——SUV市场新常态

这是一个挑剔的时代，消费者的需求千

差万别，迫使汽车市场向着多元化、再细分

的方向发展，以差异化的产品迎合消费需

求。如此一来，SUV 车市的竞争也愈加剧

烈。既有细分市场的进化演变，推动着市场

内部结构的优化，而新的细分市场也应运而

生，促成了整个市场规模的扩容。

从最新销量表现来看，SUV 车市依旧是

主流 SUV 一家独大，途观、新奇骏等主流

SUV 车型高居销量榜单前列。途观作为城

市 SUV 的长期霸主，2014 年凭借月均 2 万台

的销量稳居榜首，9 月依旧以 20306 台夺魁。

值得一提的是，在主流城市 SUV 中与

途观并驾齐驱、开创新双雄时代的新奇骏，

是 2014 年整个市场中唯一没有出现销量下

滑的车型。2014 年 3 月上市的新奇骏，首月

就以 9230 辆的成绩杀入 SUV 市场 TOP10，

随后一路攀升，至今已连续 3 个月位居主流

SUV 第 二 、4 个 月 蝉 联 主 流 SUV 市 场

TOP3、连续 5 个月销量破万。在被称为“金

九银十”销售旺季的 9 月，新奇骏以 12968 台

的 销 量 再 创 新 高 ，连 续 两 个 月 位 居 榜 单

TOP2，其累计销量更是突破 7.5 万台，成为

市场中最为炙手可热的产品。

主流城市 SUV 市场火爆，对整个 SUV

市场的发展壮大起到了决定性的作用。但

是，其他细分市场也不甘寂寞。

身 为 SUV 市 场“ 老 人”的 中 型 SUV 车

市，凭借汉兰达不俗的市场表现和产品口

碑，一直在 SUV 市场握有一定话语权。素

有中型 SUV“代言者”之称的汉兰达，不仅成

功连续 9 个月蝉联中型 SUV 市场销量冠军，

还在最新公布的 C-NCAP 碰撞测试中，以

出色的安全性获五星成绩，继续以细分市场

老大的身份引领中型 SUV 车市的发展。

除此之外，SUV 市场还有另一竞争力

——豪华品牌入门级 SUV 市场。兼具豪华

品牌优秀品质与入门级 SUV 市场价格，使

豪华品牌入门级 SUV 广受欢迎。奥迪 Q3、

宝马 X1 以更小的排量、更紧凑的车身以及

更亲民的价格，成为其领军车型。其中，奥

迪 Q3 更以 7100 辆的销量，位居 9 月 SUV 市

场排行榜 TOP20，不容小觑。

以上三个细分市场，均为 SUV 既有细

分市场，它们的演变更多是取决于具体产品

的优胜劣汰。与之不同的是，近年来兴起了

另 一 个 细 分 市 场 —— 小 型 SUV 车 市 ，为

SUV 市场开辟了一片新的天地。在已经上

市的小型 SUV 中，以翼博、昂科拉的表现最

为 突 出 ，虽 然 上 市 不 足 两 年 ，但 通 过 9 月

7623 辆与 6988 辆的销量成绩，将排位上升

至 SUV 市场的 TOP15、TOP20。与此同时，

缤智、HR-V、CX-3 等小型 SUV 也在静候

上市，足见该细分市场的火热。

总体而言，SUV 市场呈现出了以主流城

市 SUV 市场为主，中型 SUV、豪华品牌入门

级 SUV、小 型 SUV 等 细 分 市 场 为 辅 的 四

“市”同堂态势，整个市场将迎来百花齐放的

崭新景象。

多元化需求，激活市场态势

从主流 SUV 全覆盖的“混沌”状态，到

如今的四“市”同堂态势渐渐明晰，SUV 市场

在不断发展壮大。一方面，产品的进化演变

激活了潜在的细分市场；另一方面，消费需

求的变化，也反过来促进了 SUV 市场的整

体发展。

主流 SUV 市场在四大细分市场中占有

绝对优势，得益于其技术力和价格覆盖了

绝大部分消费者的需求和选择空间。主流

SUV 市场中，拥有“技术帝”之称的新奇骏，

凭借将 SUV 舒适性提到新高度的 3A 公路

稳行系统、继承并进化上一代奇骏登陆地

球三极的超级四驱系统，获得完美城市性

能与超强越野性能，形成产品力“代差”优

势 ，引 领 整 个 SUV 市 场 向 全 能 化 方 向 演

变 。 而 新 奇 骏 18.18-26.78 万 元 的 魅 力 价

格，直接将 30 万元以内 SUV 的价值推向了

无人逾越的顶峰。

这样一来，以新奇骏为代表的主流城市

SUV 便成为综合城市生活、越野旅行等消费

需求的最佳选择。

当然，随着家庭成员普遍呈现“421”结

构，空间大、通过性良好、安全系数较高也成

了消费者购车的考虑因素，之前一直倡导的

7 座 SUV 车型因此逐渐走热。能满足以上

条件的中型 SUV 市场敞开大门，为消费者

提供了更多选择空间。

此外，随着国民收入的不断提高，部分

更重视品牌的消费者在选择汽车时，会考虑

一些更为豪华的产品。虽然外形霸气、性能

强悍的保时捷、奥迪 Q7 等豪华品牌，一直是

很多消费者心中的理想座驾，但昂贵的售价

让这一切仅仅是梦想。为此，SUV 市场推出

豪华品牌入门级 SUV，通过平民化的价格，

让消费者可以体验豪华品牌优越的品质，实

现豪华品牌梦。

豪华品牌有自己的拥趸，但不是所有消

费者都对它“来电”。新崛起的 80 后、90 后

年轻一代更注重时尚与个性的表达，他们在

选择汽车产品的时候，除关注性能外，更喜

欢能凸显性格、表达自我的产品。如此一

来，极具个性的小型 SUV 应运而生，引领了

年轻化趋势。

消费需求的多元化，激活了 SUV 市场，

使其呈现出四“市”同堂的新常态。同时，这

个新常态还处于伊始阶段，随着消费者需求

的不断变化，整个 SUV 市场将会得到进一

步发展。至于如何发展，则取决于各细分市

场的代表车型能否紧跟消费需求的步伐。

相信在主流 SUV 市场中，以新奇骏为标杆

的产品将会顺应时势，继续沿着“技术流”、

“全能化”的方向前进。 （杜 明）

作为一款融合最新科技与尖端工艺的革

命性新品，华硕 UX303LN 实现了外形与功

能的绝佳平衡。在外观上，形神兼备的华硕

UX303LN 将华丽的烟棕色与质轻耐用的全

铝合金材质完美融合，实现了外观上令人叹

为观止的突破性飞跃。为呈现全方位的极

致高清观感，华硕 UX303LN 奢华配备了分

辨 率 为 3200*1800 的 QHD 超 高 清 显 示 屏，

拥 有 5 倍 于 普 通 HD 屏 幕 显 示 范 围 。 屏 幕

要 强，性 能 更 要 强，华 硕 UX303LN 强 势 搭

载 了 全 新 第 四 代 Intel 酷 睿 I7 处 理 器 ，及

500G HDD 机 械 硬 盘 ，能 够 轻 松 处 理 最 苛

刻 的 处 理 任 务，为 用 户 带 来 超 凡 卓 越的畅

爽用本乐趣。

为 了 方 便 用 户 夜 间 操 作 ，华 硕

UX303LN 贴心配备了具有光线感应的 LED

背光键盘。该键盘不仅由激光蚀刻而成，还

可以通过华硕光线传感技术监测环境光线来

调整最佳的背光键盘亮度，让用户即使处在

暗光环境下依然可以对每一个键位进行精准

定位，畅享舒适稳定的打字输入体验。

沐浴至尊音画的视听海洋，触摸顶级科

技的智慧绽放，华硕 UX303LN 的创新只为

更好的用本体验。现在，华硕 UX303LN 已

于苏宁开始预约，预约还有好礼享。精彩无

限等你来拿，想要购机的小伙伴们可要抓紧

时间行动起来了。 （张 璐）

华硕经典超级本UX系列超高清华硕UX303苏宁震撼首发

基金跨界发展再出新。记者从富国基金

获悉，该公司 10 月 31 日与国内知名的预付卡

公司得仕公司合作推出“得仕红利卡”。该卡

对接富国旗下货币基金产品，富国基金也因

此成为业内货币基金和预付卡合作的“第一

个吃螃蟹的人”。

据介绍，融合了富国旗下货币基金的“得仕

红利卡”在产品定位上突破了普通预付费卡单

纯支付工具的功能，持卡人卡内资金将自动申

购富国旗下货币基金，而持卡人在线下消费时

卡内的货币基金又能够实时变现用以支付。通

过这种功能上的创新设计，“得仕红利卡”实现

了消费卡和理财卡的统一，持卡人也能借助沉

淀资金的“钱生钱”效应得到真正的实惠。

富国基金是国内最早的十家基金公司之

一，成立至今已有 15 年，目前全国持有人超

过 500 万，资产管理总规模超过 1000 亿元。

（卢 琳）

富国基金跨界联姻预付卡公司
业内首张对接货基预付卡问世


