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在跨境人民币业务试点五周年之际，中国

工商银行交出了一份亮丽的成绩单。自 2009

年下半年跨境人民币业务试点启动以来，工行

致力于将人民币业务优势从境内延展至境外，

不断提升全球金融服务能力，完善全球人民币

清算网络，形成了渠道多样、产品丰富、运营高

效的跨境人民币业务经营平台。试点五年来，

工行跨境人民币业务量的年平均增速超过

200%。截至 2014 年 9 月末，工行已累计办理

跨境人民币业务近 7.7 万亿元。其中，2014 年

前三季度业务量累计近 2.8 万亿元，同比增幅

超过80%，有力地促进了人民币的跨境使用。

工行相关负责人表示，截至目前，工行

已经在全球 40 个国家和地区建立了 331 家

境外机构，在当地监管允许的所有境外机构

均已开办跨境人民币业务，成为连接境内与

离岸人民币市场、连接离岸人民币市场之间

的重要纽带。跨境人民币业务的快速发展

也大大增强了工行海外发展的经营动力，目

前，人民币业务对工行境外机构总资产、负

债、收入和利润的贡献都超过了 20%，有些

境外机构甚至超过 60%，并在继续扩大。

与此同时，工行充分发挥境外人民币清

算行在人民币境内外流动中的枢纽作用，积

极扩大人民币的跨境使用。 2013 年 2 月 8

日，中国人民银行正式授权工行新加坡分行

担任新加坡人民币业务清算行，这是中国央

行首次在中国以外的国家选定人民币清算

行。新加坡人民币清算行的设立，促进了新

加坡市场人民币资金池积累，降低人民币资

金交易成本，为本地客户多元化的人民币

投融资产品创造便利和机会，增加了市场活

跃度，提升了市场吸引力。目前，新加坡人

民币资金池已从两年前的 600 亿左右增长到

2540 亿，清算行单月人民币清算量从最初的

1000 亿左右增长到近 4 万亿。截至 9 月末，

新加坡人民币清算行已开立清算账户 82 个，

覆盖 34 个国家和地区，清算量累计达 35.5 万

笔、23.8 万亿元。此外，工行在香港、新加

坡、卢森堡、法兰克福、伦敦等地的机构也积

极参与当地离岸人民币中心建设，成为当地

人民币金融服务的提供者。工行卢森堡分

行于近期被人民银行指定成为卢森堡人民

币业务清算行。工行还依托其全球领先的

IT 系统，通过内外联动平台建设、大数据管

理和清算系统建设等措施，挖掘机构网络和

客户资源广布全球的业务潜力，深入推进产

品创新和服务优化。 （丁翊轩）

工行跨境人民币业务强劲增长

本报讯 黄色 瓶 身、绿 色 瓶 盖 的

经 典 产 品 形 象 ，想 必 会 唤 起 许 多 消

费 者 心 灵 深 处 的 浓 浓 怀 旧 之 情 。

这 便 是 中 国 餐 具 洗 涤 剂 创 始 品

牌 ，诞 生 于 1983 年 的“ 金 鱼 ”洗 涤

灵 。 31 年 ，“ 金 鱼 ”在 激 烈 的 市 场

竞 争 中 守 护 信 念 、不 断 前 行 ，在 为

行 业 注 入 更 多 绿 色 活 力 的 同 时 ，

为 消 费 者 奉 上 了 更 多 高 品 质 的 绿

色产品！

近年来，“金鱼”把握住环保理念

深入人心这一 变 化，在 传 承“ 经 典 配

方 ”优 势 的 同 时 ，对 自 身 产 品 不 断

进 行 配 方 升 级 ，充 分 满 足 消 费 者 环

保 、健 康 、安 全 的 追 求 。 以“ 金 鱼 ”

洗 涤 灵 为 例 ，其 配 方 中 含 有 无 磷 、

天 然 等 活 性 成 分 ，有 良 好 的 生 物 降

解 性 ，属 无 毒 无 公 害 的 绿 色 产 品 ，

可 有 效 去 除 餐 具 及 瓜 果 蔬 菜 表 面

的 各 种 污 垢。

目 前，“ 金 鱼”拥 有 50 多 个 品 种

专 用 洗 涤 系 列 产 品 ，涵 盖 了 日 常

清 洁 洗 涤 的 各 个 方 面 。 10 月 18

日 ，北 京 一 轻 日 用 化 学 有 限 公 司

“ 金 鱼 ”洗 涤 在 北 京 海 淀 区 宝 盛 西

里 社 区 举 办“ 走 进 社 区 系 列 活 动

之 三 ”的“ 金 品 质 、绿 生 活 ”大 型 社

区 展 卖 促 销 活 动 ，受 到 广 大 消 费

者 的 热 烈 欢 迎 与 响 应 。 未 来 ，“ 金

鱼 ”将 继 续 以 过 硬 的 品 质 、良 好 的

口 碑 、绿 色 环 保 的 形 象 ，与 亿 万 家

庭 健 康 常 伴 ！

（鲍 琪）

今年，在国家领导人提出适应中国经济

发展“新常态”的理论后，“新常态”在各个行

业中引起反响。在国产彩电行业内，康佳集

团首先发声，表示彩电行业实际上也踏入了

“新常态”的发展阶段。作为国产彩电中的

领导品牌，康佳也在贯彻着“新常态”理论。

近几年来，消费群体与消费观念有了较

大转变，商业环境也随之改变。随着电视进

入互联网时代，彩电行业的商业模式也在新

的环境中变化着。可见，彩电行业已处于

“新常态”发展阶段。而如何在“新常态”中

准确定位，并适应这种变革，成为彩电企业

应该思考的问题。康佳集团正是在这种“新

常态”中找到机会。

解构 以互联网思维迎接时代变革

吴斯远于 20 年前进入华侨城，由于对电

子产品有着发烧级的痴迷，他一直希望能到

康 佳 从 事 有 技 术 含 量 的 工 作 。 2013 年 10

月，吴斯远被任命为康佳集团董事长。进入

康佳之后，吴斯远每天马不停蹄地看市场、

看技术，对康佳人的激情、彩电行业竞争的

激烈、行业创新的突飞猛进都有着深刻的认

识。正由于此，他也看到了这个行业在新时

代变革中的挑战与机会。

随着互联网时代的到来，彩电行业面临

着群雄逐鹿的挑战。时下风头正劲的小米、

乐视甚至苹果开始对这个行业垂涎欲滴，并

用互联网思维解构彩电行业。电视机正在

被重新定义，电视机的发展进入平台运营时

期，传统彩电企业既往的产品变成粘结新进

入者粉丝的渠道。这给彩电行业带来极大

的影响，2014 年上半年，海信电器营业收入

同比减少 2.54%，四川长虹和 TCL 等企业的

财报均显示出不同程度的业绩下滑。

对此，吴斯远提出要挑战自我，勇于创

新，“ 变革的成功必须来自于企业的内部。

就好比一个鸡蛋，从外部去打破它，则会成

为 别 人 盘 中 的 食 物；从 内 部 打 破，就 获 得

新 的 生 命 ！”康 佳 认 为 ，对 于 电 视 行 业 来

说，从功能电视向接入互联网的智能电视

演进，应该成为电视行业的“ 新常态”。在

硬 件 上，传 统 电 视 朝 着 超 大、超 清、超 薄、

全色彩、全色域这些趋势快速演进；在功能

上，电视已转变为在互联网上可以自由行走

的平台；在应用上，电视可以不断满足消费

者多层次的需求，包括娱乐、购物、游戏、医

疗，教育、广告等。

可见，康佳从彩电的特性出发，适应互

联网时代的“新常态”。

重构 打造智能电视互联网运营平台

传统制造业与互联网企业的角逐仍未

有胜负，如何吸收互联网思想，带来新的产

品与新的营销模式，成为当下摆在传统彩电

行业面前的重要课题。而康佳提出的互联

网转型战略，则是对这个课题的解答。

2014 年 3 月，康 佳 提 出 互 联 网 转 型 战

略，致力于以“易平台+易终端”打造中国首

个智能电视互联网运营平台，以互联网平台

与优质终端发展彩电。

在打造“易平台”的过程中，吴斯远带领

2.8 万康佳员工拥抱互联网，以开放的心态

与优酷、腾讯等互联网公司合作，采取合众

连横、博取众长的思维，让平台更具开放性、

包容性。吴斯远认为，懂得互联网思维的传

统企业才可怕，康佳要融入互联网的思维和

模式，成为互联网化的企业，成为中国首个

智能电视互联网运营平台。

而在“易终端”上，吴斯远一直强调，未

来的第一屏是电视。康佳认为，吸引用户的

产品必定是好的产品，而好的产品必须人性

化，简单易用，交互很好，内容丰富，让用户

喜欢用，用户才会将娱乐时间、休闲时间和

碎片时间都放在电视上。

转型 产品与品牌年轻娱乐化

如今，康佳的互联网转型，并没有一味

抛弃传统商业模式，而是进行产品与品牌的

升级，推进产品与品牌年轻娱乐化。康佳发

布易 TV 精品电视，带来 YIUI 易柚 3.0 专业

智能电视系统，应用产品更符合用户的操控

习惯与使用体验，并能够不断优化和迭代，

做到真正满足用户、满足发展趋势的需求。

在品牌升级中，康佳逐步推进品牌年轻

化、时尚化、娱乐化。在这个互联网时代中涌

现出来的年轻群体与全新模式，为康佳品牌和

产品发展都带来了新的契机。在品牌年轻化、

时尚化的过程中，“娱乐”的因素必不可少，一

个有娱乐的品牌，才是最具生命张力的。因

此，吴斯远将娱乐理念注入康佳，为用户创造

娱乐，康佳与优酷、腾讯游戏的合作正是电视

娱乐化的体现，邀请范冰冰成为康佳电视代言

人更是康佳品牌娱乐化的一大亮点。

正如吴斯远所说，“在互联网到来的时

候，彩电这个行业并没有死掉”，在彩电行业

“新常态”的发展阶段中，以康佳为代表的彩

电行业积极吸收互联网思维，在解构、重构、

转型的过程中主动拥抱互联网，迎接时代变

革，为用户带来更好的产品与体验。（林 文）

康佳：适应“新常态” 转型互联网

“金鱼”洗涤为行
业注入绿色活力


