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奥克斯“大拇指”互联网时代的精品空调
进入移动互联网时代，人们追逐产品的好玩、

潮流、科技、人性，拥有一件与众不同的产品，显摆

下自己的个性， 瑟下自己的情怀，这一点，不仅是

新奇的终端设备，就连传统家电中的空调也不例

外。

朋友来到家里，你用手机打开空调：你们看，我

用手机上APP来控制它，可以随时调节风力、模式、

定时开关，可以自动完成清洗…… 滔滔不绝的你

表现出强烈的自豪感。

空调行业中以创新著称的奥克斯最近也有些

“火热”，特别是刚刚上市的明星产品 L 系列，从外

观到功能引发了一股消费热潮，更引发了一些顾

客的热捧。用一位顾客的话语来说：“空调总要有

点意思才好，L系列开了个好头！”

“大拇指”的情怀 对传统说"NO”

对奥克斯来说，打破常规，向传统说“NO”，已

成为企业创新的一种习惯。随着个性自由、独立

思考，更具魅力的年轻人成为白电产品的主流消

费者，奥克斯深谙定向人群的消费需求，从设计、

外观带产品理念上力求传递一种与众不同的话

语，讲述更贴近用户的产品故事，是品牌与用户之

间形成更好的理念沟通与共鸣。

对此，奥克斯家电集团副总裁郁德发这样表

达：“做产品，品质是核心，创新是关键，两者之外

有一点更要得到关注和加强，这就是产品情怀。”

专打“风”的主意

针对记者关注的“温差”问题，奥克斯的工作

人员做了详细的解读，“送风的范围广意味着覆

盖面积更大，形成了一个温度场，不会说房间里

一边 20 度，而另一边 15 度。另外 LA800 的噪音

非常小，吹出的风比较柔和，像自然风一样，不像

我们现在传统的柜机吹出的风感觉像刀割一样

的感觉很刺。”

同时，在变频系统控制和制冷系统能力上

有了一个全面的质的进步。而将稀土作为压缩

机零部件主要成分，韧性更强，结构更稳定、噪

音更低，可以使空调运行更加平稳、使用寿命更

长、更加节能省电。相比普通直流变频空调，L

系列的省电效果最高可达 60%。

在刚刚过去的中国空调行业高峰论坛冷冻

年度优秀品牌颁奖现场，LA800 系列柜机获得了

“2014 冷冻年度智能空调品质之星”的称号。

互联时代的“精品空调”

8 月，L 系列智能空调惊艳面世。致力于打造

“以用户为核心”的互联网时代智能空调，L系列搭载

了WiFi物联网、远程遥控、语音对话等便捷智能和人

机交互的互联网基因，将空调的送风、调温、除湿等功

能进行了全方位智能升级。随即，奥克斯推出基于智

慧家电系统解决方案和智慧生活人机交互体验的奥

克斯智能APP，将家电智能化战略进一步落实到位，

标志着奥克斯空调正式迈入智能APP时代。

用一位业内人士的话讲：有的品牌在制造

空调，有的品牌在创造空调。可见，奥克斯正是

后者，在创造的道路上执着前行。 （杜 威）

康城社区“三会合一”

加强干部作风建设

今年以来，康城社区从整治会

风入手，要求党员干部从开短会、

讲短话、多办事、办实事做起，将工

作例会、党群工作会、现场办公会

三会合一，切实加强党员干部的作

风建设。 （汪守兵）

康城社区“三个突出”

推进廉政建设

康城社区注重“三个突出”，积

极营造风清气正的发展氛围。抓整

体部署，突出廉洁文化建设的“规划

性”；抓行业自律，突出廉洁文化建

设的“特色性”；抓机制完善，突出廉

洁文化建设的“长效性”。

（汪守兵）

云驾岭社区医院

加强专家门诊力量

为进一步提高医疗服务水平，

满足患者需求，近日，云驾岭社区医

院加强了专家门诊力量。专家门诊

覆盖了内、外、妇、儿、口腔等多个专

科，极大地提高了门诊诊治水平。

（王二明）

云驾岭社区

为职工开辟学习园地

近日，云驾岭社区利用图书室

开辟了职工学习园地，同时制定了

学习考核制度。自开设学习园地以

来，社区职工利用空闲时间或下班

时间进行读书学习，增长了知识，开

拓了视野。 （王二明）

义井王凤社区

举办“读一本好书”活动

为了增强职工阅读兴趣，提高

职工文化素质，调动职工读书学习

的积极性，义井王凤社区近日举办

了“读一本好书”活动，使职工在浓

厚知识的氛围中，感受到读一本好

书的兴趣和体会。

（吴增辉）

“十一”黄金周即将来临，为方便广大

消 费 者 的 出 行、旅 游，东 风 日 产 将 继 续 演

绎感心之旅，进一步深入对车主的关怀服

务，推出 2014 秋季“ 感心公路”服务活动，

为 国 庆 自 驾 出 游 的 车 主 带 去 全 程 的 贴 心

关怀。

作为东风日产旗下知名的服务项目，

“感心公路”活动专程配合春节、国庆等出行

高峰时节，通过在主干道上设立服务站点的

方式，随时为车主提供车辆免费检测、保养

及其他紧急救援服务。多年来，一直备受消

费者的认可和好评。

而为了让更多消费者都有机会享受到

“感心公路”活动带来的便利，此次，东风日

产更是从服务站点的覆盖面、服务内容的丰

富性等方面着手，实现全新突破。

152个站点，“感心公路”无处不在

其实，只要仔细回顾东风日产历年的

“感心公路”活动，便不难发现：改变从未停

止。几乎每一次的“感心公路”都会在前一

次的基础上有所变化和丰富。与以往相比，

此次秋季“感心公路”活动在站点覆盖面、站

点类型以及服务内容上颇为用心。

据东风日产售后服务部副部长杜霖介

绍，为了让更多的消费者在出行途中都能享

受到“感心公路”的贴心服务，东风日产首次

将站点数扩充到 152 站，遍及全国近 90 条主

要干道，覆盖近 100 个城市，以“史上最强网

络阵容”为广大消费者的国庆保驾护航。

而有别于过往单一的高速站点，东风

日产此次还新增了“社区站点”和“景区站

点”，同 时 把 日 产 专 营 店 也 囊 括 其 中 。 更

丰富的站点布局和类型，无疑让消费者能

够更加便易的享受到东风日产专业、贴心

的高品质服务。

在积极完善站点布局的同时，此次“感

心公路”的服务内容同样拥有不少惊喜。据

悉，除了提供车辆的保养、检修等服务以外，

东风日产还将在服务站提供“WiFi 热点”、

“堵塞预警”、以及“周边信息咨询”等服务。

特别是在“逢假日高速必堵”的当下，“堵塞

预警”服务的推出无疑将为广大车主规避堵

塞提供莫大的帮助。

感心服务，以“价值”回馈客户

中国的汽车市场正在日趋成熟，消费者

对汽车的关注正逐步从以价格为主的产品

层面转移到以服务为核心的品牌层面上。

对于企业来说，抢占服务制高点，回馈消费

者以“价值”，成为企业换取消费者“真心”的

重要筹码。

作为一家备受消费者青睐的汽车企业，

东风日产更是早早的就将“服务”列为工作

的重中之重。2010 年，东风日产服务品牌

——“感心服务”推出，在“专业专注 全心全

程”服务理念的指引下，为消费者提供贯穿

从买车、用车到换车的系统化专业服务，让

消费者真正感受到放心、安心、省心的全程

专业服务。

而秉承“感心服务”的品牌理念推出的

“感心公路”活动，正是东风日产饯行对消

费者的“ 价值承诺”、贯彻“ 为消费者提供

最具价值的移动驾乘体验”服务理念的最

好表现。

自 2009 年推出以来，在短短几年的时

间里，东风日产“感心公路”活动站点就已覆

盖了 90%以上的主要高速公路。其中，涵括

50%以上的国道和省道，累计站点高达 1527

站，共为 44712 名车主提供了免费检测、一

般 故 障 排 除 以 及 应 急 物 资 提 供 等 贴 心 服

务。在为消费者带来切实“价值”的同时，更

是树立起了东风日产在服务上的金字口碑。

“推出‘感心公路’活动的目的就是为

了感谢消费者对东风日产品牌的关注和支

持，通过将服务延展到客户的身边，为客户

提供最大程度的帮助，以此进一步为消费

者带来更大的价值，让消费者在无微不至

的关怀和专业贴心的全程服务中感受到作

为一个东风日产车主的精彩和骄傲。”杜霖

如是说道。 （芳 芳）

东风日产“感心公路”服务活动护航“十一”黄金周

邯矿集团新闻汇编邯矿集团新闻汇编

近日，在第七届中国技术市场协会

金桥奖评选中，君乐宝自主创新研发的

“功能性发酵乳技术集成及应用”项目，

获得金桥奖优秀项目奖，成为本届金桥

奖唯一获此殊荣的乳品企业。同样获奖

的还有中国电力科学研究院、中国科学

院理化技术研究所、南开大学等各技术

领域的先进单位选送的优秀项目。

中国技术市场协会金桥奖由中国技

术协会于 2002 年设立，旨在推动我国技

术市场的繁荣和发展，被业界视为基础

研究与市场应用结合最为紧密、最有用

的创新技术评选。“功能性发酵乳技术集

成及应用”项目荣获该项殊荣，标志着君

乐宝在发酵乳行业技术创新上所取得的

积极成就受到了业界人士的广泛认可。

创业 19 年来，君乐宝乳业始终将创

新贯穿产业链的各个环节。针对目前我

国发酵乳行业出现的产品同质化严重、

消费需求日益提升等问题，君乐宝立足

于企业多年在发酵乳领域的创新实践，

自主研发和创立了“功能性发酵乳技术

集成及应用”项目并取得一系列成果。

据介绍，君乐宝“功能性发酵乳技

术集成及应用”项目是将感官评价体

系、功能性评价体系、益生菌应用关键

技术等有效结合起来，建立以消费者需

求为导向、功能性体验为基础、益生菌

活性保持技术为保障的功能性风味发

酵乳开发体系。目前，君乐宝已经应用

此模式开发了一系列备受消费者喜爱

的功能性风味发酵乳制品，如“乐畅”、

“每日活菌”、“LB-21”等，这些产品已

经 取 得 了 市 场 的 高 度 认 可 ，并 在

SIALCHINA、国际妇女儿童博览会等

国内外权威展会上赢得专家肯定，摘取

多项行业大奖，3 年内即实现产值 15 亿

元，对发酵乳行业的技术进步起到了积

极的推动作用。

君乐宝相关负责人表示，摘取金

桥奖是对君乐宝企业发展和产品开发

方面持续努力的极大鼓励。在未来的

发展中，君乐宝会将把满足消费者的

需求放在企业发展战略的首位，不断

提高自主创新能力，为消费者提供更

多更好的乳制品。 （张 鑫）

引领乳品行业技术创新
君乐宝斩获金桥奖优秀项目奖 随着新学期的开始，城市中的交通拥堵也如约而

来，越发严重的雾霾也让公众对节能环保更加重视，

再加上即使“三连降”之后仍然居高不下的油价，让众

多消费者对车辆的油耗情况更加关注。

下面小编就为大家对比朗动、朗逸和福克斯这 3款

热销中级车，先来看看市场情况和口碑评分吧。

核心因素：动力系统

燃油的燃烧是否充分，变速箱传递动力是否充

分等直接影响其工作效率，也是决定整车油耗的最

核心因素。但是汽车作为高速交通工具，除了油耗

还要考虑动力。因此，如何在油耗和动力之间取得

平衡成为动力调校的终极目的。

在 3款车型中，福克斯动力最强但油耗最高。现款

福克斯换装了 1.6L 发动机，在动力调校上仍保持激进，

92KW 的最大功率已十分接近朗动，159N·m/4000rpm

的最大扭矩在3款车型中最强。

朗逸虽是一款自主设计的大众产品，但发动机

还是大众的 EA211 发动机。朗逸的动力调教也依然

延续着大众一贯的保守风格，最大功率仅 81KW，最

大 扭 矩 155N·m，在 3 款 车 型 中 双 双 垫 底 。 8.2L/

100km 的实测值，仅次于朗动。

在动力系统上，朗动搭载的 1.6L 发动机采用全铝

缸体，散热性能更好，双 CVVT 可变气门正时技术配合

可根据工作情况调整进气量的 VIS可变进气歧管，能有

效促进燃油充分燃烧，提高动力性能的同时降低排放。

令朗动8.1L/100km 的优异实测油耗有了坚实基础。

不可忽视：车身风阻系数

车辆拥有动力的意义是为了克服阻力，而行驶中最

大的阻力就是风阻。作为衡量标准的风阻系数（Cd）越

小，说明车辆受空气阻力影响越小，反之亦然。

在3款车型中，采用大众家族造型的朗逸车身遍布平直

线条，在强化其硬朗干练的形象的同时也将其风阻系数定格

在了0.32，为3款车型中最高；现款福克斯从外形上就比老款

更加富有流线感，其风阻也相应降低了7.8%，风阻系数仅为

0.295，号称福特史上空气动力表现最佳的车型之一。

必要辅助：环保配置

除了前面说的动力、阻力对油耗的影响之外，一些

辅助配置甚至包括车身也能影响油耗。比如，朗动的另

一个节油武器——主动式 ECO 经济驾驶模式系统。

再如，车重对油耗的影响非常容易理解。车身越轻，自

然有助于降低油耗。福克斯虽然发动机性能与朗动接

近，但是车重却多出近100公斤，令其油耗“吃亏”不少。

总起来看，上述 3 款车型虽然油耗情况高低不

同，但仍不失其各自特色。朗动油耗动力完美兼顾，

体现其全面均衡；朗逸动力最弱油耗尚可，符合其中

庸大气定位；福克斯动力优先油耗最高。事实上，这

些特色也是其热销的原因。消费者要根据自己的实

际用车需求来做出最适合自己的选择。 （李 玉）

谁是节能潮人？3款热销中级车“油”你选择


