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新 闻 速 递

APEC第三次高官会在北京召开

从 8 月 7 日至 21 日，亚太经合组

织（APEC）第三次高官会及相关会议

将在北京召开。由北京筹备工作领导

小组工商界活动组负责的企业展览展

示在北京饭店对参会代表开放。展示

内容以“品味北京”为主题，展出实物

65 件、图片 103 张。同时，北京饭店还

将展出 100 余幅北京城市风光和人文

风情图片，向出席高官会的官员们展

示北京风采。

埃及独立开挖新苏伊士运河

已经 145 岁的苏伊士运河即将迎

来自己的新伙伴。历经乱局的埃及政

府近日宣布了一项雄心勃勃的计划，将

在 5 年内耗资 40 亿美元，为这条连接欧

亚贸易、古老且便捷的水道开辟一条

“姊妹运河”。新运河长 72公里，位于苏

伊士运河东部，与后者平行。埃及政府

希望这一新运河能分担苏伊士运河现

有的通航能力，同时能借此创收，推动

埃及的经济增长。而且，新运河开通

后，势必将吸引更多的国际物流途经埃

及，对全球航运格局产生一定影响。

国有老牌酒店出海开拓市场

近日，老牌国有酒店首旅建国宣布，

将与意大利阿塔酒店进行挂牌合作，吹响

了老牌国有中高端酒店进军国际酒店市

场的号角。在此之前，成功出海的是锦江

之星、城市便捷酒店一类的经济型酒店品

牌。随着国内酒店市场竞争愈发激烈，国

人出境游兴起，“走出去”成了酒店业一根

救命稻草，但品牌、人员、政策、物业等难

题仍在酒店业大佬头脑中萦绕。

外需增加 中国出口受益回暖

近日，各方面数据显示，最近几个

月，中国外贸出口呈现回暖态势。中国

海关总署 8 日发布数据称，7 月份，中国

进出口总值为 2.33 万亿元人民币，同比

增长6.4%。其中，出口增长14.1%，超过

华尔街预期。当月，中国贸易顺差达到

2919亿元人民币，扩大 1.7倍。对此，华

尔街分析人士认为，随着美国等发达国家

经济增长动能走强，下半年，中国出口有

望继续受益于外需回暖。美国官方数据

也显示了类似趋势。据美国商务部发布

的数据，今年 6月，美国对华贸易赤字为

301亿美元，较前一个月增加4.5%。

（本报综合报道）
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经贸看台

■ 本报记者 郝 昱

1956 年，第一汽车制造厂成批生产解

放牌载重汽车，成为中国汽车工业的开端，

对中国汽车业具有历史性意义。现如今，中

国的汽车工业有了很大发展，每一家中国品

牌车企都信誓旦旦，希望通过努力有一天能

与欧美等国际大牌车企相抗衡，打造源自中

国的国际汽车品牌。

近日，记者在北京举办的中国汽车工业

协会（以下简称中汽协）信息发布会上了解

到，今年 1 月至 7 月，中国品牌汽车出口量呈

下降趋势。此外，据中汽协常务副会长、秘

书长董扬介绍，中国品牌汽车所占市场份额

已连续 11 个月下降。看着这些数据，人们

不禁要问，信誓旦旦的中国品牌车企怎么

了？中国品牌车企的问题只是缺乏技术与

核心竞争力吗？

中国品牌汽车市场份额

连续11个月下降

中汽协公布的数据显示，今年 1 月至 7

月，中国累计出口汽车 51.66 万辆，比上年同

期下降 9%。其中，乘用车出口 30.23 万辆，

比上年同期下 降 12.3%；商 用 车 出 口 21.43

万 辆，比 上 年 同 期 下 降 4% 。 7 月，中 国 出

口 汽 车 7.17 万 辆 ，比 上 月 下 降 11.5% ，比

上 年 同 期 下 降 10.7%，汽 车 出 口 同 比 继 续

下降。

7 月，中国品牌轿车表现低迷，市场占

有率跌破 20%。当月共销售 15.14 万辆，环

比下降 27.18%，同比下降 22.66%，占轿车销

售总量的 17.65%，占有率比上月下降 3.26

个百分点，比上年同期下降 5.64 个百分点。

今年 1 月至 7 月，中国品牌乘用车市场占有

率为 37.3%，同比下降 3.1 个百分点。董扬

表示，中国品牌汽车所占市场份额已连续

11 个月下降。

然而，值得注意的是，7 月，德系、日系、

美系、韩系和法系轿车分别在华销售 26.38

万 辆、14.94 万 辆、14.61 万 辆、9.87 万 辆 和

4.49 万辆，分别占轿车销售总量的 30.75%、

17.42%、17.04%、11.51%和 5.23%。经记者计

算，这 5 种系别的轿车共占 7 月轿车总销量

的 81.95%。

上述数据表明，中国品牌汽车的处境危

机四伏。

中国品牌车企需要分享与合作精神

在以往的采访中，中国品牌车企负责人

一谈到自身存在的问题，最常说的两点原因

就是：“中国汽车工业起步晚”、“我们缺乏关

键技术及核心竞争力”。那么，中国品牌车

企就单是因为这些客观原因才落在外资企

业后面的吗？

在 2014 中国汽车论坛上，世界汽车组

织（OICA）主席帕特里克·布莱恩向记者表

示：“现阶段，中国汽车自主品牌较多，互相

之间缺乏分享与合作精神。虽然制约中国

汽车行业发展的核心因素仍是技术水平较

低，缺乏核心竞争力，但自主品牌车企间的

市场搏杀是一个大问题。”

近日，长城汽车有关负责人也向媒体透

露：“有些车企枪打出头鸟，谁做得好，就抹

黑谁；有些品牌专门养了一帮黑手对其他品

牌进行攻击，这甚至成为行业特色。对此，

长城深恶痛绝。”

董扬对《中国贸易报》记者表示，缺乏合

作是中国品牌当前亟待解决的大问题。造

成中国品牌市场份额下降的原因很多，包括

底子薄、积累少；市场开放后，外资进入使中

国品牌车企压力增大；相关法规趋严对中国

品牌车企不利；中国品牌车企比较分散；各地

限牌等因素。但这些因素绝大部分是不可改

变的，而加强合作是车企自己可以做到的。

“我认为，就中国品牌目前这种困难状

况而言，我们行业能做的主要就是加强合

作！我们能不对外开放吗？我们能停止治

理雾霾吗？我们能靠嘴皮子去说服外国人

多进口中国品牌汽车吗？不可能！这些我

们都做不到。但是，我们现在能做的就是加

强合作。”董扬说，加强中国品牌相互间分享

与合作将是中汽协今后的工作重点。此外，

国企体制改革，改善考核制度，激发活力，也

是刻不容缓的。

在汽车行业知名分析师张兆钧看来，中

国品牌汽车“生存不易、向上更难”，中国品

牌车企之间本应加强合作、分享经验以对抗

合资品牌，而不是坚持红海战略、低价策略，

“杀得血流成河”。

中国品牌车企单打独斗不如分享合作
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主权违约 信用降级
阿根廷经济雪上加霜

截稿新闻

本报讯 记者从广西柳州警方相关

办案人员处证实，中国司法机关已通过

国际刑警组织对柳州正菱集团实际控制

人、2009 年“胡润百富榜”上榜人物廖荣

纳发出“红色通缉令”。

目前，国际刑警组织官方网站已显

示有关通缉信息。廖荣纳因涉嫌非法吸

收公众存款，被中国司法机关通缉。同

时被通缉的还有廖荣纳的妻子、曾任柳

州正菱集团董事局副主席的叶某某。

广西柳州市公安局经济犯罪侦查

支队今年 5 月 28 日发出《关于依法登记

与柳州正菱集团有限公司发生集资关

系 情 况 的 通 知》称 ，经 初 查 ，2014 年 4

月，柳州市公安局经济犯罪侦查支队依

法对柳州正菱集团有限公司涉嫌非法

吸收公众存款犯罪立案侦查。请与柳

州正菱集团有限公司（含下属子公司、

公司高管）有集资关系的单位和个人，

在 5 月 29 日至 6 月 13 日，到柳州市区 6

个指定地点进行登记。

记者从知情人士处获悉，廖荣纳今

年 4 月已经离境，此次被通缉亦侧面证

实了这一消息。记者从柳州警方了解

到，今年 6 月，在当地警方的努力下，廖

荣纳小儿子、曾任柳州正菱集团有限公

司董事局主席的廖某某到警方接受调

查，目前已被警方控制。

记者了解到，在吸收公众存款方面，

警方查到正菱集团借款合同达 1500 多

份，总合同金额约 32 亿元。截至目前，

到公安机关登记债权的债权人只有 600

多人，很多人并未到公安机关登记，这部

分借款金额尚未统计。

资料显示，正菱集团曾是广西“百强

企业”之一，业务涉及汽车及零部件、建

材、物流、房地产等多个领域。

（钟泉盛 李 斌）

“胡润百富榜”上榜人物廖荣纳
被下“红色通缉令”

■ 佘 颖

不知不觉间，文化产业正在进入期待已

久的消费“井喷期”。数据显示，其中最强劲

的消费力量便是来自家庭，一个个看似消费

能力小而散的家庭。

主打家庭消费的电影市场自不待言。

据统计，7 月份，中国内地电影票房收入超过

33 亿元，同比增长超过 84%，这背后则是超

过 9000 万人次的观众支撑。各种演出剧场

也 在 从 少 数“ 高 端 消 费 群 体”回 归 大 众 家

庭。比如在北京，国家大剧院推出“家庭亲

子迷你音乐会”、“大师课”等活动，邀请音乐

大师与孩子、家长对话；北京演艺集团也首

次推出了动漫演出季，吸引以孩子为主的家

庭观众。连过去似乎高不可攀的艺术品市

场上，也出现了普通家庭消费者的身影——

刚刚落幕的首届北京大学生艺术博览会，吸

引了 6 万人次参观；虽然作品均价仅为 8000

元左右，多为家庭购买，但成交总额仍达近

300 万元。

这样的大众文化消费并非北、上、广、深

独有。在一些中西部的三、四线城市，对电

影、演出、图书等市场的消费需求快速增长，

对于这一点，许多人已经有了亲身感受。

目前，家庭消费的一大特点是既可花大

钱，也爱小优惠。例如，2013 年，首届北京惠

民文化消费季举办时，中国木偶剧院加入了

文惠卡的优惠行列，为持卡人打 6 折。当年

9 月 29 日活动才启动，“十一”期间，剧院营

业额就同比上涨了 70%。之后，木偶剧院增

添了许多忠实的小观众，他们的父母也跟着

坐进了剧场。

这就是文化“消费家”的力量。即将举

办的第二届北京惠民文化消费季再次推出

了数百场可享五六折优惠的演出、电影，联

合京城书店举办惠民好礼放送活动，还组织

了大量价格优惠、适合家庭购买的小件拍

品，想必能吸引更多消费者欣然埋单。

有人说，单个家庭的消费能力并不突

出，一家 3 口买几本书、看场电影、听场音乐

会，每次 300 元、500 元的消费金额看起来也

不够分量。但积跬步，至千里。在千千万万

个家庭的账本中，文化消费汇聚成值得每个

文化从业者重视的规模。当前文化产品供

给已大为丰富，拥有了扩大文化消费的市场

基础；版权保护、评估、交易等政策措施也日

益完善，为扩大文化消费提供了规范的市场

环境。文化产业不妨抓住家庭这一基数大、

需求旺盛的群体，推出更多类似文化消费

季、24 小时营业书店等特色服务。如此，就

可将中国丰富的文化资源转化为消费优势，

也让文化消费成为拉动内需的重要力量。

文化产业进入“井喷期”抓住家庭消费这条“大鱼”

泰国发力交通建设
打造东盟物流中心
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北京会展步入新轨道
区县为申办国际赛事角力

详细报道见第 5 版

北京会议业进行时
详细报道见第 5 版

也说媒体与会展的术业相通
详细报道见第 8 版

8 月 9 日，国家统计局发布的数据显示，2014 年 7 月份，全国工业生产者出

厂价格同比下降 0.9%，环比下降 0.1%。工业生产者购进价格同比下降 1.1%，

环比持平。1 月至 7 月平均，工业生产者出厂价格同比下降 1.6%，工业生产者

购进价格同比下降 1.9%。 本报记者 鼎 文 摄


