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省钱、好开、绿色出行，和悦iEV4车主畅谈生活新体验

圆梦好莱坞 广汽传祺加紧国际化步伐

巴西世界杯如火如荼地进行之时，以央

视 5 套为代表的体育类媒体平台，承载了铺

天盖地的“汽车体育营销”广告。而在电影市

场，《变形金刚 4：绝迹重生》（以下简称《变

4》）也大有横扫暑期档之势，吸金能力令人瞠

目。首日票房近两亿元，首周即突破 6 亿元，

片中众多的中国元素无疑是其在中国市场高

票房成绩的助燃剂。随着影片的热映，代表

中国汽车品牌首次圆梦好莱坞的广汽传祺

也进入了全球数亿影迷和车迷的视野，完成

了中国汽车品牌国际化的华丽一变。

中国汽车品牌首次亮剑好莱坞

谈起《变形金刚》，人们首先联想到的汽

车品牌是雪佛兰。在《变 4》中，由于中国戏

份的加大，一个能代表中国汽车工业的品牌

就成为剧情的需要。而 2013 年高调亮相底

特律车展，并获得广泛关注和认可的广汽传

祺也自然而然地进入了《变 4》剧组的视线，

就此开启了“中国汽车人”的国际化新征程。

在《变 4》香港首映礼期间，广汽传祺在香

港中环-环球大厦和大公报电子屏投下广告；

在《变 4》纽约首映礼期间，广汽传祺又在纽约

时代广场最大的电子显示屏——纳斯达克电

子荧幕和路透社电子荧幕上投下广告，吸引

了众多投资者和数十万游客驻足观看，成为

又一个成功走进纽约时代广场的中国企业。

随着《变 4》全球同步上映，更多目光聚焦

在这个首次出现在好莱坞银幕的中国汽车品

牌身上。在电影中无论是作为“高大上”的军

方公务用车出现，还是作为“城市精英”李冰冰

首选座驾出现，传祺都精准地把握了“角色感

觉”，表现毫不逊色于世界级豪车。网友生动

地将《变 4》中出现品牌的场景描述为：李冰冰

娴熟地驾驶广汽传祺大秀车技，狂甩凯迪拉

克、奥迪等一众豪车，还有路边淡定飘过的乐

视TV大巴车……

作为《变 4》的 合 作 方 ，广 汽 传祺旗下

3 款车型 E-JET、GS5、GA5 频频出镜，借助

好莱坞娱乐大片的全球影响力，提升品牌认

知度，加速海外战略。这个诞生之日即定位

中高端市场的中国汽车品牌，日后足以借题

在营销层面大做文章，以打造高端国际化的

品牌形象，未来进军海外也有了更丰富的宣

传资本。

传祺海内外娱乐营销愈发成熟

广汽乘用车总经理吴松坦言，从全球汽

车市场来看，传祺作为一个新入者，品牌比

较新、溢价不高，还需要比较长的时间和采

取比较恰当的方式。当初决定与《变 4》的

合作，正是希望借此机会将传祺的知名度和

口碑在全球范围推广。

搭乘变形金刚这列国际快车，传祺在国

内市场打出品牌、销售组合拳，借势推出传

祺 GS5 2014 增值版车型，以及变形金刚限

量版精品套装，并开展“传祺金刚优惠季”系

列促销；区域“传祺英雄闯关试驾会”活动也

火爆揭幕，让消费者近距离体验传祺金刚品

质。此外，厂商还组织《变 4》专场观影团，

推出“传祺金刚”互动游戏，用户只需扫扫二

维码就可以和虚拟的变形金刚动画合影拍

照……丰富的促销体验活动，为消费者带来

一场金刚传祺饕餮盛宴。

相对于国内市场的节节攀升，进军好莱

坞，更大意义在于传递广汽传祺“中国梦、世

界车”的决心和信心。作为中国自主品牌汽

车的典型代表，广汽传祺的国际化战略此次

迈出历史性一步，这极大地显示了中国车企

搏击国际市场的强大决心和远景规划。中

国车不再仅以性价比打市场，而是更加注重

品牌和口碑。剑指国际市场，广汽传祺的口

碑营销已经走在前头。

代表中国最高水平汽车的自信亮相

通过与《变 4》的合作，传祺向全球观众

秀出主打车型的出众性能、公务车市场的领

跑优势、以及在新能源汽车开发领域的成

就，可谓一举多得。影片中精彩表现的背

后，是传祺 6 年磨砺的“硬功夫”：自诞生之

初就立足全球，融汇广汽 20 多年合资中高

级车精工制造经验，汇聚全球十大顶尖供应

商，形成能够从设计源头到零部件采购、最

终 到 整 车 装 配 的 体 系 化 品 质 保 障 生 产 模

式。上市 3 年多来，传祺的“品质制胜”路线

取得了切实成效。

秉承“为亲人造车”的理念，传祺以高起

点、高品质、自主创新为特征的“传祺模式”，

在研发、技术、制造、质量水平等方面不断取

得突破，使得传祺车在中国市场取得了跨越

式增长的佳绩。2010 年底上市至今，从只有

1.7 万台的销量到 8.5 万台、实现盈利 2.5 亿

元的佳绩，广汽传祺实现了销量三级跳，远

远超过国内自主品牌的综合增长率。

在汽车市场，有一句很经典的评语，“真

正的好车是开出来的”。这句话的本意是，无

论价格、档次或是宣传推广，最终决定一个汽

车品牌畅销和发展壮大的还是品质。广汽传

祺造车的精髓，就是一切以品质为先。所以，

当广汽传祺以 97 分的成绩远超行业 119 分的

平均水平，荣登 J.D.Power 2013 中国新车质

量研究排名中国品牌榜首时，确实对这个年

轻的自主品牌是巨大的鼓舞。

同样在 2013 年，传祺在国内公务车市

场可谓大放异彩。在解放军总装备部机关

公务车招标中，传祺 1.8T 车型以领先第二

名 5 分多的优势，斩获军方采购大单。这一

现实情况被真实地反映在《变 4》的剧情中，

传祺车作为军用公务车整齐地出现在盘古

大观前，沉稳大气。令观众在惊

叹迈克尔·贝的对中国元素拿捏

如此准确的同时，更信服于被好

莱坞重新诠释的广汽传祺的品

质与自信。

这份自信更展现在广汽传祺

每一次的公开亮相。近年来，通

过连续参加澳门车展、北美车展

等国际性车展，赞助中澳沙漠大

穿越、亚运会、东盟博览会等国

际盛事，传祺在积累国际化运作

经验的同时，也为进军海外市场

夯实了基础。广汽传祺今年的

国际业务运营策略是：导入并逐

步完善海外品牌体系，树立中高

端汽车品牌，并借助国际乒联世

界乒乓球巡回赛、《变 4》电影及

海内外大型国际车展传播广汽

传祺的品牌。

作为中国-东盟博览会等多个高端盛

会的 VIP 礼宾用车，广汽传祺以卓越的品质

和优质的服务为全球贵宾留下了极为深刻

的印象。中国-东盟博览会秘书处副秘书

长黄平西表示，之所以选用广汽传祺作为大

会的惟一官方指定用车，一方面是看中传祺

安全可靠的优异品质；另一方面是近年来东

盟国家的汽车消费能力不断提高，市场空间

巨大，博览会希望通过本次与广汽传祺的合

作，开拓东南亚汽车市场，为中国汽车品牌

走向世界创造更多商机。

品牌先导拓展国际市场

年初，吴松为广汽制定了“有谋有动，

整体布局，稳步发展，重点突破”的全球市

场战略方针，以各大洲重点市场为据点辐

射周边区域市场，完成对 18 个国家的网点

布 局 。 广 汽 传 祺 的 海 外 拓 展 区 域 重 点 以

科 威 特 为 样 板，开 拓 沙 特、阿 联 酋 等 中 东

市 场；东 欧 地 区 开 拓 俄 罗 斯、乌 克 兰 等 市

场；南美地区以智利为样板，拓展秘鲁、哥

伦比亚、巴西、阿根廷等市场；非洲地区以

阿 尔 及 利 亚、尼 日 利 亚 为 重 点 市 场；东 南

亚 及 中 亚 地 区 则 以 泰 国、缅 甸、柬 埔 寨 等

为重点市场。

今年传祺海外出口将新开发南美、中

东、东欧区域的 11 个国家，进一步加快中国

中高端汽车出口的步伐；此外传祺还将实施

“抓大兼小”的策略，开发重点目标大市场，兼

顾可进入的小市场。前期选择准入门槛较

低、市场潜力较大的汽车市场；中期选择准入

门槛较高、竞争较激烈、市场容量大的主要汽

车市场；后期进入全部主要汽车市场，这些都

充分体现了传祺对海外市场的重视。

据统计，2013 年，在海外市场小试牛刀

的广汽乘用车已向智利出口 150 台、向科

威特出口 120 台，全年出口超过 500 台；今

年，计划出口 5000 台，将实现 10 倍的增长，

并计划未来 3 年至 5 年的出口销量占到总销

量的 20%。更令人期待的是，随着传祺技术

品质的不断成熟和国际业务的不断深化，今

后每款新产品推向市场前的认证工作将实

现国内和国际同步进行，甚至可以实现国内

与海外同步上市。

以《变 4》合作为契机，以吴松为代表的

第三代中国汽车人，正在思考和探索中国汽

车品牌的国际化发展之路——坚持走高品

质带动品牌的价值路线，打造中国的中高端

汽车品牌，在全球市场中接受考验，完成从

汽车大国向汽车强国的跨越。 （杜 威）

想 买 车 却 顶 不 住 蹭 蹭 上 涨 的 油 价？

摇 号 就 等 于 买 彩 票 ，揭 开 总 是“ 谢 谢 参

与”？如果你考虑了选择一辆环保、科技

的新能源车成为你的座驾，千万不要以为

纯电动车还是动辄十几万元甚至几十万

元的“高大上”产品。7 月 15 日，江淮和悦

IEV4，即江淮和悦第四代纯电动车在北京

正式上市，售价补贴后仅为 7.48 万元。目

前，北京已有逾 130 名市民开上了 IEV4 车

型。

口碑时代，好车不能只是道听途说，真

实体验才是王道。和悦 IEV4 是如何吸引

住了挑剔的准车主，一辆纯电动车又将给

车主带来怎样的新改变？对此，记者采访

了来自北京的 IEV4 车主——高明，一个沉

稳朴实又带着浓浓文艺范儿的年轻人、一

名会弹钢琴又会唱歌的公务员，一起感受

一下他购车后的新生活吧。

购车用车无负担

生活在北京这样的大城市，像众多普

通车主一样，高明无可避免地更在乎车辆

的经济性，上下班高峰期、拥堵的道路、高

涨的油价……都成为头疼的事情。决定买

车，最主要是因为家与工作单位之间的距

离实在太远，坐公交车来回 3 个小时。于

是，他加入了北京新能源车的 QQ 交流群，

重点关注 IEV4 车型，收集到很多车友对

IEV4 良好的评价。冲着省钱、好开这两

点，他在今年年初购买了一辆 IEV4 纯电动

车，官方售价为 16.98 万元，加上国家和北

京市的双重补贴 9.5 万元，实际价格仅需要

7.48 万元，同时可以参加新能源车单独摇

号，买车完全没压力。

“开这车最大的优点就是省钱。有一

次开车出去接朋友，19 度电跑了 160 公里，

平均下来 1 公里合不上几分钱，相比燃油

汽车实在是太划算了。在北京的早晚高峰

期，频繁踩刹车、换挡避免不了，IEV4 是天

然的自动挡，踩刹车不仅不耗电，而且还能

能量回收。”

生活大不一样

拥 有 IEV4 之 后，高 明 过 起 了 轻 松 自

在的有车生活。最大的变化就是生活的

半 径 更 加 拓 宽 了，以 前 周 末 时 间 就 只 在

单 位 或 者 家 的 附 近 活 动，现 在 直 接 开 车

上路，迈开了到周边城市追求美食、旅行

踏青的步伐。有车的便利性和自豪感也

让 他 感 觉 生 活 更 加 惬 意，喜 欢 邀 请 朋 友

到 家 做 客，然 后 开 车 去 买 菜、亲 自 下 厨、

谈天论地、弹弹钢琴。当然，也碰到好多

对 新 能 源 车 不 了 解 的 朋 友 问 他，纯 电 动

车安全吗？被水泡了会不会漏电？充电

是 不 是 很 麻 烦 ？ 面 对 这 些 问 题，高 明 一

点都不担心。

“我很相信 IEV4 的安全性能，这是有

数据可以证明的。至今接近 5400 台和悦

IEV4 累计行驶超过 6000 万公里，并没有发

生一例安全事故。车身也能提供多重安全

保护，浸水时不论车是否行驶，都不会出现

漏电现象。充电也很方便，可以安装家庭

使用简易充电设备或在家用插座上慢充，

也可以选择直流充电桩 2.5 小时充满，1 小

时充满 80%。”

另外，江淮在北京设立了 5 家新能源

车服务网点，能满足销售、维修维保、服务

监控等相应要求。其中一家距离高明的工

作单位只有 20 分钟的车程，这也让高明购

买 IEV4 车型完全没有后顾之忧。与此同

时，和悦 IEV4 承诺 5 年或 10 万公里超长质

保，全面而精准的电动车专项保养项目，让

车主可安全无忧地享受有车生活。

随着在 北 京 地 区 的 正 式 上 市 ，和 悦

IEV4 让更多用户轻松乐享节能减排的环

保 出 行 ，感 受 科 技 创 新 带 来 的 绿 色 生

活。就像高明所说，一辆车足以改变一个

人 的 生 活 ；拥 有 一 辆 环 保 、经 济 的 和 悦

IEV4，也将为它的车主带来大不一样的生

活新体验。 （小 雨）

近日，市场继续放量拉升，杠杆基金“满血复活”走出年

内最大周涨幅，其中银华 300B 大涨 41.49%，排名榜首；老牌

分级银华锐进涨 19.48%；银华鑫利上涨 14.3%。资金追逐的

热点也呈现明显“二八”轮动现象，从前期套利空间较大的小

规模行业分级，转向具有杠杆优势的蓝筹分级，银华锐进、

银华鑫利等。

近期沪指一度收复 2200 点，周五尾盘略有回落，最终

周涨幅定格在 2.76%，而深成指更是大涨 4%。分级基金继

续扮演着反弹先锋的角色，纷纷创出年内最大周涨幅，51

只股票分级杠杆份额平均周涨幅达到 11.39%，因市场萎

靡而略显颓势的分级基金满血复活。

对于本周市场操作，建议关注老牌龙头银华锐进、银华鑫

利，待行业分级的溢价套利风险释放后，可重新关注。（红 心）

近日，首期中国医院院长人文素养

高级研修班在清华大学举办，来自全国

多个省市的 50 余位三级医院院长、副院

长参加了此次研修班。

中国医院院长人文素养高级研修项

目，由卫生部人才交流服务中心主办、中

国华侨公益基金会设立的“正心正举”专

项基金提供经费支持，于今年 5 月正式启

动，是国内首个以弘扬社会主义核心价值

观、提高三级医院院长人文素养为核心的

综合性高规格研修项目。研修班邀请权

威机构的专家、学者进行授课和交流，计

划于年内举办三期。 （芳 芳）

分级基金二八轮动
创年内最大周涨幅

首期中国医院院长人文
素养高级研修班在京举办
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