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近日，中国汽车市场上半年销量数据公

布。数据显示，上半年，中国乘用车销售963.38

万辆，同比增长 11.18%。其中，合资品牌涨幅

基本保持在两位数以上，而前期受挫的日系车

通过产品更新换代，市场表现也有所反弹。

相比之下，中国品牌市场占有率继续小

幅下滑。据相关数据统计，上半年自主品牌

共销售363.03万辆，同比微增1.78%，占乘用车

销售总量的 37.68%，占有率较上年同期下降

3.48个百分点。在这样的背景下，广汽传祺上

半年销售 5.1万辆，同比劲增 50%，远超行业平

均水平，领衔中国品牌持续突进中高端市场。

品质“核”动力 中国汽车实力派高速增长

面对合资产品线全面下压，广汽传祺始

终坚持“为亲人造车”的理念，以国际标准严

格要求，打造具有世界品质的汽车，以质创

量的发展途径也获得市场肯定。2011 年销

售 1.7 万辆；2012 年翻番达到 3.3 万辆；2013

年劲销 8.5 万辆，三年三级跳。今年上半年，

即使在自主品牌集体下滑的大势下，传祺仍

一路猛进，销售 5.1 万辆，同比增幅达 50%，

在一直被合资车所垄断的中高端市场实现

极具含金量的高速增长。

传祺的成功，源于对品质的坚持。上市

3 年来，传祺车型不仅经历库木库里沙漠、贺

兰山戈壁及冰雪牙克石残酷考验，2013 年在

J.D.POWER 发布的新车质量研究报告中，

传祺位列中国汽车品牌第一，成为首个真正

能在品质领域与合资品牌抗衡的中国品牌。

除此之外，广汽传祺通过“没有弯道的

传祺世界”、“心驰圣地”以及大规模的区域

试驾，接受媒体和用户的检验，收获良好的

口碑，车主转介绍率高达 20%以上，再次证

明了广汽传祺坚持品质路线的成功。

全球化视野塑造品牌 成就世界品质好车

传祺的世界品质得益于传祺的全球化

视野。“传祺品牌自成立之初就立足于国际

化，在技术起步和研发标准上与世界同步，

力争实现中国汽车品牌的中国梦。”广汽乘

用车总经理吴松表示。

“一心中国梦，世界传祺车”。对传祺而

言，整合全球优势资源开创“传祺模式”，不

仅在配套上与博世、电装、大陆集团、天合汽

车集团……等全球十大顶级供应商结成战

略合作伙伴关系，在制造工艺上，也消化吸

收了欧洲先进的底盘技术与发动机技术，并

融汇 10 多年合资中高级车生产和制造经

验，精心打造每一款车型，使其从内到外具

备国际顶尖水平，销量三年三级跳也创造了

行业瞩目的“传祺速度”，坚持以品质为基石

的传祺走出国门即受到世界的垂青。传祺

车型不仅连续多年成为国际乒联巡回赛的

合作用车，更赢得好莱坞大导演迈克尔·贝

的青睐，称其为“最具代表性的中国汽车品

牌”，代表中国汽车品牌首次参演《变形金刚

4》，向全世界展示中国汽车的魅力。

正是基于优越的产品口碑和日益国际

化的品牌形象，传祺在公商务领域，频频拿下

采购大单。2013 年广汽传祺以领先第二名 5

分的成绩，在中国人民解放军总装备部机关

公务车竞标项目中中标。此外，传祺还已入

围 23 个省级供货目录和国税总局、中

国银行、建设银行等多部门公务车采购

目录。借助公商务领域的影响力，传祺

正在快速渗透到中国人的日常生活中。

家族DNA平台化 传祺加速产品布局

传祺取得市场成功的另一个原因

是，以正向开发打造的独立 DNA 为基

础，实现产品开发的平台化、模块化。

目前，广汽传祺已形成两大体系与 A0/

A 级、B/C 级 4 个平台的清晰产品线布

局，计划未来 5 年，逐步向市场投放 20

款至 30 款车型。2014 年下半年推出包括传

祺 GA3S 视界、传祺 GS5S 速博及传祺 GA6 在

内的 3 款车型。强大的产品阵营，为广汽传

祺实现全年 11.5 万销量目标提供强力支撑。

传祺 GA3S 视界是首款采用全新家族

脸谱，并在全新 AF 平台上精心打造的 A+级

轿车，继承欧洲车系注重安全和驾控的特

性，并增加对乘坐舒适性的关注。据了解，

这款集时尚、舒适与驾控乐趣于一身的优质

家轿将于 8 月 8 日上市。

业内人士认为，纵观广汽传祺发展之

路，广汽传祺历来注重产品品质、强化营销

创新并持续塑造中高端品牌形象，以体系化

竞争优势切入中高端市场，实现销量快速增

长，代表整个中国汽车品牌阵营向上发展的

冲刺已进入卓有成效的阶段，这一发展路径

也为寻求突破发展瓶颈期的中国品牌的提

供了正面样板。 （李 玉）

上半年热销5.1万辆 传祺领衔“中国创造”

派拉蒙影业副主席罗勃派拉蒙影业副主席罗勃··摩尔与广汽乘用车摩尔与广汽乘用车
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过弯如过人 技术天籁圆你球王梦
本届世界杯上，南美球队技术流大放异

彩。内马尔、梅西、奥斯卡、J 罗等脚下技术

一流的明星球员在巴西赛场上展示出了极

致完美的过人技术，为球迷带来极具观赏性

的一届世界杯。

与球员过人一样，一辆车想要完美过弯

同样离不开高速度、好技术两大要素。据小

编最近观察，最近时常以 CCTV5《豪门盛

宴》指定用车形象出现在球迷眼前的新世代

天籁就是其中的佼佼者。

自上市以来，新世代天籁出色的操控性

能惊呆了众多小伙伴。在原有“舒适之王”

的基础上，新天籁加大了操控性能的力度，

以澎湃的动力与全新的底盘调校造就了极

具诱惑的“天籁弯”驾控体验。

以速度过人：铂金动力火力全开

新世代天籁搭载了全新 QR25DE 发动

机，搭配全新智能 XTRONIC CVT 无级变

速器，组成“全新一代铂金动力组合”，使其

拥有了澎湃充足的动力。全新 QR25DE 发

动机带来了 137KW 的超大输出功率，扭矩

为 234 牛·米 ，输 出 转 速 分 别 为 6000 转 和

4000 转，达到了日产 HR 系列发动机，高转

速调校的输出特性。而通过全新的滑轮及

钢带设计的新天籁智能 XTRONIC CVT 无

级变速器使变速比范围扩大至 7.0，等同于

8AT 自动变速箱，实现了最佳节油和最高效

动力传输。

同时，新世代天籁发动机在进气和排气

侧均配备了 C-VTC 系统，能够根据发动机

不同工况智能控制进排气门开启时间，在最

适合的时间进行进排气，从而达到改善燃烧

品质、提高稳定性、提升燃油效率并增加动

力性的效果。

澎湃的动力输出、出色的起步加速，赋

予 了 新 世 代 天 籁 完 美 过 人 的 基 础 —— 速

度。凭借迅速的起步，新世代天籁给了对手

一个措手不及。

以技术控“球”：梯悬挂+ATC轻松过人

在球场上，除了速度给力，过人更重要

的是控球技术。完美的过人可以运用假动

作、脚背穿档，拉球或抹球等技巧，华丽的过

人技巧足以亮瞎观众双眼。而说到车子的

过人，舒适是基础，操控才是核心，比如其底

盘调校及配置系统，因为这就是关系到车子

能否实现完美过弯关键。

与上一代天籁不同，新世代天籁更重视

操控性与舒适性的均衡，在底盘调校方面有

了很大的改良。新世代天籁搭载了集日产

全球领先技术的梯形控制臂独立后悬挂和

ATC 主 动 循 迹 控 制 系 统 ，组 成“ 梯 悬 挂 +

ATC”。通过两者的无间合作，让新天籁的

轮胎抓地力和车辆转弯性能，得到了极大地

提升，精准过弯，不推头、不甩尾，确保车辆

操控快而准，循迹能力较上一代天籁有了极

大的提升。

详细来说，“梯形控制臂独立后悬挂”的

下控制臂是一个 H 形的梯形结构，上控制是

一个连杆，这种上短下长的控制臂组合，使

天籁在保持舒适的基础上，有效提升了悬挂

的刚性。而新世代天籁更配备了后轮辅助

转向系统，使车辆行驶中后轮能够跟随车辆

转向进行同向偏转，进一步增强了车尾的循

迹性，有效改善甩尾。

有了“梯悬挂+ATC”组合，新世代天籁

能让驾驶者拥有痛快淋漓的操控体验。哪

怕面对各种弯道，新世代天籁都能缔造出一

气呵成的“天籁弯”。迅速、精准的过弯体

验，让驾驶者安坐于新天籁车中却感受到如

“球王”一般的过人快感。 （杜 威）

面对市场上的众多打印机产品，相信很多

颇具采购经验的商务用户都有过一头雾水的

经历，也吃过不少购买打印机和使用管理上的

苦头。小编推荐爱普生 OPS 打印合约服务，它

依托商用墨仓式打印机的技术优势，在服务上

追求更高标准，让用户从单纯购买打印机转向

购买打印服务，打印做到了精简到“那张纸”，

一切变得前所未有的简单。

首先，爱普生 OPS 打印合约服务率先针对

用户需求引领健康打印风潮，服务商为用户提

供独有微压电技术的商用墨仓式打印机，健康

办公自然不在话下。

其次，在打印成本上，爱普生 OPS 打印合

约服务根据用户预算及需求为其量身定制方

案，提供打印设备和付费方式 9 种自由组合的

合约模式，商用墨仓式的原装大容量墨盒更使

耗材成本不再成为用户后顾之忧。

最后值得一提的是爱普生 OPS 提供的一

站式管家服务，实行的是全周期打印管理。服

务商采取联网监测设备的措施，可预知耗材使

用量，方便进行定期上门巡检、维护，更换原装

耗材、处理打印常见问题。当设备出现故障，

只要一通电话用户就能享受及时上门服务并

可使用备用机，在最短的时间内完成服务。维

修效果有所保证、问题第一时间得以解决，提

高工作效率，保证企业顺利运转。 （陆 科）

近日，由慧聪涂料网主办，慧聪涂料原料

网、慧聪化工网、慧聪防水网协办，江苏三木集

团冠名，江苏润泰化学、江苏天音化工、天津亮

涂士科技有限公司联合赞助的“三木杯”2014

年中国涂料品牌盛会——慧聪网 2013 年度第

八届中国十佳涂料品牌评选颁奖盛典在慧聪

网集团总部慧聪园揭晓。来自全国各地的 400

名涂料经销商、家具企业、房地产企业、涂料企

业、专家、媒体代表共同见证了此次盛典。

（方 丽）

慧聪网2014年中国涂料品牌盛会在京召开

商用打印机采购三步走：关注健康、成本和服务

近日，由陕西卫视与《光明日报》联合主

办的大型文化体验活动“丝绸之路万里行”

于西安举行发车仪式。即日，长城润滑油也

作为官方唯一指定润滑油，伴随媒体与文化

界人士组成的体验团队一同启程，踏上这场

丝绸之路的文化探访之旅，在为活动提供全

程的润滑保护与技术支持的同时，进行一场

代表民族品牌走向世界的伟大实践。

丝绸之路诞生于 2100 年前，自西汉时

期由张骞首次打通以来，就成为了古代亚

欧互通有无的商贸大道，五彩丝绸、中国瓷

器和香料络绎于途，为古代东西方之间经

济、文化交流作出了重要的贡献，被誉为全

球最重要的商贸大动脉。21 世纪初期，自

西部大开发以来，中亚各国与中国扩展合

作领域，为这块曾经的沃土注入了源源不

断的“肥料”和“生机”。 而随着习近平总

书记提出共同建设“丝绸之路经济带”，中

亚各国之间的经济将更加紧密、合作将更

加深入。此次“丝绸之路万里行”大型跨国

文化体验活动，将穿越 2000 多年的历史，

记录沿线经济、社会、人文景象，以期促成

沿线文化推广，进而带动当地经济的繁荣

发展，这条沉寂了 2000 余年的丝绸之路也

将因此而焕发新的活力与激情。

本次发车仪式后，探访团队将沿古丝

绸之路一路向西，横跨亚欧大陆，穿行 8

个国家和地区，总计行程将达 1.5 万余公

里，从大漠戈壁到严酷高原，从纵横山脉

到意大利亚平宁半岛，不仅路途遥远，而

且路况复杂。为了保证“ 丝绸之路万里

行”一行人顺利地进行人文探访活动，随

行车辆的维护保养成为此次活动后勤保

障的重中之重。作为国内润滑油的领军

品牌，长城润滑油将在超长时间磨合与严

苛环境考验的条件下，为本次活动提供全

程的润滑保护和技术支持。届时，长城润

滑油将向欧亚的众多国家真切而具体地

展示中国民族品牌科技实力的强大。

据悉，在参与“丝绸之路万里行”的同

时，长城润滑油也在丝路沿线发起了以“丝

路驿站·一路护航”为主题的自身建设活

动，借助目前的成熟渠道市场，对中西部的

经销店进行全新的形象打造，并且实行以

点带面的拓展建设，形成集品牌、产品展示

与专业销售功能为一体的多功能润滑服务

“丝路驿站”，全程服务运输系统，为西部工

业、运输业的提供切实的支持和保障，进而

推动“丝绸之路经济带”的经济文化建设。

为“ 丝绸之路万里行”加油助力，为

“丝绸之路经济带”建设保驾护航，长城润

滑油以切实行动推动丝绸之路经济带的

文化和商业繁荣，也将以线上和线下两种

方式深入地贯彻这一宗旨，通过官方微

博、微信对“丝绸之路万里行”活动信息进

行持续传播，帮助广大网友尽览丝绸之路

的壮阔传奇，同时在渠道与终端建设方面

持续为“丝绸之路经济带”沿线的物流运

输与基础设施建设提供支持和保障。

（常 乐）

长城润滑油携手“丝路万里行”正式启程


